Para designers, diretores de arte e editores

N edigo brasileira do classico Editing by Design, de Jan U. White
: 22 edicao

EDITORA LTDA.

y sy







za

J

adic

a0

LTDA.

Para designers, tireforgs de arte ¢ editores

.

fl edigdo hrasileira do classica Editing by Design, de Jan V. White




.~ Prefécio para meus amigos no Brasil

Naturalmente fiquei satisfeito quando meu editor em
Nova York anunciou que seria feita uma tradugzo

para o portugués do meu livro. Por favor, acreditem
quando digo que livros como este ndo sdo escritos para
ganhar dinheiro. Seu “universo” é pequeno demais,

Por isso, quando uma tradugao aparece, o autor
comemora, porque ganha um dinheiro a mais que cobre
aproximadamente 0 custo de levar sua mulher trés vezes
para jantar numa boa churrascaria de Sdo Paulo. (Em
Nova York, o churrasco ndo chega a ser t4o bom e é mais
caro.) Nao, a satisfacdo estd em saber que mais gente vai
receber a mensagem.

Felizmente, passei toda a minha vida trabalhando no
mundo editorial. Os (ltimos trinta anos literalmente

a0 redor do mundo, ensinando, dando palestras,
aconselhando, prestando consultoria. E a mensagem era
sempre fundamentalmente a mesma, estivesse na Suécia
ou na Austrdlia, no Alasca ou no Brasil. As diferencas

de lingua néo importam. As diferencas de alfabeto ndo
importam. Mesmo a direcéo de leitura ndo importa. 0
que importa, sim, & 0 simples fato de que somos todos
humanos. Nossos amigos, os leitores, compartilham
-caracteristicas que nds, como habeis comunicadores,
devemos levar em conta. Coisas 6bvias, como;

Todo mundo é curioso por natureza, entdo devemos
usar a curiosidade do piblico como trampolim para que
ele mergulhe na nossa mensagem.

Todo mundo se interessa por si mesmo antes de mais
nada, entdo devemos mostrar ao pliblico um beneficio
que compense seu esforco para entrar na mensagem.

Todo mundo vive apressado, portanto devemos mostrar
de cara por que eles devem se incomodar em ler.

Todo mundo reage do mesmo modo ao tamanho, ou
seja, 0 que é grande é importante e 0 que é pequeno néo
tem importancia. Portanto, devemos gritar ao piblico em
tipologia grande, e sussurrar em tipologia pequena...

e assim por diante. Tudo isso € bom senso.

Por que essas caracteristicas humanas sdo importantes
para nds? Porque essas pessoas S0 nossos leitores e

¢ para elas que existimos. Elas sdo a condigéo sine qua

- non da nossa profissdo. Tudo o que fazemos, devemos
fazer para elas. O processo de escrever... o processo de
editar... o processo de design... o pensamento implicito
na maneira pela qual devemos nos dirigir a elas para que
precisem de ns e nos queiram... e todo o resto... Em
fodos esses aspectos, trata-se de compreender o melhor
possivel tanto a nossa mensagem como 0 nosso publico,
de modo que possamos moldar a mensagem para nossos

- amigos da maneira mais simples, mais compreensivel,

- mais memorizdvel & mais rdpida. Para ter sucesso
- Nisso, devemos também entender as potencialidades da




EDICAO E DESIGN




Esta pdgina tradicionalmente aparece
em branco, mas eu convenci o editor a
me deixar usar o espago para mostrar
vdrias caracteristicas fundamentais das
publicagdes multipdginas.

1) A barra preta corre da esquerda para a
direita, no alto da pdgina, de uma pdgina
a outra.

Ver capitulo “EspAco”.

2) £ o primeiro elo de uma corrente que
mantém a publicagdo unida.
Ver “DESFILE”.

3) Ela estd no alto da pdgina, pois é para
onde as pessoas olham.
Ver A PUBLICAGAO”.

4) Ela é repetida em todos os inicios
de capitulo, por isso se torna um sinal
reconhecivel.

Ver “SINAIS GRAFICOS”.

5) Ela sangra do lado superior direito das
pdginas e os titulos dentro dela ficam

0 mais perto possivel da beirada, para
ajudar quem folheia as pdginas a encontrar
rapidamente o que procura.

Ver “MARGENS”.

Todos esses fatores sdo tanto decisées de
design quanto de edigdo: como dividir

o material (edigdo), como identificar

os segmentos (design), como montd-

los tirando o mdximo proveito das
possibilidades do meio para expor o
contetido intelectual do modo mais vivo e
efetivo possivel (elaboragdo da publicagdo).
Dai o titulo: EDICAO E DESIGN.




! ? .

Para designers, diretores de arte e editores
0 guia classico para ganhar leitores

BIBLIOTECA NGK - PUC/SP

'“”“"‘I'H |II|‘|'I»”” SIoeca

100247435 MNa dif CCJ‘ i) vJOUﬂ i

e PRI

Edicao brasileira baseada na terceira edig@o revisada americana

ISy

EDITORA LTDA.



Titulo original: Editing by Design.
© 2005 para a lingua portuguesa by JSN Editora
Ltda.

© 1974,1982, 2003 by Jan V. White;

Publicada originalmente por R. R. Bowker,1974;
segunda edi¢do publicada por R. R. Bowker,1982;
terceira edigéo publicada por Allworth Press, 2003.

Todos os direitos reservados. E proibida a duplicagdo ou reprodugao deste volume, no
todo ou em parte, sob quaisquer formas ou por quaisquer meios (eletronico, gravagéo,
fotocdpia ou outros), sem permisséo expressa da Editora.

Tradug&o: Luis Reyes Gil

Edicéo e revisao: Luiz Carlos Cardoso
Design da capa: Jan V. White
Consultoria: Thomaz Souto Corréa

Dados Internacionais de Catalogag@o na Publicagéo (CIP)
(Camara Brasileira do Livro, SP, Brasil

White, Jan V., 1928-
Edicéo e Design : para designers, diretores de
arte e editores : o guia classico para ganhar leitores /
Jan V. White ; (traducéo Luis Reyes Gil). --
S&o Paulo : JSN Editora, 2006.

Titulo original: Editing by design

“Edicéo brasileira baseada na terceira edigéo
revisada americana”

ISBN 85-85985-17-8

1. Jornalismo - Editoragéo 2. Periddicos -
Publicagéo 3. Revistas - Design I. Titulo

06-5540 CDD-686.224

indices para catalogo sistematico:

1. Edigéo e design : Tipografia : Impressdo
686.224



' SUMARIO

AGRADECIMENTOS vii
INTRODUGAO: TRABALHOEMEQURE 1
e 3
e — :
BPACO 15
BSCALAGRANDE 75
TTULOSESUBTITULOS 109
ENTRETITULOSECAPITULARES 123
CITACOBSENTREASPAS 129
B GENDAS 133
AGENS 143
GRAECOS 157
BOXESEROS i AT
SOMBREAMENTOS 181
BERAS v oiecgu e gt e 185
SUMANID 189
SINAISGRACOS 195
COR 0]
ORIGINAUDADE 217
CHECAGEM 23
APENDICE: PERGUNTASERESPOSTAS 231
. il
S 20



Para os meus netos (por ordem de aparigao)

Morgan Jessica White
Courtney Alexandra White
Alexandra Brandeis White
Emma Boland White
Andrew Mallon White

Reis O’Neill White

Do mesmo autor

Vi

EDITING BY DESIGN (PRIMEIRA, SEGUNDA E TERCEIRA EDIGOES)
DESIGNING FOR MAGAZINES [PRIMEIRA E SEGUNDA EDIGOES)
MASTERING GRAPHICS

UsING CHARTS AND GRAPHS

GRrAPHIC IDEA NOTEBOOK [PRIMEIRA E SEGUNDA EDIGOES)
On GrarHics: Tips FOR EDITORS

THE GrID Book

THOUGHTS ON PUBLICATION DESIGN

GrarHIC IDEA TRIGGERS

GRAPHIC DESIGN FOR THE ELECTRONIC AGE

CoLor FOR THE ELECTRONIC AGE

GREAT PAGES

CoLOR FOR IMPACT

LeARN Grapu1c DEsIGN [viDEO)




AGRADECIMENTOS

Quando vocé da semindrios para editores, jornalistas, diretores de arte,
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a observar, analisar e proclamar principios que fagam sentido para eles
em seu trabalho pratico. Por isso, cada um dos meus clientes é em
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produz varia (e por isso ela é tio divertida), mas a constante implicita
nisso € tirar 0 maximo proveito do Qué explorando o Como (¢ do que
trata este livro).

No que diz respeito as ilustragdes: O pequeno oficial da guarda que
comega a marchar na pagina 15 ¢ de Feliks Topolski.* O cavalheiro
montado da pagina 171 e o rinoceronte da 175 sio de gravuras em
madeira de Albrecht Diirer. A coluna e o biscoito da 184 sio de
William Wirt Turner.** Os deménios da 108 e as pernas na 156 sio
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a tipologia e a paginagdo. Vocé precisa de um colega para examinar

0 quadro geral, assim como para livré-lo de si mesmo. Elas ainda
ridicularizaram a pequena tipologia dentro do amarelo na pagina 212
com uma nota: “Nao consigo ler isto”. Nesse caso foram além de sua
responsabilidade, porque na verdade ninguém consegue ler aquilo.
Trata-se de um exemplo do que néo se deve fazer.

Sem a tranqtiilidade e a confianca que minha Clare me deu, duvido
que teria tido a energia para lidar com este desafio. A tarefa foi
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NOSSOS ANCESTRAIS EDITORES
T S

Uma montagem de

gravuras dos séculos XVI e
XVII mostra algumas das
ocupagbes que atuam em
conjunto para criar um
produto impresso. Ao longe,
0 escritor (trabalhando em
casa). Um fundidor de tipos,
um cartégrafo, um criador de
iluminuras que colore e doura
ilustracées (o que ele tem

na mdo é um esténcil, ndo

¢ um mouse), um aprendiz,
um organizador da produgdo,
o diretor de arte, um artista
de gravura em madeira e um
mensageiro da impressora,
que ndo estd sediada nessas
instalagies. A esquerda, 0
editor. Ndo mostrado: nosso
cliente - o leitor.




TRABALHO EM EQUIPE

O desenho abaixo do editor satisfeito é uma volta a0 meu
primeiro ano na 4rea editorial. Tratava-se de uma ilustracio
para um artigo na FYI, nossa newsletter interna da Time Inc.
Méquinas de escrever, papel amassado, lixeiras abarrotadas,
charutos, pés sobre a mesa, a recém-inventada cadeira

ergondmica...
Design? Vocé esta brincando!
/ Isto & ARTE - ndo tem nada
/ .
a ver comgo...
¢~ "2\, Sou JORNALISTA!
48

Néao mudou muita coisa no ramo editorial nos tltimos cingiienta
anos, ou nos ltimos quatrocentos, no que diz respeito a esse
ponto. A tecnologia, talvez. E a supremacia masculina. E o temor
de um céncer de pulmdo. Entdo veio a fita durex... A letraset...

O xerox... impressdo em offset... € 0s Macs! Apesar das sempre
atualizadas maravilhas da tecnologia, o residuo que nos parece
mais dificil de mudar é a atitude tradicional que confronta
editores VERSUS designers. Continua hoje tio mal administrada
como sempre. O que podemos fazer a respeito? Construir
intencionalmente pontes de entendimento, afeto pessoal e
consideragdo profissional pela contribuicdo de cada um para o
esforgo comum.

Comece pela tinica coisa que podemos controlar: nés mesmos,
como “editores” ou “designers”. Cresga. Pare de ser o guardido
de seu pequeno império pessoal da “Palavra” ou da “Imagem”.
Pare de defendé-los contra intrusos imagindrios. Compreenda
como sdo interdependentes e como ¢ impossivel um existir sem
0 outro.

Se nossa intengao € conquistar e manter nosso piiblico,
acrescentar valor, definir uma marca com lealdade 4 marca (sim,
palavras que sdo lugares-comuns, mas como sio adequadas e



vitais no contexto competitivo atual!), devemos combinar os dois
aspectos em guerra do nosso produto impresso:

o fisico versus o intelectual

a forma versus o contetido

o design versus o jornalismo

a elaboragdo da publicagio versus contar a histéria.

A elaboragdo da publicagio encara o produto como um objeto-a-
ser-vendido e se preocupa com as caracteristicas gerais, a atracdo
do leitor, a personalidade.

Como contar a histéria é a técnica de comunicar uma mensagem
especifica no contexto desse objeto-a-ser-vendido.

Devemos tentar seduzir a pessoa que folheia distraidamente a
publicagio para que preste atengao, fazendo alarde da relevancia
que o material tem para os seus interesses, Depois devemos guid-
la por meio dele. Portanto, temos de entender e explorar tanto

0s atributos fisicos do meio como a psicologia do observador. E
por isso que cada capitulo deste livro comega com um lembrete

a respeito da interconexio ELABORAGAO DA PUBLICAGAO €
CONTAR A HISTORIA. Existem algumas sobreposicdes (e pode
haver discordancias internas) pelo fato de certos elementos serem
chamados por nomes diferentes em distintas rubricas, para cobrir
os diversos aspectos do assunto. Sio quatro setores:

1. Os atributos fisicos do meio e como esses afetam a publicacio.
(A PUBLICAGAO, a partir da pagina 3.)

2. Como conseguir atrair o leitor. (INDUGAO, a partir da pagina 9)

3. Dicas sobre 0 “como”, no corpo do livro, (A partir da pagina 15.)

Editor? s
(Designer?) Des]gner.
(Editor?)

4. Preocupagbes préticas que infernizam nossa profissio de
comunicadores da midia impressa. (APENDICE: PERGUNTAS E
RESPOSTAS, a partir da pagina 231. O GLOSSARIO € 0 fNDICE
também foram planejados para responder a questdes.

Adverténcia e remincia a um direito: ndo existe algo como O Jeito
Certo de fazer alguma coisa na nossa profissio de comunicadores.
E tudo uma questio de analise e julgamento. Nada neste livro
pretende ser A Verdade ou A Unica Maneira. Trata-se apenas do
resultado de toda uma vida tentando entender quais sdo as técnicas
fundamentais que parecem funcionar para a equipe formada por
editor e designer.

2 INTRODUGAO: TRABALHO EM EQUIPE




A PUBLICACAO

COMO CONTAR| Ejs uma histéria verdadeira sobre como o senso comum se debate

ATISTORIAl 11 tra habitos arraigados de pensamento. Ha alguns anos me
pediram para sugerir melhorias na documentagdo técnica de uma
grande companhia. Um dos principais pontos eram os manuais
de campo. Eles pesavam uma tonelada, por isso os técnicos
preferiam té-los em miniatura e presos em pranchetas.

Discussao:

Por onde as pdginas ficam presas!
Pelo prendedor na parte de cima.

Como se deve folhear as pdginas para
achar o que se procura?
Pela parte de baixo.

O que o8 técnicos precisam encontrar
rapidamente!
Os titulos do material contido nas paginas.

Onde estdo os titulos!
Embaixo do prendedor, no alto das paginas.

Entdo, vocé consegue vé-los!
Nio, estdo embaixo do prendedor. Os técnicos tém de usar
0s pequenos nimeros de pgina na parte de baixo da pigina
para encontrar 0 que procuram.

Isso é loucura! Ndo seria bom deslocar os titulos para o pé
da pdgina, de modo que saltem aos nossos olhos?

Com certeza, mas ndo podemos fazer isso, porque nosso
Manual sobre Manuais decreta que Os TfTULOS DEVEM FICAR
NO ALTO DA PAGINA e é onde eles devem ficar, sendo...

MORAL: Ndo seja consultor.

A ELABORAGAO DA | () gbjeto fisico e os usuarios.

AURLIGESEE Como eles 0 seguram?
O que eles véem?
Para onde olham?
Como eles procedem?

VIS T |



A PUBLICACAO

como CoNTAR| Eis uma histéria verdadeira sobre como o senso comum se debate

AHTORA contra habitos arraigados de pensamento. Ha alguns anos me
pediram para sugerir melhorias na documentagio técnica de uma
grande companhia. Um dos principais pontos eram os manuais
de campo. Eles pesavam uma tonelada, por isso os técnicos
preferiam té-los em miniatura e presos em pranchetas.

Discussao:

Por onde as pdginas ficam presas?
Pelo prendedor na parte de cima.

Como se deve folhear as pdginas para
achar o que se procura!
Pela parte de baixo.

O que os técnicos precisam encontrar
rapidamente!
Os titulos do material contido nas paginas.

Onde estdo os titulos?
Embaixo do prendedor, no alto das paginas.

Entdo, vocé consegue vé-los!
Nio, estdo embaixo do prendedor. Os técnicos tém de usar
0s pequenos nimeros de pagina na parte de baixo da pgina
para encontrar o que procuram.

Isso é loucura! Nao seria bom deslocar os titulos para o pé
da pdgina, de modo que saltem aos nossos olhos?

Com certeza, mas ndo podemos fazer isso, porque nosso
Manual sobre Manuais decreta que Os TITULOS DEVEM FICAR
NO ALTO DA PAGINA e é onde eles devem ficar, senio...

MORAL: Ndo seja consultor.

A ELABORAGAO DA | () gbjeto fisico e 0s usudrios.

PUBLICALAQ Como eles 0 seguram?
O que eles véem?
Para onde olham?
Como eles procedem?




O tamanho da pagina influi no
que as pessoas véem e no nimero
de “takes” que elas fazem para
olhé-la. Uma pigina grande de
jornal é examinada em vérios
takes. A revista aberta pode ser
absorvida em um s9 take, porque
nossa visdo periférica abrange a
coisa toda a uma distincia normal
de visualizagio. A proximidade
com a qual nds a seguramos para
1é-1a também afeta a escala das
coisas que colocamos na pagina.
Mas, seja qual for o tamanho

de corte, nosso papel ou tela

de monitor é um mundo em
miniatura.

A pégina isolada ndo é uma
unidade em si como uma antiga
pagina de papel timbrado (ou um
antuincio de uma pagina), mesmo

que a gente costume pensar nelas

como pegas isoladas. Ela é enviada
a0 receptor como uma simples
metade da forma dominante

do produto - uma pégina dupla
aberta.

A pégina dupla néo é plana, como
uma pintura para dependurar na
parede, ou como a imagem na tela
do monitor. Cuidado com essa
falsa planura. E uma armadilha.
(A tnica circunstincia em que é
vista de tal maneira é quando estd
montada numa cartolina para ser
exposta num concurso de design. )

A pégina dupla divide-se em duas
partes, e por mais que a gente
gostasse que nao fosse dividida,
ou por mais que a gente finja que
a dobra nio existe, ela estd 14. A
coisa é dividida pela metade. E é
feita de um material dobrével e
curvo - e como o papel é cada vez
mais caro, torna-se cada vez mais
fino, fragil e dobrével.




Alguma coisa na capa desperta a
curiosidade. Os potenciais leitores
devem percebé-la para descobrir
mais... consultar o sumdrio...
virar as paginas até encontrar a
matéria. Outros elementos podem
dispersé-los no meio do caminho.
Alguns leitores procuram por

algo interessante folheando
rapidamente as paginas. Em
qualquer caso, o processo fisico de
manipular paginas de papel est4
combinado com as reagdes aquilo
que é percebido nessas paginas.

0 objeto é maledvel, dobrado,
curvo, tridimensional. E preso
pela lombada, de modo que a
metade interna fica escondida até
que quem o folheia decida abri-lo
totalmente para revelar a dupla
aberta. O que ele vir nas metades
externas ird motiv-lo a fazer isso.

Coloque seu melhor trunfo no
lugar em que aqueles que ddo
uma répida espiada costumam
olhar, ou seja, do lado de fora,

de modo que nio possam deixar
de vé-lo. E ai que as imagens
mais fascinantes e as palavras
mais provocativas devem estar,
pois € ai que serdo vistas. Nunca
esconda suas manchetes na dobra.

I

r

\

As areas mais valorizadas da
pégina dupla s3o o canto superior
esquerdo e o canto superior
direito, pois sdo as dreas para as
quais as pessoas mais olham.

A parte menos importante de uma
dupla é o rodapé da pagina, perto
da dobra. Quem ¢ que olha alguma
vez para 147 E por isso que as notas
de rodapé sdo chamadas de notas
de rodapé, sdo tiradas do caminho
e colocadas 14 embaixo.
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0 A PUBLICACAD

Os leitores concentram-se na
parte superior das paginas quando
estdo examinando uma revista
ou newsletter. Ao folhearem as
paginas, fixam o olhar na parte
de cima e movem a cabega de um
lado para outro, porque é mais
rapido, mais ficil e d4 menos
trabalho para o pescoco do que
de cima para baixo. Experimente.
E por essa razio que a disposigao
légica é horizontal em vez de
vertical, como no exemplo a

Seguir.

A disposi¢ao logica de pagina
corresponde 2 maneira pela qual
as pessoas olham para o produto.
Apresente seu menu de opgoes
horizontalmente ao longo do alto
das péginas para ajudar quem
consulta a decidir com o que vai
se ocupar. Nio se preocupe em
alinhar as colunas ao pé da pagina

para deixar tudo mais “arrumado”.

Deixe que fiquem dependuradas
do jeito que for, porque ninguém
olha 14 para baixo (e se o fizer,
tampouco ir4 se preocupar com o
alinhamento).

As paginas esquerdas devem

ser dispostas de modo diferente
das direitas, para aproveitar

a0 maximo as dreas que
potencialmente captam mais a
atengao dos olhos. O logo que
faz sentido no canto superior
esquerdo numa pagina esquerda
ou numa pagina isolada (que é
provavelmente como vocé a vé
na tela) fica escondido na dobra
quando estd no canto superior
esquerdo de uma pégina direita.
Mova o logo para o canto direito
externo, onde ele pode ser visto e
cumprir sua fungio de sinalizar.

Os anunciantes preferem as
paginas direitas porque, quando as
pessoas seguram uma revista e a
folheiam, tendem a se concentrar
nas paginas direitas, pois a mao
esquerda fica segurando a revista
enquanto a direita folheia. As
pessoas seguram firme as paginas
direitas, as esquerdas se mexem

e dobram. Além disso, quando a
revista descansa plana em cima
da mesa e as paginas sdo viradas,
a parte mais pesada continua
plana, enquanto a mais leve - a
frente - se curva. Depois da dobra
central, a parte esquerda fica
plana, enquanto a parte final se
curva,




Péaginas esquerdas sao ideais como
espaco editorial. A preferéncia
dos anunciantes pelas paginas
direitas favorece diretamente o
lado editorial: ao ficarmos com as
paginas esquerdas que sobraram,
podemos exibir nossos melhores
trunfos na extrema esquerda,
onde as primeiras letras de nossas
manchetes e as fotos irresistiveis

poderdo fisgar os leitores.

O posicionamento ritmico cria
expectativa e acumula forga.

A medida que nossas paginas
estiverem todas na direita ou
todas na esquerda, a “mesmice”
superar a preferéncia pelo fato

de serem esquerdas ou direitas. Se
permitirmos que a localizagao dos
antincios dite o posicionamento

e isso resultar numa distribuigdo
arbitréria, a publicagdo ficara
enfraquecida porque o ritmo tera
sido perturbado.

Os leitores detestam ter de
saltar para a parte final do livro
para acompanhar o desfecho de
uma matéria. Isso interrompe
o0 pensamento, quebra a
concentragdo, prejudica as
matérias que precisam ser lidas
a0s saltos. (Pior: os nimeros

de p4gina costumam ser muito
pequenos e as vezes sio omitidos
por causa dos antncios.) Se
sabemos que vamos enfurecer
os leitores com isso, por que
continuar insistindo?

Trabalhe de cima para baixo,

no de baixo para cima. O alto

da pagina precisa ser controlado,
porque se torna parte de uma
corrente visual. Ndo comece o
leiaute colocando o final do texto
no pé da pégina e trabalhando
para tras, fazendo o alto da pagina
cair em lugares aleatdrios. Ao
contrario, controle o alto das
péginas e deixe a parte de baixo
cair aonde for.

—ﬂ{ COMECO

AREA
VARTAVEL QUE
SOBROU

IETNERF A ARAP SART ED

AREA CONTROLAVEL
COMECO

AREA
QUE
SOBROU

e A o]
DESENHO LOGICO
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O observador comega uma pagina
individual no canto superior
esquerdo e varre-a com o olhar na
diagonal descendente, a nio ser
que algo distraia sua atencdo. O
designer aproveita o fundo neutro
posicionando elementos nele.

| L
Como uma  (entralizadas, Numa linha simples Ao forcar o olho para Ao dependurar as Com as palavras no
linhade  bem equilibradas, deslocada do centro, baixo, o impulso para palavras bem no alto pé da pagina, o olho
tipos afeta  as palavras ficam a direcdo de leitura da  a direita é ainda mais da pagina, o olho mergulha para baixo
0 espago  imdveis como uma esquerda para a direita  forte do que quando a move-se para cima e e é dirigido para a
da pagina  jia numa bandeja, leva o olho para a linha esta no alto. depois para a direita.  direita.
Padronizado, margem direita e para
estatico. a pagina sequinte.

O modo de organizar elementos
no espago afeta a reagdo do leitor
quando ele examina a pagina. Mas
€ muito comum subestimar a
exigéncia de simplicidade e forcar
material para dentro da pagina,
“salpicar” o texto e depois tentar
“quebra-lo” com fotos. Em vez de
controlar o espago para estimular
0 fluxo de apreciagio e leitura,
criamos barreiras artificiais, como
neste exemplo:

e
2 0nos Bear ‘
—
e L
pove a1
stve0s
==
LaaniJvverey ©0¢0 e
=
00l o9o”
f———— 008000
Pl e —
e S —o— ]

. Veja quantos obstaculos ele tem de saltar.

...Ias, ao simplificar, juntar o
texto e alinhar o alto das colunas,
os leitores irdo para onde espe-
ramos que vao: ou seja, primeiro
cheque as fotos, depois passe para
a leitura:

900v0P ¢apooo
— 77 J,

As fotos nos cantos externos, a forma do texto mais simples. A leitura ficou mais fluente, sem preocupagao com barreiras, exceto no pé das colunas.

8 A PUBLICACAO




A ELABORACAO DA
PUBLICAGCAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

| INDUCAO

As pessoas resistem a se envolver. Elas tém medo. Raramente
querem ler ou examinar detidamente. Vivem apressadas - e um
monte de coisas impressas reclama sua atengio a0 mesmo

tempo. Elas pesam o custo/beneficio do esforgo e tempo
investidos em relagdo ao resultado que podem obter. “Serd que é
interessante mesmo!”

Elas comegam folheando as paginas a procura de “O que sera que
tem af que me interessa?”. Se forem fisgadas, podem comegar a
ler, mas poucas comegam onde supomos que o fardo - no inicio.
Em vez disso, sdo atraidas por algo em outro lugar que pode
seduzi-las a voltar para o inicio.

Devemos editar e desenhar em duas pistas:

1. A pista rapida, em que mostramos o valor da mensagem
revelando seus trechos significativos ao primeiro olhar.

2. A pista lenta, em que nos aprofundamos. Ninguém se dispoe a
ler tudo. Deixar 6bvio que se pode saltar implica que é permitido
ndo ler, o que ¢ psicologicamente confortador. De qualquer

INDUGAO 9



modo, os leitores terdo apreendido o “geral” das idéias a partir
da pista rapida que acabaram de olhar.

Se o trecho parecer irrelevante e pouco envolvente, serd
saltado. Se for apenas parcialmente interessante ou parecer
_, longo demais, eles dirdo “Acho que vou ler isso mais
/) tarde”, o que equivale ao beijo da morte, pois o
7 /‘g/ exemplar serd colocado no alto da pilha do vou
/ ler depois, que, quando estiver alta o suficiente, ird
todinha para o lixo reciclavel. E por isso que temos
de usar todos os truques psicoldgicos, intelectuais e
visuais (ou seja, edi¢do) para fazer as pessoas reagirem da
primeira vez que véem a matéria. Esta deve ser irresistivel
a ponto de as pessoas acharem que vio perder alguma coisa se
ndo lerem agora.

Isso tudo se refere a indugdo, pelo uso de uma estratégia
psicoldgica:

Habito - com o que as pessoas estio acostumadas?

Expectativas - o0 que ¢ normal ou anormal?

Curiosidade - o que ird impacti-las ou deix4-las
fascinadas?

Dai a necessidade de incluir ganchos, anzdis, iscas. Ciladas.
Armadilhas. Vitrines. Quanto mais desses recursos houver

para atrai-las, melhor, mesmo que as p4ginas parecam “mais
confusas”. Cumpre persuadir quem as folheia a parar, olhar e
ouvir. A “vitrine” € o que torna a publicagdo magnética e leva
as pessoas para dentro dela. Embora os ganchos possam assumir
qualquer forma (h4 exemplos nas piginas imediatamente
seguintes), 0s mais 6bvios sdo verbais.

Explorar a exposi¢io

Titulos sdo insuperdveis, promovem a venda e devem ser
escritos primeiro (O qué?) (Isso mesmo!) para garantir que

os ganchos tenham iscas com os melhores pedacos de coisas
irresistiveis. No entanto, eles e os outros elementos de
exposicdo, especialmente olhos e legendas, sdo escritos por
tltimo, como uma tarefa chata depois que o entusiasmo pela
matéria ja caiu, quando ¢ tarde demais para reavivar o pique
porque o escritor e o editor estdo entediados, cansados, com
pressa de terminar. Escrever primeiro os titulos e olhos forga
quem escreve a imaginar por que a matéria vale a pena ser
publicada. Fazer o contrério - o procedimento usual - ¢ mais
dificil, mas nao entendemos isso assim, tdo acostumados
estamos a fazer desse jeito.

10 mNDuUCgAO




A exposi¢ao mais envolvente faz sentido para cada leitor. Deixa-o excitado em
relagdo aos aspectos “o que serd que tem ai que me interessa?” ou “de que jeito
isso afeta minha vida?”, implicitos no artigo. O titulo é
obviamente o elemento de vitrine mais importante. Para
aumentar a sua eficdcia, o titulo deve ter:

1. Um verbo de acdo. Isso forga quem escreve a pensar
em termos de acdo e resultados.

9. Incluir a palavra magica VOCE em algum lugar, de
alguma forma, falada ou implicita. Isso forga quem escreve
a moldar a matéria ao leitor.

Para testar a eficicia de um titulo, leia-o em voz alta e
pergunte: “E dai!”. Se a resposta for “E dai, nada” ou " Ndo muita

coisa”, entdo ele nio é suficientemente envolvente e a matéria deve ser analisada
de novo para que encontremos as idéias certas, de modo que os titulos sejam
reescritos. Titulos mortos decorrem da falta de pensar - seguindo o caminho
mais facil -, nio importa se incluem belos jogos de palavras ou se sdo 4geis e
inteligentes. Se a matéria ndo captar o interesse do leitor, ficard sem ser lida. Por
que publici-la entdo?

Nossas paginas em revistas, livros, newsletters, seja o que for, sdo produtos
editoriais. N4o sdo antincios. Mesmo assim, tanto textos editoriais como antincios
sd0 vistos, examinados, e reagimos a eles do mesmo jeito. Portanto, € assim que

os antincios bem-sucedidos de uma pagina tém funcionado desde que foram
inventados os antincios. O observador € atraido por uma seqiiéncia logica, 1, 2, 3, 4.

1 A imagem atrai atengdo e 2 0 titulo real¢a a idéia... e
desperta curiosidade. Como cada assim promete um beneficio que
um interpreta uma imagem do seu tem a intencdo de motivar os
jeito, jé que cada observador tem leitores a descobrirem mais (fazer
sua propria historia e interesses, com que penetrem no texto). 0
sdo necessarias palavras para definir titulo deve ser longo o suficiente
a Idéia - o propdsito - por trés do para dizer tudo isso. 0 preceito
visual. de jornal que reza que os titulos
devem ser curtos e ageis pode ser
verdadeiro, mas com freqiiéncia

é limitador. A ndo ser que vocé
encontre um achado verbal, opte
por mais palavras.

3 E no texto que estdo os
detalhes. As palavras sao tao
estimulantes e cativantes que os

4 0 cupom esta bem ai para ser

leitores céticos sdo persuadidos preenchido e enviado, a fim de se obter
a agir, agora que compreendem uma amostra gratis. Uma versdo mais
como sua vida ficard muito mais atualizada da participagdo do piblico
interessante. (que & afinal o propdsito mais amplo):

visite nosso endereco eletrénico www.
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As imagens envolvem o
observador por meio da emocio e
da curiosidade. Manipule-as para
que produzam a compreensio A
primeira vista, mas s¢ resolva
exagerd-las graficamente se isso
esclarecer o significado.

Use gréficos e tabelas para
substituir longas descrigées por
uma explanagdo visual rapida.
Descubra comparagdes estatisticas
no texto, para transforma-las

em imagens e tornar mais f4cil
sua compreensao. Transformar
palavras em imagens ajuda a
amarrar melhor a edigo.

Coloque a imagem sobre o
titulo, de modo que traga o
leitor para dentro. A imagem e
sua explicacdo sao uma unidade
geminada de informagio.
Coloque o titulo embaixo da
imagem como se fosse uma
legenda e conte assim aos leitores
do que trata a imagem. Isso far4
com que entrem no texto de
maneira mais irresistivel.

Nunca publique uma foto sem
legenda e sempre coloque a
explicagio onde o leitor est4
acostumado a encontri-la:
embaixo da foto. As legendas
atraem os observadores que j4
estao curiosos para dentro da
matéria, quando contém iscas
com a irresistivel informacio do
tipo “o que serd que tem af que
me interessa?”.

Nunca pega aos leitores que
procurem explicagdes em

outro lugar da pagina. Isso gera
frustragao e pode despertar raiva
neles por exigir tempo, esforgo,
concentragio e estudo. Parte da
nossa funcio é fazer esse trabalho
por eles. A aparéncia da pagina

€ menos importante do que a
velocidade e a clareza com as
quais comunicamos. Evite juntar
todas as Jegendas, mesmo que isso
deixe a pigina mais limpa.




Toda pagina deve ter uma porta
de entrada receptiva, que seja
dominante a ponto de nio poder
passar despercebida. Pode ser
qualquer coisa — verbal, pictérica,
diagramatica -, mas tem de
identificar, para os folheadores de
pagina ainda ndo envolvidos, de
que assunto o espago trata e por
que eles devem querer saber mais
a respeito disso.

Blocos de elementos curtos
atraem mais do que longos
ensaios. Trechos curtos sio menos
ameacadores do que os longos,
porque exigem que se comprometa
menos tempo ou esforco. Barras
laterais fragmentam material de
apoio em matérias subsididrias.
Defina cada boxe com seu préprio
titulo e acrescente suas proprias
fotos. Aqui temos uma matéria
sobre uma erupgio vulcinica.

Um boxe subsididrio conta onde
aconteceu, € 0 outro quando.

Rapidez é essencial. Quem folheia
deve conseguir captar o essencial
da matéria a partir do titulo, olho
e subtitulos. Os subtitulos tém de
definir as diversas partes do texto.
Devem ser ativamente 1teis, nao
apenas resumos para “dividir o
texto”. Torne-os mais visiveis,
mais longos, mais informativos.
(Assim, os leitores poderdo saltar
0 texto se estiverem apenas
moderadamente interessados,
mas saberdo do que tratava aquele
trecho.)

Transforme sua publicagio
numa fonte de referéncias tteis.
Enderecos, horarios, datas ou
outras informagdes desse tipo
sdo apreciados como bonus
inesperados, mas além disso sua
utilidade a longo prazo estende a
vida do produto na estante,

(quanpo)
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| NO

DUMPING
VIOLATORS

WILL BE
PROSECUTED!

*Nan ; & %
Nio jogue lixo os infratores
$erao processados.

°

VIOLATORS WILL BE, PROSECUTED. *

~

No DUMPING!

*Nig i ol Oc 3 .
Nao jogue lixo! Os infratores serdo processados.

NO DUMPING-VIQOLATORS
WILL BE PROSECUTED *

* 1 . . ,
Nenhum infrator por jogar lixo ser4 processado.

No! (Don'’t you darel)
DUMPING VIOLATORS WILL BE PROSECUTED*

NO DUMPING VIOLATORS WILL BE
PROSECUTED

*N3g! | 3 . . o
Nao! (Nem ouse!) Os infratores por jogar lixo serdo processados.

(as opposed to something else).*

*Nan 1 1 1 ~
Nao jogueixo s infratores serdo processados. (Como se
houvesse alternativa oposta,)

14 INDUGAO

Nunca tome como certo que 0s
leitores compreendem. Eles nao
sdo burros, simplesmente ignoram
o que é que a gente quer que eles
saibam (até terem lido). Portanto,
leia o que est4 sendo dito a partir
do ponto de vista do receptor.
Fomos nds que escrevemos, €
entendemos a intengdo, mas serd
que realmente o texto diz o que a
gente acredita que diz? Serd que

a sua apresentagdo visual expoe o
assunto do jeito que queremos que
seja entendido?

Um burocrata anénimo de um
departamento de trinsito estatal
perpetrou a seguinte placa de
sinalizagdo. Néo € provavel que a
tenha lido, porque talvez nio saiba
ler, o que ndo ¢ de estranhar, dado
o que tinha de escrever.

O que realmente a placa diz:

A intengdo, claramente, € advertir
as pessoas de que ndo é permitido
jogar lixo.

Essa ¢ a tinica leitura plausivel
da placa. E pode ser interpretada
como o oposto do que pretendia
dizer.

Forgando um pouco, a placa
poderia ser lida desse jeito.

Ou entdo a placa poderia levd-lo a
pensar em palavras substitutas.

Cada interpretagio depende

da maneira como as palavras
soariam se fossem faladas. Para
ser inteligivel, a linguagem falada
emprega entonagio e pausas — ou
seja, a prosodia. A linguagem
escrita tem seus equivalentes:

1. Pontuagdo, inventada para
funcionar como dica visual
quando o falante néo est4 presente
para ser ouvido.

2. A maneira pela qual os
pensamentos sdo truncados ao
final de cada linha.

Leia o texto em voz alta
seguindo as dicas dadas pela
maneira como ¢ distribuido na
pagina. Ouga do jeito que eles
fariam. Corrija-o.




A ELABORAGAO DA
PUBLICAGAO

ESPACO

O papel... o fundo... 0 arejamento... 0 espago entre os elementos... 0
suporte em que imprimimos... 0 espaco em branco... essas coisas.

E valioso, maravilhoso, milagroso e seus recursos sio GRATUITOS,
porque vém incorporados a0 nosso meio de comunicacdo. Sao parte
integrante do objeto material, fisico que criamos ao produzir um livro,
revista, newsletter, informe, p4gina web.

Ninguém ambiciona realmente ter uma broca de furadeira, e mesmo
assim vendem-se milhoes delas, porque as pessoas precisam fazer
buracos. Poucos assinantes querem sua publicagio por ela ser um
objeto, mas todos querem e precisam da informagdo que ela contém.
Eles querem que seja rapida e clara. Querem acesséd-la com facilidade
e sem esforco. E af que entra a questdo do espago. Usar o suporte
ativamente ndo significa desperdicar um monte de “espago em
branco”. E tampouco € uma questdo de ficar inventando truques
inteligentes. O espago é uma matéria-prima pronta para ser usada de
maneira ativa e com imaginacao.

O espago ndo é estdtico, mas
cinético, pldstico, fluente,
corre da esquerda para a
direita e depois para a pdgina
seguinte. Ficou curioso de
saber para onde esse punho
aponta? Va em frente e vire a
pagina.

O espago existe de sobra e sua
abunddncia ndo custa nada.Ai
a0 lado, no canto direito, vemos
um guarda do Palicio de Buckingham, retinho e imével. Observe como
ele ganha vida quando vocé folheia as paginas. Ndo é maravilhoso o
que se consegue com a repeticdo em espaco-seqiiencial-associado-ao-
tempo? Fazer uma publicagdo é como dirigir um filme.
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16 Esraco

A relacio das palavras com a forma.
O dedo obrigou vocé a virar a pgina
porque sua ponta se estende para

a pagina seguinte. A curiosidade
despertada pelas palavras na pagina
anterior também ajudou. O verbal

e 0 visual devem trabalhar em
harmonia, um reforgando o outro e
levando voce a olhar de um lado do
papel para o outro lado.




(NAo DESPERDICE 0 ESPAGD)

A relagdo dos dois lados da pagina.
Est4 vendo como o papel parece
"transparente”? (Isso é um truque:
as palavras aqui foram impres-

sas com 20% de preto.] Por um
instante vocé talvez tenha imagi-
nado que se trata do “vazamento”
da imagem impressa na pagina do
VErso ou na seguinte.



18 Espaco

A relagio das duas paginas ao
longo da dobra. Sera que as letras
pretas da pagina oposta deixaram
sua marca borrada nesta pagina
quando as duas se beijaram ao

se fechar o livro? As paginas nio
sao unidades individuais isoladas.
Cada uma é meramente a metade
de uma unidade geminada
conjunta, unida pela dobra.
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DON'T
WASTE
THE
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20 ESPACO

A relagiio do tamanho da pagina
vazia com o que estd impresso
nela. Aqui temos exemplos de
como uma escala inesperada

¢ ttil para causar impacto e
atrair atencio: o pequeno objeto
flutuando num vasto oceano de
espago ou o assustador e enorme
objeto enfiado a forga numa
pequena cela.
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A relagio do horizontatcem o vertical.

S6 porque a maioria das paginas €
vertical, achamos que a verticalidade
¢ 0 normal, mas trata-se apenas de
um hébito ditado pela preguica. O
formato da pagina pode - e as vezes
deve - influenciar 0 modo pelo qual o
material...




DON'T

WAST'E

... 6 colocado nela, o que ird persuadir o leitor a

de lado. Uma caracteristica potencialmente

girar a pagina

L
SIPACEKE

util, raramente
usada porque

se acredita que
girar a pagina
pode ser uma
chateacdo. Fica
entdo reservada
para problemas
funcionais, como
fotos de arranha-
céus ou tabelas
que sdo largas
demais para
caber na pagina
vertical, entdo a
giramos de lado.
Mas que surpresa
pode causar

uma mudanca

de diregdo, e

que desperdicio
descarté-la
quando 0 assunto
pede por ela!
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Vocé tem de criar uma publicacdo mas nio se sente
confiante no seu julgamento? Est4 prestes a tomar
decisoes para as quais ndo foi treinado? Seja bem-vindo
ao clube: vocé estd na companhia de milhares que de
repente se véem como escritores, editores, revisores,
designers, gerentes de produgo, e tudo isso numa coisa
s0. Coragem! Néo ¢ tdo dificil como parece.

E provavel que as primeiras coisas em que
Vocé comece a pensar sejam tipologia, fotos, cores e
disposicoes de pagina agradaveis 2 vista, Afinal, ndo ¢
esse 0 tipo de coisa que vocé controla? De fato ¢, mas
calma! Voct estd pondo a carroga na frente dos bois, Ser
que nao esquecen da outra parte - o fundo sobre o qual
a coisa serd impressa? Isso é 0 que vocé provavelmente
fez, mas relaxe. Por que vocé seria diferente de todos
0s demais?

Talvez seja exagero dizer “esqueceu”. “Assumiu
como ponto pacifico” provavelmente é mais preciso.
E muito normal nio pensar nisso. Obviamente, o
produto impresso ndo pode existir sem o seu substrato.
Impressdo e papel sio como o yin e o yang. Porisso é que
voce deve levar em conta os atributos fisicos do objeto
para produzir uma comunicagio impressa excelente, O
papel sobre o qual vocé imprime nio é mera superficie
neutra, vazia, esperando ser recoberta. Deve ser usado
como participante ativo no processo de comunicagdo.

Vamos levar isso um passo adiante: quando
€omegamos a pensar no assunto, vemos que o papel
ndo € apenas a folha fisica a partir da qual seu produto
¢ feito. Mais importante, embora mais sutil, o papel
carrega 0 espago no qual a matéria impressa ¢ disposta.
Evital levar em conta tanto o €8Pago como o seu suporte
de papel ao planejar, editar e desenhar a impressao.

Tudo isso ¢ simplesmente uma extensio da
mais fundamental e 6bvia compreensio de que, se vocé
vai comunicar palavras impressas, tem de transforma-
las em pequenas marcas pretas sobre papel (T1pOS).
Depois que as palavras tiverem sido transformadas
nesses simbolos visuais, vocé tera de arranjd-los em
agrupamentos 16gicos no espago disponivel. Isso
significa que ter4 de organiza-los nas paginas (DESIGN,
LEIAUTE). Nao hd como fugir dos atributos fisicos dos
materiais com os quais vocé trabalha. As palavras, as
tipologias ou fontes, o papel, o espago,

dos templates de software se baseiam neles. Embora
o resultado possa ficar um pouco entediante, existe
uma vantagem: os leitores o compreenderio porque
ja viram isso um milho de vezes. Ao levar em conta
as expectativas e os habitos do publico, vocé o ajuda
a interpretar o que diz de maneira convincente. 0
falante (escritor/editor/designer) e o ouvinte (leitor|
devem falar a mesma lingua, Mas, do mesmo modo
que a palavra falada pode tanto ser monotonamente
soporifera num extremo da escala como evocativa e
até intensamente arrebatadora no outro, também sua
transposicdo para termos visuais pode ser banal ou
estimulante.

Aborde o problema tentando pens-lo de outro
dngulo. O que vocé vé na pagina pode na verdade ser
“ouvido”. Tente encarar desse modo, e comegara a
vislumbrar a complexidade da tarefa, assim como
a direcdo a seguir. Para fazer a coisa de maneira
suficientemente boa, deve-se seguir a tradigdo e a
pratica normal. Para ter um desempenho brilhante ¢
preciso autoconfianca e visio profunda. Muita coisa
pode ser definida e aprendida. As diferentes abordagens
estdo interligadas e vocé precisa compreender todas
elas, para usd-las bem. Precisa estar consciente do
fundo, para usa-lo ativamente, Precisa compreender
0 espago, para controld-lo,

Todo mundo examina uma pega impressa duas
vezes, se ela tem mais do que um par de paginas. A
primeira vez é pouco mais do que uma rdpida folheada;
uma répida varredura com o olhar para determinar o
tamanho e o contetido, para descobrir “o que tem af
que me interessa” e avaliar o esforgo e o tempo que a
sua leitura exigira. A segunda vez ¢ quando realmente
as pessoas se dispGem a prestar atencdo e ler.

A primeira vista por cima ¢ vital, pois nela o
conceito de utilidade e valor ¢ comunicado. £ isso que
faz as pessoas quererem empreender a leitura. Quando
o leitor comeca de fato a leitura, entdo a informagio
assume 0 comando. Sua fascinagdo fala por si $0, € a
peca vende a si mesma. Levar os leitores potenciais
a0 ponto em que compreendem o quanto serio bem
atendidos é o primeiro desafio. £ quando os atributos
fisicos do objeto — especialmente o €spaco - entram
em jogo. O espaco s6 é percebido

tudo é parte integrante da comunicacio.
S40 o aspecto fisico, visual da escrita
e da edicdo. Nenhum deles existe
isoladamente.

Eudisse antes que acomunicacdo
impressa ndo € téo dificil como parece,
mas nao disse que era fdcil. £ claro,
vocé pode seguir os padrées baseados
10s conhecimentos tradicionais. Muitos

A relagio entre o pesado e o
leve, Fazer caber muita coisa
num espago que ninguém

vai querer ler é uma falsa
economia. O que importa nio
€ 0 que se coloca numa pdgina,
mas o que salta dessa pdgina
para a mente do leitor. Um
pouco de espago vazio ajuda.

quando é bem utilizado. Usado
generosamente, suntuosamente,
acrescenta uma aura de valor. Usado
estrategicamente, catapulta as idéias
da pdgina para a mente do leitor,
porque as esclarece e aumenta seu
impacto. A maneira pela qual o texto
sobrecarrega esta pdgina dissimula
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seu grande tamanho.




Vocé tem de criar uma publicagio mas nio se sente
confiante no seu julgamento? Est4 prestes a tomar
decisdes para as quais ndo foi treinado? Seja bem-
vindo ao clube: vocé estd na companhia de milhares
que de repente se véem como escritores, editores,
revisores, designers, gerentes de producio, e tudo
isso numa coisa s6. Coragem! Nao é tdo dificil
como parece.

E provavel que as primeiras coisas em que
vocé comece a pensar sejam tipologia, fotos, cores
e disposigdes de pagina agradaveis 2 vista. Afinal,
ndo é esse o tipo de coisa que vocé controla? De fato
¢, mas calma! Vocé estd pondo a carroca na frente
dos bois. Ser4 que ndo esqueceu da outra parte - 0
fundo sobre o qual a coisa ser4 impressa? Isso € o
que vocé provavelmente fez, mas relaxe. Por que
vocé seria diferente de todos os demais?

Talvez seja exagero dizer “esqueceu”.
“Assumiu como ponto pacifico” provavelmente
é mais preciso. E muito normal nio pensar nisso.
Obviamente, o produto impresso ndo pode existir
sem o seu substrato. Impressao € papel s3o como o
yin e 0 yang. Por isso € que vocé deve levar em conta
os atributos fisicos do objeto para produzir uma
comunicagdo impressa excelente. O papel sobre o
qual vocé imprime ndo é mera superficie neutra,
vazia, esperando ser recoberta. Deve ser usado como
participante ativo no processo de comunicagio.

Vamos levar isso um passo adiante: quando
COmecamos a pensar no assunto, vemos que o
papel nio é apenas a folha fisica a partir da qual
seu produto é feito. Mais importante, embora mais
sutil, o papel carrega o espago no qual a matéria
impressa ¢ disposta. E vital levar em conta tanto
0 espaco como o seu suporte de papel ao planejar,
editar e desenhar a impressdo.

Tudo isso é simplesmente uma extensio
da mais fundamental e 6bvia compreensio de que,
se vocé vai comunicar palavras impressas, tem de
transforma-las em pequenas marcas pretas sobre
papel {t1pos). Depois que as palavras tiverem sido
transformadas nesses simbolos visuais, vocé tera
de arranjé-los em agrupamentos 16gicos no espago
disponivel. Isso significa que terd de organizi-
los nas péginas (DESIGN, LEIAUTE). Ndo hd como
fugir dos atributos fisicos dos materiais com os
quais vocé trabalha. As palavras, as tipologias ou
fontes, 0 papel, o espago, tudo é parte integrante da
comunicacdo. S30 0 aspecto fisico, visual da escrita
e da edigdo. Nenhum deles existe isoladamente.

Eu disse antes que a comunicagdo impressa
ndo é tao dificil como parece, mas nio disse que era
fdcil. £ claro, vocé pode seguir os padroes baseados
nos conhecimentos tradicionais. Muitos dos

templates de software se baseiam neles. Embora
o resultado possa ficar um pouco entediante,
existe uma vantagem: os leitores o compreenderao
porque j4 viram isso um milhio de vezes. Ao levar
em conta as expectativas e os habitos do publico,
vocé 0 ajuda a interpretar o que diz de maneira
convincente. O falante (escritor/editor/designer) e
o ouvinte (leitor) devem falar a mesma lingua. Mas,
do mesmo modo que a palavra falada pode tanto ser
monotonamente soporifera num extremo da escala
como evocativa e até intensamente arrebatadora no
outro, também sua transposicdo para termos visuais
pode ser banal ou estimulante.

Aborde o problema tentando pensa-lo de
outro 4ngulo. O que vocé vé na pagina pode na
verdade ser “ouvido”. Tente encarar desse modo,
e comecard a vislumbrar a complexidade da tarefa,
assim como a diregdo a seguir. Para fazer a coisa
de maneira suficientemente boa, deve-se seguir a
tradicdo e a pritica normal. Para ter um desempenho
brilhante é preciso autoconfianga e visio profunda.
Muita coisa pode ser definida e aprendida. As
diferentes abordagens estdo interligadas e vocé
precisa compreender todas elas, para usa-las bem.
Precisa estar consciente do fundo, para usi-lo
ativamente. Precisa compreender o espaco, para
controlé-lo.

Todo mundo examina uma pega impressa
duas vezes, se ela tem mais do que um par de
paginas. A primeira vez é pouco mais do que uma
répida folheada: uma rdpida varredura com o olhar
para determinar o tamanho € o contetido, para
descobrir “o que serd que tem af que me interessa” e
avaliar o esforco e 0 tempo que a sua leitura exigira.
A segunda vez é quando realmente as pessoas se
dispoem a prestar atengdo e ler.

A primeira vista por cima é vital, pois nela
o conceito de utilidade e valor é comunicado. E isso
que faz as pessoas quererem empreender a leitura.
Quando o leitor comega de fato a leitura, entio a
informagdo assume o comando. Sua fascinacéo fala
por sisd e a peca vende a si mesma. Levar os leitores
potenciais a0 ponto em que compreendem o quanto
serdo bem atendidos é o primeiro desafio. £ quando
os atributos fisicos do objeto — especialmente o
espaco — entram em jogo. O espaco s6 é percebido
quando é bem utilizado. Usado generosamente,
suntuosamente, acrescenta uma aura de valor.
Usado estrategicamente, catapulta as idéias da
pagina para a mente do leitor, porque as esclarece
e aumenta seu impacto. O tamanho deste corpo é
menor, mas, mesmo assim, as pessoas ficam mais
inclinadas a Ié-lo, pois estd disposto dentro de uma
moldura branca mais confortdvel.

“/



26 ESPAGO

A relagdo das paginas duplas
numa seqiiéncia e entre uma
dupla e outra. A forma da
seqiiéncia ¢ horizontal, maior,
mais ampla e mais impactante do
que s6 duas paginas individuais
unidas na dobra. Evite encarar

as paginas como unidades
isoladas. Cada p4gina é uma dupla
geminada num fluxo continuo de
espaco.




Diagrama das
{ltimas treze
paginas, para
enfatizar o

fato de que

a publicacao

€ um meio

que estimula

a colocagdo
deliberada de uma
impressao apos a
outra. Os efeitos
se acumulam
sinergicamente
num todo que

& maior e mais
poderoso que

a soma de

suas partes
individuais. Pense
horizontalmente.

Mais sobre

esse tipo de
pensamento como
um fluxo nas
paginas 30-31.
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( ESTA PAGINA FOI DEIXADA INTENCIONALMENTE VAZIA )

A relagdo interrompida. Poucas
coisas enfurecem mais do que esta
declaracdo legal numa pagina vazia
de documento oficial. Esquega o
mal-estar. Em vez disso, procure
compreender como um momento
de quietude (uma “pausa”) na
musica contrasta, separa, exalta

a consciéncia. Espacos vazios
maravilhosos atuam da mesma
maneira.




A ELABORAGAO DA
PUBLICACAO

DESFILE

A tinica pega impressa que existe por si s6 ¢ um impresso de uma
pagina, dobrado para servir também como seu proprio envelope.
Pare de pensar em termos de pagina isolada. Comece a pensar
nas paginas como uma seqiiéncia de eventos, que vao passando
como num desfile. Comprove: pegue uma revista qualquer e
folheie suas paginas, para tomar consciéncia das relagdes. Uma
técnica de checagem ainda melhor: desmembre algumas paginas
duplas e dependure-as numa seqiiéncia da esquerda para a direita
em volta da sala. Olhe a partir de uma certa distincia, para
captar o todo.

COMO CONTAR
A HISTORIA

Montar uma publicagdo é como organizar uma projecao de
slides, daquelas que param e avangam segundo um controle. Mas
uma publicagio € ainda melhor que uma projegdo, porque cada
receptor tem seu préprio controle, pode avancar, voltar atras,
deter-se ou seguir conforme seu ritmo ou interesse. N6s temos
de ajudar, orientar, guiar os leitores. Uma revista é uma colecdo
por definigdo, e o todo deve ser maior que a soma de suas partes.
Por isso temos de ir além da técnica de montagem normal, que
mostra uma impressdo isolada, para, mostra a impressdo isolada
seguinte etc., e comegar a explorar seu fluxo consecutivo através
do espaco. O espaco flui da maneira que lemos, da esquerda para
a direita, atravessando a dobra e passando para a pagina seguinte.
Nio ¢ estatico, embora o vejamos imével na tela ou nas copias
em papel. Explorar o potencial desse movimento subjacente

nos ajudard a comunicar de maneira mais dindmica e a deixar o
produto mais vivo.

Para tornar esse conceito ainda mais estimulante, o modo
pelo qual os observadores reagem a uma pagina € afetado
pela memoria daquilo que acabaram de ver, assim como pela
curiosidade sobre o que vem em seguida.

Habeis comunicadores exploram essa quarta dimensdo

— 0 tempo - para “dar ritmo” ao produto e incluir surpresas, %

//

altos e baixos emocionais.



Esta € a seqliéncia mostrada nas
péginas 26-27. O pensamento é
anilogo ao dos demais exemplos
de continuidade de espago/tempo
mostrados nestas paginas. Eles
diferem na forma, mas todos
compartilham uma caracteristica
vital: movimento... mudanga...
desenvolvimento...

Vendo um desfile passar: ele chega
devagar, os membros passam, a
muisica soa, entdo inevitavelmente
todos desaparecem. Vocé est4

em pé, enquanto eles passam 2
sua frente, mas o comandante do
desfile organizou a seqiiéncia para
criar contrastes, surpresas — ou
seja, “ritmo”.

Lendo placas ao longo da estrada.
Vocé passa zunindo por elas; elas
simplesmente estdo 14 paradas,
aguardando. Quando o trifego era
lento e local, a marca BurmaShave
era famosa pelas suas rimas
engragadas. Agora, cada placa é
cuidadosamente trabalhada para
causar uma impressao imediata
conforme vocé passa guiando por
ela - rapido.

A apresentagdo de negocios ¢
conscienciosamente planejada para
criar pontos altos, quando soam
$inos e apitos bem escolhidos na
intengdo de pegar vocé, manter
sua atencao, persuadi-lo. Vocé

estd sentado, cativado pelo timing
do apresentador e pela sua énfase
tanto na voz quanto nas imagens.
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... & entao vocé
nao vé a hora de

... Mas agora se espreme ... @ Vocé entra numa voltar para fora.

num longo corredor que ... eentdo sobe sacada; sua cabeca estd Parece que tem
Vocé se sente I avancando  vira no final, de modo que  alguns degraus  perto do teto e vocé ../ onde vocé rastejapara  saida, mas vocé
especial andando atéumespaco  vocé ndo tem idéia doseu  até uma ata  flutua, olha para baixo  dentro de um cubiculo se sente sequro
por um arco acolhedor e comprimento; vocé se sente  torre que eleva onde ha uma grande cujo teto baixo faz vocd se  porque o lugar é
triunfal... confortavel... aprisionado... seu astral... nave... contorcer... coberto.

Mover-se pelos espagos de uma
arquitetura, Note como 0s espagos
que o envolvem fazem voce se
sentir. Obviamente, 0s desenhos
exageram para ilustrar melhor o
caso.

0 coredgrafo de balé explora o
movimento no palco a0 compasso
da musica. Vocé vé a agdo no palco
conforme se tracam desenhos
complexos no seu exiguo espaco e
se define o ritmo.

0 envolvimento num filme estd
todo ele na sua imaginagao.

Suas emogoes € rea¢oes sao
engenhosamente manipuladas
pelo diretor, que controla o fluxo
de imagens e palavras.

Paginas web se encadeiam

conforme sdo roladas ou clicamos

botdes. O fluxo pode parecer ‘
i

aleatério porque vocé controla

paginas web concebe critérios ’ |
para garantir que as paginas

se relacionem de maneira
reconhecivel seja qual for a = /
seqiiéncia. S6 que, em vez de ;

se moverem de lado no espaco, ‘ ,

elas se movem verticalmente |

“para baixo. Por isso aqui sao
mostradas de lado.

y
a escolha, mas o designer de Sé
A

&

se o

LNEL_w«
o
£

4



DENTRO >
DA RELAGAO
ANTES DEPOIS
DENTRO DA
FIGURA — NG

CAUSA  CONTROLE

—> FORA DA
RELACAO

—> FORA DA
FIGURA

PROCESSO  RESULTADO

L
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A direcao esquerda-direita flui
mais répido e é mais natural do
que a diregdo direita-esquerda.

E s6 por habito — uma reagio
treinada, pois aprendemos a ler
da esquerda para a direita desde
criangas. Vocé pode correr mais
répido numa esteira da esquerda
para a direita. D4 mais trabalho
correr numa da direita para a
esquerda. [Ndo tanto na vida real,
€ s6 uma sensacdo que se tem em
questoes de impressao.)

0 fluxo da esquerda para a
direita seria apenas um conceito
interessante, se nao-fosse
também muito ttil. Ele pode ser
desenvolvido para denotar

progressao...

mudanga...

desenvolvimento.
Assim, podemos aplic4-lo para
tornar o sentido editorial mais
claro. O principio é mostrado aqui
por meio de pequenos retingulos
tedricos, mas pode ser estendido
a tiras de fotos ou mesmo ao
tratamento de paginas em
tamanho real.

A numeracio é dispensavel
quando a relagdo é mostrada
claramente pelo alinhamento

€ espagamento mais justo. A
seqiiéncia de passos é mais rapida
e 0 fluxo entre as unidades mais
natural quando se juntam as
extremidades.

A sobreposi¢ao da um fluxo ainda
mais natural e ripido. O segundo
se sobrepoe ao primeiro, e assim
por diante. Dobrar e combinar as
unidades numa tnica tira pode ser
feito dobrando os cantos.




A mudanca de tonalidade mostra
progressio por passos controlados
- em preto ou em cores. O mais
€scuro parece mais proximo.

Mudanca de forma (por exemplo,
combinar retingulos e setas)
indica a direcdo. Os indicadores
podem se sobrepor e se mover
para cima ou para baixo para
criar mais énfase. As proprias
setas podem englobar a forma das
caixas.

Mudanca de tamanho implica
encolher ou aumentar,
deterioracao ou melhoria. A
sobreposi¢ao nio é necessaria,
mas pode dramatizar o ponto.

Mudanga na taxa de repeticdo
indica aceleracdo ou diminuicdo
da velocidade. Aqui é mostrada
por setas para tornar o ponto
mais 6bvio. Poderia também
ser conseguida com retngulos
de larguras crescentes ou
decrescentes.

7
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Mudanga de diregdo para cima
indica melhoria; para baixo,
deterioragdo. Combinada com a
taxa de repeticdo, permite obter
uma promessa de esperanga ou
um aviso de desastre iminente.
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A pagina plana bidimensional...

34 DESFILE

j
|

] (B

p=————t

L]

LLL]
anE

W
L

profundidade

k-

...tem espessura...
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A direcio esquerda-direita
aplicada a tiras de fotos na pagina.
Nio existe segredo em 1 porque
formas e espagamento sdo iguais
em ambas as dire¢des. Em 2,
formas e espagamento criam
colunas verticais fluindo para
baixo. Em 3, foram colocadas
legendas para cada foto. Em

4, a seqiliéncia é obviamente
esquerda-direita. Em 5, as
legendas explicam cada passo.
Em 6, o principio da proximidade
em seqiiéncia cruza a dobra

- um truque seguro se as fileiras
horizontais estiverem claramente
articuladas. Em 7, as tiras podem
também ser fragmentadas em
unidades desiguais € o fluxo ¢
mantido pelo modo de usar o
sangramento.

Movimento - resultado do inter-
relacionamento das paginas - é
um dos recursos mais tteis para
dar maior interesse as publicagdes.
Infelizmente € usado raras vezes,
pois consideramos nossas paginas
individuais e estaticas. Mas nio
sdo0. O que estd de um lado é
afetado pelo que est4 do outro:
continuidade... ou SURPRESA!

(E por isso esse diagrama é

tao grande: a questio é muito
importante.)

...e um verso.




Paginas (ou duplas) sio

eventos que ocorrem em
seqiiéncia. Nao existem isolada
e independentemente, mas
apenas no contexto do grupo,
Leva tempo para percebé-las,
uma apos a outra - seja da
frente para tris, seja de tras
para diante.

Quando véem uma pégina,

0s observadores/buscadores/
folheadores de paginas lembram
do que acabaram de ver (ou, pelo
menos, sao influenciados por
i8s0)...

.. e ficam curiosos a respeito do

que pode vir em seguida (ou, pelo

menos, podemos fazer com que
quem)...

-
- €ntao, talvez a publicacio deva -
ser pensada como uma série de
€spagos “transparentes” para
dramatizar o conceito de inter-
relacionamento. — |
]
O observador vé as paginas \ L] —

reunidas desse jeito, mas

n0s trabalhamos nelas como

paginas individuais oy duplas,

achatadas no monitor. Devemos

constantemente visualiz4-las |
i como dobradas, como um €spaco )

que flui 2 maneira de uma V\}

sanfona,

Embora vocé possa exibir o
documento em miniatura na
tela, obrigue-se a pensar em
termos fisicos, de papel, porque
€ iss0 que em tltima an4lige

0 que o receptor percebe. Use
as miniaturas para planejar e
Organizar a publicacdo. (Ver
pags. 37 e 224.)
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Paginas sao pequenas unidades
verticais como soldadinhos
desfilando. Enfatizar a sua
verticalidade ¢ supérfluo, porque
aescala da pagina é sempre a
mesma. Quebre a monétona
seqiiéncia de verticais pensando
em duplas: de repente, tudo
aumenta de tamanho. Nio pense
pdgina por pagina, nem dupla por
dupla, mas matéria-inteira-por-
matéria-inteira. (Ver LARGURA.)
Isso equivale a criar padroes,
repeticdo e alinhamento.

H | B | &

Padronizacio e repeticio nio

sao entediantes. Criam forca

e identidade. Quando cada

pdgina ¢ diferente, percebemos
caos e confusdo. Em vez disso,
desenvolva o formato certo para
cada tipo de matéria (ver coLunas
E GRADES| e estabeleca relagoes
entre elas.

Coloque os altos de pagina ao
longo de uma “linha magica”
para definir espagos. A margem
superior das fotos ¢ a mais facil de
controlar e a mais visivel. O alto
de uma 4rea de texto ¢ ainda mais
vital de se demarcar: ndo s6 define
0 espago, mas estimula o leitor a
continuar lendo porque o alto de
cada coluna ou ¢ o inicio do texto
ou a sua continuagao a partir da
pégina anterior.




Pense as paginas como quadrinhos
de uma tira e construa a tira quadro
a quadro, impressao por impressio.
Use a progressao para desenvolver a
seqiiéncia e contar a histéria como
um fluxo.

Como explorar o fluxo para tirar o maximo proveito de uma matéria simples de quatro paginas:
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(ada pagina é uma unidade vertical separada: fim da matéria anterior | abertura | texto | grupo de “bonecos” | texto | matéria independente.
Onde estd a matéria global de quatro paginas?
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Desmanchar o grupo de bonecos, espalhd-los pelo alto das paginas, cortar um pouco o texto - desculpe por isso -, alinhar o alto das colunas,

tudo isso unifica as quatro paginas.
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Mover a matéria independente de lugar permite que a matéria de quatro paginas comece numa esquerda (mais forte do que abrir na direita) e
termine numa direita (mais forte do que fechar numa esquerda). UAU!

Fazer com que uma matéria seja

um evento importante de uma

publicacio exige pensar em 3-D.

Explore o fluxo e o alinhamento

horizontal para mostrar coisas

interessantes ao longo do alto

das paginas e - mais importante 4
- deixe o que atrapalha de lado.




Vocé comega com palavras ou
imagens? Abrir numa dupla cria
mais impacto do que comecar
numa direita. O produto fisico
também afeta a decisio editorial de
se comegar com texto ou imagem.
Suponha que a matéria é sobre a
preferéncia de Benjamin Franklin
pelo Peru e ndo pela Aguia como
Passaro Nacional.

1. Comegar com o titulo e a introdugdo significa que esse é um
tratado sobre “perulogia” e a imagem é apenas uma ilustragio
de apoio. Pior: a imagem é um imenso obstaculo a saltar para

continuar a ler o texto na pagina 3.

2. Colocar a imagem primeiro junta o movimento esquerda-
direita do olho com a prevaléncia da imagem sobre o texto. A
imagem tem o lugar de honra e o titulo funciona como uma
gloriosa legenda. 0 texto flui naturalmente para a pagina
seguinte, sem interrupgao. Bem melhor do que a solugdo
T A . t anterior.

3. Ao acrescentar a pagina da aguia, a seqiiéncia comea a ficar
mais complicada. Aqui a matéria comeca e termina com imagens
fortes e o texto flui naturalmente para a pagina sequinte. Nao é
ma solugdo.

4. Aqui comegamos com teoria, interompemos o texto, e as
imagens nao podem ser bem comparadas, pois estdo de costas
uma para a outra. £ o problema de se combinar tudo, embora se
faga isso com fregiiéncia por questo de “variedade” - “Se a foto
estd na direita aqui, vamos colocd-la na esquerda
na préxima dupla.” Ruim.

5. Aqui o fluxo da revista é usado com mais eficicia: os dois
passaros sao vistos um apos o outro, facilitando a comparagao,
mas a matéria ainda comega com a chatice do texto. No
entanto, ela termina com um impacto.

W
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6. Aqui abrimos com uma imagem intrigante, entdo fazemos ecoar

sua forga como num golpe um-dois na proxima esquerda: peru/aguia.
Mas o texto fica dividido e o final é mais fraco. Nenhuma solugdo é a
“certa”, ou ideal, mas eu votaria nesta, porque transforma a matéria
} num evento forte - bom para o exemplar.
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Imprima C‘:’Pias em papel, A parede de planejar miniaturas

com reducdo de cerca de 40%, torna-se essencial para

pequenas o suficiente para D0 de Planelﬁ‘t' a

) publicagdo, pois mostra nio s6

perderem detalhe, suﬁment;menge & abfetn it Eohfomeval

grande~s para que se possa discernir sendo montado, mas também o

o padrdo. Corte o papel que sobrar andamento do cronograma... e

deixando s6 a pagina. Prenda-as ‘(jé) ?t“adSP! .

oY vite dispor as paginas

com pinos 4 parede na ordem verticalmente como o pessoal

certa. Use uma parede bem larga, de produgdo e publicidade faz,

para for¢é-lo a pensar no fluxo pois eles ndo precisam pensar

horizontal esquerda-direita. lateralmente, mas nds, sim.)

% a3y
i \ >

"@@iﬁ[ﬂ
] el LR [ [ ] s

Explore o “ritmo” para tornar Mapeie o indice de interesse. Atribua
a publica(;éo interessante. a cada matéria uma pontuagao entre
Quando estiver quase pronto, 10 e menos 10 quanto ao seu grau

de interesse. Entdo, distribua-as para

estude o painel para ver como criar contraste. (Ver CHECAGEM.)

as matérias se relacionam.
Localize as matérias “rapidas”
(baseadas em imagens) e as
“lentas” (baseadas em texto) e
distribua-as para aproveitar bem
o contraste. No d4 para fazer
isso com antecedéncia, antes
que as matérias estejam prontas.
Trata-se essencialmente de uma
comparacio visual.

Sim, algumas pessoas examinam
uma publicacio de tris para
diante, mas ignore-as, porque é
impossivel agradar a todo mundo
com um produto que tem formato
fisico. Mas d& a elas um bom
“inicio” no final, colocando algo
interessante na pagina oposta a
“terceira capa” (a parte interna da
contracapa).




Editores/designers ambiciosos fazem cada pagina bem diferente da outra (para dar variedade), apesar de todas elas serem reportagens sobre novos produtos.

Ao juntar tudo, as paginas editoriais sem padrao inindam as de andncios sem padrdo e juntas tornam-se

Paginas espalhadas entre os
andncios no inicio e no final
exigem que se pense em 3-D
mais do que no caso das matérias
autocontidas em vérias paginas.
Quanto mais isolado estiver

cada espago editorial nessa
“simulagao de fluxo”, mais vital
se torna a repeticdo rigidamente
disciplinada, pois ela ajuda os
espagos editoriais a se destacarem
e serem reconhecidos. Quanto
mais antincios houver para
interromper o fluxo editorial,
menor deverd ser (ou precisard
ser) a “variedade” no aspecto das
péginas editoriais.

Mesmo um ritmo cuidadosamente (rie associagao entre as paginas
controlado - esquerdas com uma marca visual forte. 0
sucessivas é o ideal - exige um desenho da marca pode ser qualquer
posicionamento padronizado dos coisa que vocé quiser - em termos
elementos na margem esquerda. de tamanho, cor, forma, icones,
Essa é a drea mais visivel; tipografia, diredo, angulo... A
portanto, quanto mais estavel for Gnica coisa que importa: repeticao
0 efeito ali, maior a coeso. Esta e posicionamento. (Ver SINAIS

aqui é uma confuso. GRAFICOS.)
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Planeje algumas poucas giandes
facanhas para o exemplar e
mantenha o resto calmo e
tranqiilo. A publicagio como

um todo ¢ mais importante que
qualquer um de seus segmentos
individuais, por isso as vezes é
preciso conter-se em relagdo a um
elemento particular para preservar
o todo. Encare sempre o exemplar
como uma totalidade e ndo torne o
“especial” tdo especial que deixe de
pertencer a sua publicagio.

Que montanha é a mais alta!
Cada uma reclama atenco,
portanto nenhuma é dominante
(mas provavelmente ¢ a mais

 distante, 2 extrema esquerda). Se

cada pagina ou dupla ou matéria
for tratada como uma montanha,
competindo por atengio com
suas vizinhas, elas irdo anular-se
entre si. Vocé pode produzir uma
impactante cadeia de montanhas,
mas, se quer variedade por meio
do ritmo, é melhor ter algumas
montanhas que se sobressaiam s
outras.

Uma montanha causa maior
impacto quando est4 contrastando

-com uma planicie. Essa planicie

equivale 2 regularidade de grades
iguais de nossas paginas - é o

que torna possivel fazer com que
uma matéria especial se destaque
inserindo aquela inconsisténcia
estrategicamente posicionada num
contexto esperado.

Crie surpresas onde elas possam
ser mais benéficas.

Faca com que sejam precedidas
por paginas tranqtiilas, para que
se destaquem melhor. Arranje as
seqiiéncias de modo que o leitor
chegue trangiiilamente até elas.
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Folder vertical

Folder ou folder simples

Folder meia-dobra

Duplo folder
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0 fluxo de espaco na revista se
baseia na seqiiéncia de retdngulos
do tamanho da pagina.

As péginas normalmente sio
usadas na vertical (formato
retrato). Mas € ttil conhecer a
nomenclatura das demais diregoes
e também saber que as paginas
direitas sao chamadas de RECTUS
(reto em latim) e as esquerdas, de
VERSUS (verso em latim).

0 formato paisagem para paginas
individuais é raramente usado,
porque é incdmodo girar a
pagina de lado - a no ser que o
material peca isso. A superficie
de desenho ¢ idéntica, mas o
efeito de continuidade lateral é
completamente diferente. (Ver

pdg. 23.)

Dobras parecem ser a solugio
para tamanho e formato, mas sio
caras. Uma dobra vertical permite
acomodar um arranha-céu, mas
exige corte especial, por isso
esqueca dela e acomode a foto de
lado ao longo da dobra. Reserve
0 investimento em dobras para
grandes solugdes editoriais

com visual adequadamente de
impacto.




COLUNAS E GRADES

aELABORAGAO DA | A esséncia do design multipdgina (impressos) ou

PUBLICACAO | multiimpressio (web) é a repeticdo ritmica de um padrao
basico que dé a publicagdo sua coeréncia visual caracteristica.
A estrutura d4 previsibilidade, de modo que o observador/
leitor, por intuir a organizagdo fundamental da peca, tem
uma sensacdo de ordem e até deduz a hierarquia de valores
comparativos do material.

Desenvolver uma organizagio espacial sistematizada nao é
dificil para livros ou produtos sem publicidade, mas os anincios
limitam a producio de paginas de revista. Larguras de coluna

?'tnff,' padronizadas so indispensdveis para acomodar antincios com
0 - .
Dienut larguras-padrio. Disso resulta que a estrutura e, portanto, a

escala da maioria das revistas parecem intercambidveis, e ficam
/,%\\ tdo parecidas que € preciso acrescentar sutilezas superficiais
&

)i~ que facam a diferenca.

| Um problema mais sério da padronizagdo é que ela poe de
\lado o pensamento analitico original. E muito mais f4cil
confiar em solugdes prontas do que romper e inventar algo
original quando o material justifica isso. Costumamos
pensar em termos de “jogar material nas colunas” como
se fossem velhos frascos. O resultado é que a rigidez
embota a criatividade do editor e do designer, d4 a0 dono
da publica¢do uma desculpa para ndo estimular a equipe a
correr riscos, e engendra tédio no observador.

A solucio ideal € resistir a confinar o pensamento em formatos
padronizados, se voce estiver preso a algum deles. Em vez
disso, trate cada artigo como uma unidade separada, distinta,
de padrio variado, dentro do continuum que abrange tudo.

A publicacao ficard coerente se vocé mantiver a consisténcia
tipografica no que se refere a fontes, tamanhos e espagcamentos

de linha.

como coNTAR | Se vocé conceber um padrio que reflita e exponha visualmente
AHISTORIA | g estrutura que sustenta cada matéria, ndo s6 ganhard em
variedade para a publicagdo (o que é desejavel] como conseguird
uma variedade que faca sentido (o que é ainda melhor) e estard
comunicando as idéias em cada artigo com maior eficicia (o que

¢ o melhor de tudo). /

Tanto o rigor como a liberdade tém suas vantagens. Por que
nao mesclar e combinar os dois?




area da mancha
de texto )

margem

refile

A érea da mancha ¢ aquela
onde o texto estd impresso. E
emoldurada por margens com
cerca de meia polegada. Elas tém
uma fungdo prtica: garantir que
nada importante seja excluido no
corte do produto impresso. (As
margens podem ser atravessadas
por imagens, ¢ claro. Quando
elementos vazam para a margem e
sao de fato cortados, dizemos que
“sangram” - por razoes Gbvias.)

Dividir o espago em colunas

de largura igual é a solugio
costumeira, e, como todo mundo
usa o recurso, ¢ 0 minimo
denominador comum. Isso produz
um aspecto padronizado porque a
prépria simplicidade estimula um
pensamento padronizado.

As colunas podem ser mais

do que abstratas, subdivisdes
matematicas de um espago maior.
Sua geometria deve ser uma
resposta a necessidades editoriais;
portanto, ndo ha razio pela qual
as larguras de coluna nao possam
mudar quando necessrio.
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Tamanho de corpo e colunas
variaveis criam “variedade”
funcional que leva o observador
4 compreensio. Quanto maior o
texto parece ser, mais importante
o leitor supoe que é. Quanto
menor, menos importante. Corpo
grande em colunas largas ¢
adequado para pronunciamentos.

Corpo pequeno em colunas
estreitas € adequado para coisas
informais. A comunicagio
inteligente joga com esse
contraste. (Ver pdg. 97.)

Combinar colunas de diversas
larguras na mesma pégina, dentro
da mesma matéria ou entre
matérias, € permitido - na verdade,
¢ incentivado - se ajudar a produzir
sentido. Isso, por sua vez, depende
do que vocé estiver dizendo e do
destaque que pretende dar ao que
diz.

O que o texto diz e com que
intensidade vocé quer que seja
ouvido deve determinar o tamanho
do COIpO € portanto a largura de
coluna. Larguras de coluna sio
mais do que meras subdivisdes
mateméticas de um espaco mais
amplo. A tipologia, seu tamanho,

a largura das linhas (ou seja, das
colunas| e 0 espagamento entre

as linhas estao todos interligados.
Quanto maior o corpo, mais larga
devera ser a coluna em que ele
estd. Quanto mais longas as linhas,
major deve ser o espago entre elas.
O espaco entre as colunas também
deve variar proporcionalmente.
(Ver pdg. 97.)

Acomode as necessidades
funcionais do texto ao definir as
larguras de coluna; por exemplo,
formulas quimicas devem ter
colunas largas para evitar quebri-
las. O mesmo vale para equagoes
matematicas. Ao contrério,
histérias de jornal exigem colunas
estreitas para uma leitura mais
répida (para reduzir os saltos e
movimentos laterais dos olhos).
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12/14 Times Roman, 22 paicas de largura, justificado

ste corpo € grande assim porque o que ele diz, acreditam
s editores, vale a pena ser dito em alto e bom som
orpos grandes pedem linhas mais longas do que corpos
equenos e também merecem um espago adicional entre
as linhas para dar dignidade ao conjunto.

[Este corpo, por outro
lado, representa um
valor menor em
termos de informagio,
moticia ou instrugdo.
INo é tao pequeno
quanto o corpo de uma
nota de rodapé, mas é
claramente diferente
do pronunciamento
do exemplo acima,

8/8,5 Times Roman, 7 paicas de largura, alinhado 4 esquerda

lque se expressa com
um vozeirdo cheio
de importancia,
espalhando seus
pontos de vista

i€ opinides aos
(quatro ventos. A
propria textura e
aspecto da tipologia
- seu tamanho e sua
largura de coluna e

lespagamento entre
linhas — cria uma
impressao que o
observador capta a
primeira vista, sem
mesmo pensar a
respeito. Esse é um
atributo imensamente
valioso que nio deve
ser desperdicado.

O coeficiente de transferéncia de calor, U,, para o

trocador com defeito fica sendo:

U, = 247.500/A (24,7) = 10.020/A

Portanto, a razdo U/U = (10.020/ A) / (21.429 / A), ou

U, = (12)U.

Para compreender como a falha ocorre, vamos calcular

U empiricamente a partir da seguinte equagio:

1 1

—=—+r+r+r.(ﬂ)+l(i) 4)
U= h, o) T G,

1




Para jogar informagao nas colunas
da maneira usual, sem quebrar
muito a cabega, comegamos

no canto superior direito e
continuamos até o inferior direito,
com fotos inseridas nos cantos
—mesmo que sejam segmentos
independentes. A disposicdo
vertical torna dificil distinguir os
elementos um do outro e a pdgina
fica com aspecto cheio e pesado.
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Uma verdadeira grade s6 ocorre
quando o espago de pagina viva é
dividido em eixos verticais (isto

T
|
!

é, ““colunas”) que sdo, por sua vez,
divididos em camadas horizontais

_%_____L (ou fileiras).

A quebra geométrica arbitraria
l ndo funciona muito bem, porque
tem de ser inflexivel para cumprir
sua tarefa de padronizagdo. O
] propésito da grade sofre erosio
quando se permitem pequenas
variagoes. A maioria do material,

exceto catdlogos bem simples, ndo
se encaixa em 4reas ou formas

s - rigidas.

p— Uma abordagem mais vidvel
ﬁ—;—"" da grade ¢ definir umas poucas
margens ou posicoes padronizadas
— linhas mdgicas as quais os
elementos sdo alinhados. A mais

—_—
_ util: o alto da 4rea de texto da

pagina. A largura da margem
ri—— superior é uma caracteristica
——— — claramente percebida.

0 “afundamento” radical do alto
da pagina ¢ particularmente 1til

‘J para sinalizar paginas especiais
- 2 / como aberturas de capitulo, se a
W I profundidade for controlada com
cuidado.
e
e
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Com o espaco da pagina
dividido em blocos horizontais,
o observador reconhece 2
primeira vista os trés segmentos
separados de informagao. (O
mais curto serd o primeiro a

ser lido, porque é o que exige
menos tempo e esforco.)

T

0O espaco é o ingrediente essencial.
Existem duas historias diferentes,
autocontidas, nesta pagina.
Estamos acostumados a paginas
cheias, porque assim os jornais
costumavam ser montados;
portanto, nos casos tipicos, usa-se
muito pouco espago para separar
uma histéria da outra. E facil
separar historias na pigina no
sentido norte-sul. Tudo o que
vocé precisa fazer para criar um
espaco entre elas é saltar umas
poucas linhas. A articulagdo dos
elementos é imediata, Gbvia e ttil.

Separar os elementos no sentido
leste-oeste é impossivel, porque

a estrutura de colunas é rigida
quando se usa todo 0 espago, como
ocorre normalmente, ndo importa
em quantas colunas a pagina esteja
subdividida. Mas, se as colunas
forem um pouco mais estreitas
(isto &, se “desperdi¢armos” algum
espaco), poderemos acrescentar
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espaco adicional as margens, ou
entdo as fatias adicionais de espaco
poderdo ser acumuladas e usadas
ativamente para separar uma
historia da outra - lateralmente.
Resultado: clareza de organizagio
em ambas as diregoes. O esbogo

foi exagerado para que melhor se
entenda o exemplo. Vocé ndo precisa
de mais do que uma paica ou duas
para fazer com que esse truque de
proporcionar maior clareza funcione
na pratica.
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Divisées de coluna extralargas
permitem posicionar
verticalmente identificadores ou
tépicos.
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r( Variedade: As grades nao precisam
ser camisas-de-forga. Devem ser
ferramentas tteis. Nao ha razio
para impedir que se construa uma
publicagdo com base em diversas

' grades relacionadas, cada uma
1 H“‘J das quais adequada a um uso
R r"‘——h especifico.
F—— ———| T
— Grades podem ter
qualquer formato,
qualquer tamanho.
Esta & pouco usual
porque cobre apenas
trés quartos de uma
dupla. Também ilustra a
variedade de formatos
que mesmo um conjunto
simples de divisdes
I — como este pode’gerar.
aRAgss
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Todo 0 espago disponivel
& utilizado, mas parece
uma carta, A pagina fica
pesada e a tipologia é
dificil de ler, a nio ser
que sejam aumentados o
corpo e a entrelinha, para
compensar o comprimento
exagerado da linha.
Portanto, acomoda-se aqui
menos material do que se
poderia esperar.

Este tipo de coluna
mais estreito é mais
facil de ler, porque as
linhas sdo mais curtas.
Provavelmente contém
0 mesmo nimero de
palavras que a verso de
pagina inteira, porque
se pode usar um corpo
menor. A aparéncia
descentralizada é mais
dindmica.

Coluna centralizada: da
uma impressao séria e
suficientemente “digna”
que ndo a deixa parecer
pesada.

Colocar titulos nos
espacos atrai a atengdo
para eles. Usar o
espaco “desperdicado”
a esquerda para
“pendurar recuos” é a
maneira ideal de tornar
o material facil de
escanear com o olhar.

fo——r

Como lemos da esquerda
para a direita, o material

a esquerda é percebido
como mais importante do
que o a direita. Colocar a
coluna vazia, estreita,
direita do texto principal é
perfeito para incluir material
secundario - anotacdes,
comentarios, pequenas
fotos, bonecos, biografias,
referéncias cruzadas etc.

A coluna estreita
centralizada deixa
espago de ambos os
lados para pendurar
recuos a esquerda

e notas marginais a
direita. Pode parecer
meio confuso, mas é
dinamico e facil de
assimilar.

DUAS COLUNAS

[

AT

T

WWI(WJWHUIJIJINH)J

0 espago utilizado a0
maximo: duas colunas
podem espremer um
monte de informagao,
mas criam uma
sensacao enfadonha e
pouco atraente, a ndo
ser que se quebre o
texto com imagens.
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Duas colunas um
pouco mais estreitas
do que 0 maximo
deixam um pequeno
espago para pendurar
Tecuos...
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...0u inserir pardgrafos de
texto na largura méxima. 0
“peso” da tipologia (bold,
claro) pode variar. Deixe a
margem direita justificada
ou irreqular, para ajudar

a distinguir os dois
conjuntos de materiais.

Margens extralargas
podem ser invadidas
por titulos que ficam
pendurados a esquerda
ou a direita. Para
amarrar os titulos ao
texto, sublinhe-os
com fios da largura da
coluna.

Duas colunas estreitas
posicionadas no centro:
pode-se fazer um uso
mais impactante do
espago acrescentado as
margens.

Duas colunas
bem estreitas
fora do centro
deixam espagos
que estimulam
uma exploraao
ativa e arranjos
inesperados.




Trés colunas:
normal, esperado,
comum, pouco
estimulante mas
facil de trabalhar,
embora 0 armanjo
ndo incentive
disposigdes de
pagina inovadoras.

QUATRO COLUNAS

=

I

il

Texto irreqular a direita
para facilitar a leitura
(mantendo o espago
entre as palavras e as
letras previsivelmente
padronizado). Fios
verticais nas colunas
530 necessarios para

tornar as paginas limpas

Trés colunas
ligeiramente
mais estreitas do
que 0 méximo: o
espago poupado
é acrescentado a
margem externa
abrindo-se para
um fio, um efeito

Reduzir a larqura da
coluna encaixando
quatro por pagina
exige um corpo de
texto menor. Deixar
uma coluna vazia cria
resultados inesperados
e de impacto e gasta
menos espaco do

que o mesmo efeito

Duplicar duas
colunas adjacentes
e inserir um corpo
maior permite
enfatizar material
importante.

Quatro colunas
possibilitam muitas
variagoes de leiaute
e mesmo assim
preservam um
aspecto enxuto,
agil. Pode-se

variar bastante o
tamanho das fotos
e do corpo, para dar

e precisas. decorativo, : F
numeracdo de pagina, num esquema de trés énfase e variedade.
etiqueta de catalogo colunas.
etc.

CINCO COLUNAS SETE COLUNAS
So— ——m — }
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Se a pagina for
dividida em cinco, as
colunas estreitas vao
impor o uso de corpo
bem pequeno. Mas
esse arranjo permite
inventar e agrupar
colunas adjacentes de
duas em duas, ou de
trés em trés.

Neste arranjo formal
as duas colunas de
fora estdo reunidas e
preenchidas com corpo
de tamanho médio,
distinguindo-se da
coluna central, com
corpo bem pequeno.

0 olho em bold usa as
trés colunas centrais.

Combinar colunas
permite uma infinidade

de variagdes inesperadas.

Esta, bem simples,
combina as trés centrais
usando um corpo grande,
para contrastar com as
de fora, que abrigam
material pequeno nas
laterais.

Cada coluna isolada de
um conjunto de sete

é estreita demais para

abrigar tipologia, mas,
se a idéia for combinar
colunas, vocé terd uma
ferramenta flexivel nas
maos.

As duas primeiras
colunas usam duas
sétimas cada e a
terceira retine as outras
trés. Quanto mais larga
a coluna, maior o corpo
que podera (ou devera)
ser usado.

Quatro colunas foram
reunidas numa so

mais larga para dar

voz a uma declaragao
extremamente
importante. Uma

coluna foi deixada em
branco, a ndo ser por
um pequeno “boneco” e
biografia. A da extrema

direita junta duas
sétimas e abriga corpo
de tamanho normal.

Exemplos de flexibilidade (pagina de sete colunas)
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Estes seis diagramas de pdgina ilustram

a flexibilidade de um determinado

esquema estrutural. O ponto importante

nio é que elas permitem uma infinidade

de arranjos, mas que tornam possivel

uma variedade de expressoes. A

flexibilidade s6 faz sentido se for usada

para dar expressdo e clareza ao contetido da historia...
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1: UMA SECAO DE LEITURA:

Dez exemplos de formatos
para expressar estruturas de
matéria

Se a grade normal da publicagio

precisar ser mudada para tornar a

matéria mais viva, mude-a. Se o

aspecto da tipologia permanecer

consistente, a publicacao mantera
sua unidade.

NAO

2: UMA MENSAGEM PROVOCADORA:
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Esta grade da a impressao de conter uma
boa secdo de leitura e sera lida se os
assinantes j4 conhecerem o assunto, se

o titulo for atraente e instigante, ou se o
respeitado autor merecer atengdo. Mas
néo é provavel que vocé consiga converter
muitos ndo-leitores - 0 que nao é nenhum
problema! Vocé nio pode querer que todo
mundo goste de tudo. Nem tudo pode ser
ou deve ser estimulante, ainda mais se
esse estimulo for artificialmente induzido.
Uma estimulagdo forgada é imediatamente
percebida e a credibilidade da publicagao
como um todo fica sob suspeita.

Fisgar os observadores e persuadi-los
a querer ler ¢ algo que normalmente
fica a cargo do titulo. Se o assunto é
importante, inventa-se um titulo que
grite bem alto. Depois a mensagem
propriamente dita fica enterrada

no texto normal. A importincia da
mensagem Serd exposta com maior
impacto se deixarmos que as palavras
que a contém fiquem em primeiro
plano. Deixe a cargo delas a tarefa de
gritar e faga o titulo simplesmente
definir o topico. De qualquer modo,
hoje em dia h4 titulos demais em corpo
grande demais, por isso o tamanho
perdeu seu valor implicito.
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3: UMA HISTORIA DE
PERGUNTA E RESPOSTA:
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Este formato também sugere

uma boa se¢ao de leitura amena.
A primeira vista, tem a mesma
forma do texto corrido do primeiro
exemplo. Mas ndo é texto corrido,
¢ uma seqiiéncia de unidades
geminadas: pergunta/resposta.
Quantas vezes voce j4 se viu
saltando de uma pergunta a outra
para encontrar justamente aquela
que interessava? Sao poucas as
pessoas que se mantém fazendo
seja 14 o que for do comego ao
fim, ainda mais quando a coisa

¢ feita de pequenos pedacos.
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4: UMA HISTORIA DE
PROS E CONTRAS:

Duas vozes, duas visoes, duas linguagens

de peso igual. Em vez de colocd-las uma
depois da outra, o que dé o lugar de
honra  primeira e faz o outro ponto de
vista parecer uma resposta secundéria,
coloca-las lado a lado dar4 a elas igual
importancia. E vocé pode diferencid-

las ainda mais usando textura (redondo
versus itlico); forma (justificado versus
alinhado 2 esquerda); cor (preto versus

vermelho); tamanho (corpo grande versus

corpo pequeno); largura (largo versus
estreito) e... invente o que for adequado.

M

Reordene o espaco para deixa-lo
mais do jeito em que a peca esta
escrita: extraia as perguntas da
corrente principal e ponha-as

em colunas préprias. As colunas
podem ser mais estreitas, porque
as perguntas costumam ser

mais curtas. O resultado ficard
impressionantemente diferente,
mostrando dois iguais a conversar
lado a lado. Além disso, o esquema
pode ser varrido rapidamente pelo
olhar para se achar a tal pergunta
interessante.




5: TEXTQ cOM COMENTARIOS:
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Notas de rodapé e referéncias
cruzadas ficam geralmente
no pé da pagina. E incomodo
localiza-las e ligd-las aos seus
referentes, quando h4 varios,
mesmo quando o tamanho
dos simbolos usados para as
referéncias é suficientemente

grande para permitir identifici-

los e entendé-los. Por que ndo
colocd-los ao lado do texto,

a direita, no corpo pequeno
freqiientemente visto nas
exegeses em muitas Biblias?
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6: TEXTO COM CITACOES
ENTRE ASPAS:
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Imagine uma reportagem de trés
péginas sobre uma mesa-redonda,
com bonecos dos participantes e
um comentdrio interessante de
cada um. Em vez de comprometer
a fluéncia da reportagem
inserindo bonecos e citagoes, dé
ao texto jornalistico importancia
e dignidade intelectual. Mostre-

0 como texto enxuto, claro,
corrido. O assunto merece (se
ndo, por que seria abordado?). Dé

SIM

O formato parecerd diferente,
mais culto, e intrigante. Muitas
pessoas vao comegar lendo
uma das notas de rodapé em
COIpo pequeno, s porque

sdo bonitas e pequenas, e um
tratamento pouco usual como
esse desperta curiosidade. E a
histéria definitivamente ndo se
parece com o texto corrido de
um romance,

peso & matéria com uma grande
foto geral. E quanto as citagoes
e bonecos? Eles vio aonde
puderem trazer mais beneficios
a publicagdo: onde sejam vistos
— a0 longo do alto das paginas

- numa seqiiéncia da “discussao”.
Os leitores adoram pequenos
pedacos: use-os para envolvé-los
na substancia - que eles terdo de
encontrar no texto, embaixo.

MRS
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7: TEXTO COM Uma matéria de quatro paginas descoordenados. Solucio: dividir
LATERAIS: sobre um assunto importante 0 espaco em duas partes, com as
pode muito bem ser melhorada superiores, dominantes, contendo
colocando-se 0s assuntos o trecho maior da histéria, com
subsididrios em boxes laterais. fotos grandes, imponentes, e texto
Isso reduz o comprimento fluente, facil de ler. Depois de
aparente do texto e dé aos um fio separando as duas areas,
editores varias oportunidades aparecem vérios fragmentos numa
de prender os leitores usando escala contrastante, bem menor,
titulos interessantes em cada mais intima e descontraida.
boxe. Pode, no entanto, parecer Informacgdo em duas camadas, em
uma mix6rdia desorganizada, com  dois tons de voz distintos.
péginas salpicadas de fragmentos
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8: BLOCOSDE A primeira vista, parece um
TEXTO: artigo formado por texto corrido
com subtitulos intercalados
“para dividi-lo”. (O axioma do

¢ uma chave instantinea para o
que a “historia” é de fato: nao

se trata de uma longa entidade
dividida em partes, mas de quatro
jornal: um subtitulo a cada seis itens separados, de alguma forma
polegadas - faga sentido ou néo.) relacionados entre si. Fica bem
Examinando melhor, vocé descobre  mais f4cil escolher qual deles
que este é apenas um titulo geral ler primeiro (se é que se vai ler
para um bloco de itens curtos, algum), pois j4 se tem idéia do
relacionados. Quando os dispomos  contexto.

na vertical, um emendando no

outro, fica mais dificil varré-

g/

los com o olhar, identific4-los T
e escolher algum. Explicar seus

pontos em comum no olho e :

dispor as escolhas na horizontal
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9: TEXTO E FOTOS:  Com excessiva freqiiéncia, o e entdo coloque-as em confronto

texto é reduzido a um fundo
cinza neutro invadido por
“material interessante”, as fotos.
As fotos sao sempre mais fortes
que o texto, mas é normalmente
este que contém a informagao.
Em vez de “dividi-lo” para fazer
com que parega “mais curto”,
devemos mimar e proteger o
texto, pois € valioso. Ele de fato
nao parece muito importante
aqui. Organize o material no
espaco de outro jeito: agrupe as
fotos num bloco autocontido

com o texto autocontido. Desse
modo, elas podem preencher sua
funcao de despertar curiosidade

e atrair a atencdo. O texto ganha
autoridade e dignidade ao ser
tratado como um elemento valioso
por si mesmo - que é justamente

o que ele €, ou seja, algo a ser
mostrado com orgulho, e nio
recortado e camuflado.
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10: LEIAUTE DE PAGINA  Na verdade, vocé pode esquecer  dificil do que simplesmente se for
ALEATORIO: tudo sobre a disciplina das grades ~ encaixar as coisas em limites realmente
e montar as paginas usando preexistentes. Também bem-feito
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cada unidade de informagéo
como uma 4rea retangular
separada. Aqui, a apresentacdo
em quatro paginas ¢ construida
de tal modo que cada unidade
¢ individualizada e pode ser
percebida e identificada por si
mesma. Sem divida, isso pode
ajudar a criar pdginas de aspecto
interessante. Mas é muito
dificil de fazer - muito mais

consome mais tempo. Fazer
isso direito, de modo que
as paginas nao paregam um
amontoado de coisas sem

conexao entre si, exige talento

incomum de edigio e lejaute.
Essencial também: prazo
suficiente e paciéncia.
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A ELABORACAO DA
PUBLICAGAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

Margens sio mais do que pedacos de papel morto emoldurando e
circundando a drea de pagina viva, A tentagdo € reduzi-las a umg
largura minima, para desperdicar o menor espacgo possivel, mas
elas podem agregar valor se usadas com uma intengdo definida,

As margens contribuem ativamente - ¢ talvez subliminarmente
- bara o efeito que a publicagio como um todo tem sobre os

que dao uma espiada ou folheiam suas paginas. A esperada e
estdvel regularidade dos espagos em branco cria uma $ensacao
de conforto e pertinéncia. Também atuam como molduras de
fotos, definindo, enriquecendo, apoiando, embelezando aquilo
que encerram.

O perimetro externo daquilo que olhamos é uma chave vital
para que possamos reconhecer do que se trata, Nio ¢ um
Processo consciente, mas simplesmente est4 14 presente, faz
parte da maneira que temos de perceber.

O que € isto?

C

Obviamente, ¢

E isto, por acaso ¢ algo diferente
deum oo ?

A repeticdo (pagina a pagina) torna esse reconhecimento da
forma uma ferramenta eficaz, porque amarra ag partes num
todo. Paradoxalmente, pode também contribuir com uma
surpresa quando se quebra essa mesma estabilidade. Quando se
interrompe o padrio esperado de moldura, as margens podem
ser usadas intencionalmente para agucar a curiosidade do
observador e desse modo atrai-lo para a histéria daquela pagina.

MARGENS 55



1/2 polegada i/

(abeca ou margem superior )
g
: X ]
: il I Margem | i |
‘i i | lateral |- i
. [ Margem ] . - 1 j
' interna ] S wa s :J ‘j
As margens nao precisam ter a
largura padrio de meia polegada.

Isso é apenas o padrdo minimo
para garantir que nada importante
seja cortado fora depois que a
publicacio estiver encadernada.

Pé ou margem inferior

Uma moldura generosa dignifica o
que envolve, dando-lhe uma aura
de valor e uma conotacdo de luxo.
Um anel de diamantes parece
especial ao ser exibido sozinho
numa bandeja forrada de veludo.
Um objeto tinico, isolado, parece
mais importante (e mais caro) do
que se estiver mergulhado entre
duzias de outros.

’ As margens externas criam um
padrio de moldura esperado
conforme as paginas sao
folheadas e varridas pelo olhar.
Sua regularidade controlada,
consistente, define-as como parte
do pacote editorial maior. Isso
contrasta com os antincios, cujos
perimetros costumam ser mais
irregulares.
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As partes de fora das paginas sio
as 4reas mais vistas. Quando
seguramos as paginas na mao,
apenas as metades de fora

sio reveladas a quem folheia.
Aproveite-as a0 maximo.
Coloque o melhor material onde
seja mais visivel e possa trazer
mais beneficios. As pessoas sio -
atraidas por fotos, tipologia grande .
(que diga algo interessante]e L__,_
fragmentos de qualquer coisa. E

para onde elas querem ir.

A largura das margens

internas ¢é afetada pelo modo

de encadernagdo. Facilite as
coisas para o leitor: evite que a
tipologia se esconda na dobra
em publicacoes mais volumosas
deixando a margem interna
(“dobra”) mais larga que o
normal. Publicacdes de lombada
grampeada e de lombada quadrada
podem ter margens internas
mais estreitas, mas as de espiral
na lateral precisam quase do
mesmo espaco generoso que as
de trés furos ou de encadernagio
mecinica.

lombada grampeada grampo na lateral mecdnica
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O sangramento produz uma ilusdo
que faz com que a imagem parega
se estender para o espago além do
limite da p4gina. A parte impressa
¢ percebida apenas como uma
pequena fatia de um todo maior.
O sangramento aumenta a pagina
na imaginagao do observador,

e isso fortalece o impacto nao

56 da pagina, mas também do
assunto da foto. Portanto, nao
desperdice sangramentos em fotos
de produtos, cujo fundo neutro ¢
apenas um fundo. Reserve-os para
situagdes em que essa expansao
faca sentido. Aqui, o céu se
prolonga para além da parte de
cima da pagina, o primeiro plano
para baixo, o horizonte para 0s
lados esquerdo e direito.

Chame ateng¢do com um forte
sangramento. Ele destr6i uma
parte da moldura e assim elimina
uma pequena parte do padrio que
o observador esperava encontrar.
O valor da imagem justifica
prejudicar o padrdo. Por isso evite
mini-sangramentos insignificantes
e sangre grande.

Nio se dé ao trabalho de
interromper uma moldura estreita
com uma pequena foto - nao

faz muito sentido incluir uma
pequena ilustragdo que ninguém
ird notar. Para conseguir o maximo
efeito espalhe grandes fotos na
moldura.




Abaixe a margem superior

quando achar necessdrio. Isso

nio é desperdicar espago, mesmo
que este pudesse ser preenchido
com mais um par de linhas de
texto. Quanto mais o texto sobe
para o alto da pagina, mais esta
parece OpIessiva e agressiva.

Uma margem Superior generosa
(“afundada”) dd uma sensagdo leve
e relaxada ao produto editorial.
Também constitui um fundo mais
adequado para sinais, que sdo
mais perceptiveis quando hd mais
€spago.

A maneira tradicional de

definir margens de livros bem
proporcionadas: 1) desenhe linhas
diagonais; 2) coloque as margens
externas onde achar que devem
ir; 3) onde elas cruzarem as
diagonais devem ficar as margens
inferiores; 4) a margem da dobra
deve ter metade da largura da
margem externa; 5) nos pontos
em que suas linhas cruzarem a
diagonal, devem ser posicionadas
as margens superiores. Duas
variacdes ilustram o método.

Deixe uma faixa de espaco @ — % t—?:; Y
—

extralarga (como a antiga “margem P

académica” para fazer anotagoes “:‘}:/ é
= = | =]

nos livros) como um espago

aberto para material acessorio - 0 — —
boneco do autor, biografia, linhas > _

P ik —
marginais, notas, referéncias —=
cruzadas, mapas etc. ]

/ 4 :‘%? CRAHEH CRY

Atravesse a rea emoldurada
atraindo o olhar para o elemento
enfatizado ali situado. Assim
como um fio puxado de um
grafico focaliza o olhar no
elemento indicado, também a
pégina pode ser manipulada para
aproveitar esse truque despertando
curiosidade.
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Crie contraste entre o alto
das colunas alinhado e o pé
desalinhado. Contraste acrescenta
impacto. Pense na parte de cima
de um bloco de texto como um
varal de roupa, do qual virias
formas pendem. Se os altos das
colunas estiverem bem alinhados,
0s pés escalonados ganhario
vitalidade. As diferencas de
comprimento das colunas devem
ser grandes o suficiente para
mostrar que voce teve a intengio
de que ficassem desse jeito.
Uma linha ou duas de diferenga
parecerd falta de precisio, mas
meia diizia de linhas j 4 a
impressdo de algo proposital.
Quando tanto os altos como os
pés das colunas estio escalonados,
cria-se um efeito totalmente
diferente que pode também ser
outro padrao ttil,

]

Uma alternativa ao controle das
margens: ignor-las. Elas podem
simplesmente fluir para o espago
em branco restante como um
fundo neutro no qual vocé coloca
unidades de imagem e/ou texto
num arranjo aleatdrio. Cada
unidade é vista como uma 4rea
p— de informagio separada. Essa
m técnica € particularmente popular
agora que o leiaute de pagina
¢ livre e ndo depende mais da
estrutura de colunas que o leiaute
de pagina de metal (e mesmo
fotogréfico) costumava ditar.
Fugir da restri¢ao padronizada
da estrutura de colunas ¢ 6timo,
desde que se faga com cuidado
- 0 que ndo € tao facil quanto
parece. No entanto, quando vocé
descarta a familiaridade que as
margens padronizadas oferecem,
corre o risco de que esses espagos
editoriais dificeis de reconhecer
paregam antincios. Pese 0s prés e
contras e decida.
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A ELABORACAO DA
PUBLICACAQ

ESPACAMENTO

Nio pense no espaco (isto ¢, nas reas em branco| como
um fundo neutro, sem importancia. Trata-se de um
valioso recurso potencial. Como o yin € 0 yang,

as partes impressas ndo existem sem as vazias.

O espaco esta sempre 14, pronto para ser usado - nao s6 como
faixas vazias de branco (por mais elegantes que sejam) mas
como um participante ativo no processo de esclarecer idéias.
Nessa condigdo, ele tem valor inestimével. E uma ferramenta
de flexibilidade infinita e ndo custa mais do que o préprio papel.
Traga-o para o primeiro plano e encare-0 como um parceiro
funcional na comunicagdo de idéias.

Este espago funciona

COmO Uma separagao

ativa entre o texto acima
sobre A ELABORAGAO DA
PUBLICAGAO e o texto
abaixo sobre CONTAR A
HISTORIA. Obviamente, é
bem maior do que precisaria
ser, mas isso é aceitavel
porque se trata apenas de
um exemplo exagerado.
Faixas mais estreitas
separam as quatro idéias da

lista numerada abaixo.

COMO CONTAR
A HISTORIA

Nosso maior servico aos leitores é fazer por eles 0 maximo
possivel do trabalho de pensar - colocado em termos simples,
apresentar a informagdo de que eles precisam com clareza.
Portanto:

1. Concentre-se na relevincia do publico-alvo.
9. Edite de modo a destacar os elementos que irdo fascina-los.
3. Aproveite o design para enfatizar esses elementos.

4. Utilize o espaco para organizar a informago.

ESPACAMENTO 61
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Espacamento igual, estreito, U
grupo de doze unidades, com
€spagos iguais entre elas, parece
um tnico bloco retangular, Se as
unidades representassem uma
série de agoes [um-dois-trés) voce
as leria da esquerda para a direita
em fileiras, ou de cima para baixo
em colunas? Nio d4 para ter
certeza, pois o arranjo geométrico
ndo fornece pistas, e um espago
igual entre as coisag ¢ algo neutro,
1do indicativo, que nio ajuda
nada. (S6 o exame dos proprios
objetos daria uma Pista sobre qual
seria a logica da seqiiéncia,

Espagamento igual, largo, Sers que
este espaco adicional fez diferenca
para a compreensio? Nig — apenas
produziu um conglomerado

maior e mais folgado e forgou as
unidades a serem menores do que
talvez precisassem ser. ) bloco
Tetangular como um todo ainds é
o elemento dominante,

Espaco desigual. Sem pensar

ou analisar - ou contar -, vocé
simplesmente sabe 3 primeira
Vista que existem trés camadas
separadas de unidades e que deve
18-las da esquerda para a direita,
Ou, embaixo, sabe que h4 quatro
colunas de trés e que deve 18-1as
de cima para baixo,
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Isolamento no espaco cria valor, O
objeto exibido em solitario esplendor
¢ percebido como importante porque
toda concorréncia foi posta de lado,
para além dos limites da moldura
que engloba e define o espaco.
Quanto maior a 4rea reservada para
ele e quanto menor o objeto, mais
dramitico ¢ o contraste e portanto
maior o valor percebido.

O abarrotamento desvaloriza a
unidade individual. Nenhum
quadradinho fica particularmente
valorizado neste caso - veja
quantos existem! Por seu grande
ntimero e aglomerago, tornam-se
comuns e sem importincia. Mas
isso depende muito do contexto e
do que voct estiver tentando dizer;
um vasto nimero de quadradinhos
sem importéncia pode também
ser percebido como uma massa
impressionante.

Posicionamento aleatério. Os
espagos de separagio nio precisam
ser alinhados ou posicionados
com rigor em paralelas
geometricamente precisas. Os
efeitos sdo to discerniveis em
relagdes irregulares como em
regulares, quando as unidades que
irao constituir o todo tém mais ou
menos 0 mesmo formato. Aqui,

o grupo foi dividido em quatro
“colunas” Gbvias, apesar de as
unidades ficarem dangando em
volta.

Explore o contraste entre
vertical e horizontal. Ambas as
direcdes sio partes essenciais da
construgao da pagina. Jogar com
elas cria interesse, variedade,
surpresa. Qual é a melhor?
Nenhuma das duas. A escolha
da forma depende do material
iconografico (paisagem versus
girafa), do seu significado, da sua
intengdo. Corpo pequeno em
colunas estreitas, corpo grande em
colunas mais largas.

L
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Espacos estreitos grudam as
coisas, espacos mais largos as
separam. Use esse contraste
ativamente para definir, unir

ou separar. Agrupe informagoes
relacionadas em uma distncia
suficientemente préxima para
garantir coesio visual. Mantenha
espago bastante entre elementos
néo relacionados para separa-los
uns dos outros.

A proximidade exprime
relacionamento. A foto na
extrema esquerda flutua a meio
caminho entre o texto de cima

e 0 de baixo. Como o espago é
idéntico, a foto nao pertence a
nenhum dos dois. Na coluna do
meio ela pertence ao final do texto
de cima, como um resumo ou pos-
escrito. No exemplo da direita,

a foto pertence ao texto abaixo
dela. (Fotos atraem a atengao,
entdo devem ser exploradas

como “desencadeadoras de
pensamento”. Qual dessas trés é
mais titil nesse sentido?)

Mais espago antes dos titulos e
menos espaco depois deles faz
com que fiqguem pertencendo

a0 texto que vem a seguir. Um
subtitulo numa coluna de texto
corrido ¢ neutro quando inserido
a meio caminho entre o parégrafo
precedente e o seguinte. Mesmo
assim, a fungio do subtitulo é
levar o leitor para o texto que vem
em seguida. Isso ocorre quando
0s espagos sao desiguais e ele fica
visivelmente mais perto do inicio
do texto.

Aperte 0 espago entre 08
elementos e congele-o em massas
maiores para destacar a tipologia
e as fotos. Isso concentra 0s
elementos que constituem a
pagina. A folga normalmente néo
ajuda muito - ela ¢ apenas folgada.




ks

Coloque os titulos alinhados a
esquerda para criar um valioso
espago de drea branca a direita.

A negrura do corpo destaca-se
melhor quando é contrastada com
uma area maior de espaco branco
iyazio”. Centralizar o titulo sobre
as colunas divide esse valioso
espago branco em duas metades
insignificantes.

Nio centralize o titulo acima

de um texto irregular a direita.
Equilibra-lo sobre uma coluna
cujo lado direito d4 a impressio
de ter sido mordido ndo s6 cria
uma sensagdo de desconforto
mas deixa espacos vazios que
parecem desarrumados (e podem
até ser consertados com um

fio vertical).

Deixe as legendas de fotos
irregulares a direita e empilhe-as
em linhas curtas, sem esticd-las
para que ocupem toda a largura da
foto. Aproveite sua informalidade
para contrasta-la com a rigidez
das colunas de texto. Seu lado

NAO

irregular cria um arejamento

que deixa a pagina mais leve.

O arranjo acrescenta brilho a0
contrastar o escuro com o claro, o
s6lido com o vazio.

E 0 que dizer da velha ladainha
sobre “espaco aprisionado”,

um daqueles pecados que nos
ensinaram a nunca cometer?
Esquega as regras: elas podem
desorienta-lo. Por definigao,

um naco ou faixa de espaco
usado como separagdo ativa estd
obviamente “aprisionado”, jd que
é uma barreira entre coisas. Se
uma barreira for exatamente o que
vocé precisa, entdo va em frente
e acrescente-a, nao importa se ela
constitui um espago aprisionado
ou ndo. Use o bom senso.

Sim, isso & um espago
aprisionado que nao

|

tem outra utilidade
a nao ser chamar a
atencdo sobre si. Evite
isso.
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Use o0 espacamento para realcar
o valor. Nao ¢é essencial ter um
monte de espaco em volta de
um objeto para destacar sua
importancia. Vocé sd precisa

de um pouco mais do que o
habitual ou de um espagamento
ligeiramente mais largo que os
espagos que vemos separando os
demais elementos da pagina. O
truque ¢ simplesmente comparar
o ligeiramente mais largo com o
normal, mais estreito.

SIM
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O espaco em volta de um objeto
deve ser geometricamente e
precisamente definido para que
possa criar um contraste de
impacto. O perimetro do espago
ndo deve ser confuso. As laterais
tém que estar alinhadas € os
cantos devem ser perfeitamente
quadrados, se queremos obter o
impacto visual desejado.

Use o0 espago para guiar o
observador. Piginas que contém
vérias histérias devem ser
compostas para ajudar o leitor a
navegar. Quanto mais regular for
0 espagamento entre as coisas

- quanto mais ameno 0 mosaico
-, menos ird ajudar, e portanto a
pagina parecerd pouco amigavel.

No entanto, quanto mais variados
forem os espacos de separagio,
mais 6bvios ficarao os blocos
individuais de informagdo. A
grande massa fica dividida em suas
partes componentes e 0 observador
entende intuitivamente o que faz
parte do qué (isso sempre é titil)
0 quanto alguma coisa vai demorar
para ser lida.

Os pequenos segmentos rédpidos
sao mais lidos. As pessoas
sempre léem primeiro os trechos
pequenos porque demandam
menos esforgo. Os pequenos
trechos ficam dbvios gragas aos
espacos que os isolam.
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A ELABORAGAO DA
PUBLICAGCAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

]

Paginas nio sio pequenos objetos solitirios dependurados na
parede para que os admirem como pinturas. Sio eventos de uma
série ou elos de uma corrente, pois uma publicagdo multipagina
€ uma colegdo, e o todo fluente ¢ (ou deveria ser) maior do que
a soma de suas partes. Mesmo assim, ao folhear revistas, vocé
percebe uma monotonia, devida 2 mesmice da escala — aquela
constante e repetitiva forma vertical de cada pagina.
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Quebre a tirania da proporco vertical da péagina isolada e crie
surpresas usando uma escala inesperada em pontos cruciais
do fluxo. No minimo, atravesse a dobra com uma grande foto
para quebrar aquela propor¢do vertical. Isso ajudara a tornar a
publicacdo mais variada e portanto mais interessante.

Quando se tratar de paginas da internet

¢ ndo de paginas impressas em papel,

a proporgao horizontal serd o ponto de
partida. A continuidade nio é horizontal
~para os lados - e sim vertical - rolando a
pagina para baixo. O mesmo principio se
aplica aos dois tipos: deve-se manipular o
todo para explorar suas possibilidades.

Focalize a atengdo nos elementos
importantes fazendo-os grandes e que
sejam notados. Arrume o material
horizontalmente em duplas largas,
propositalmente mais Impactantes, para
enfatizar pontos-chave e tornar a histéria

mais viva. Grandes imagens sio mais faceis |

de lembrar porque sio mais poderosas.
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Os exemplos de técnicas das cinco
paginas a seguir nao tém uma
seqliéncia logica. Cada problema
de comunicagio carrega com

ele as sementes da sua prépria
solugdo. A tinica coisa essencial
que todos apresentam em comum
¢ simplesmente incentivar a pensar
horizontalmente.

Existe uma infinidade de exemplos

e variagoes a respeito de pensar
lateralmente. Cada situagdo é
diferente, porque toda histéria

¢ montada a partir de materiais
brutos diferentes, tendo cada qual
uma intengdo diferente. Como

todas exigem énfase e proporgoes
diferentes, nao se pode deduzir regras,
mas € isso que torna a elaboragio

de publicagdes tio divertida. Aqui
temos alguns leiautes do capitulo
CONTRASTES em que cada um é
analisado individualmente. Eles foram
agrupados s6 para enfatizar a questio
da variedade.




Alinhe o nivel dos olhos das
pessoas, mesmo que os formatos
das fotos sejam diferentes. O
horizonte (ou a linha dos olhos,
quando ndo houver nenhum
horizonte evidente) ¢ um ponto
de referéncia de importancia vital
para nés humanos. Na natureza
pode ser inconsciente, mas no
4mbito ilusério das paginas
impressas vocé pode usar isso
conscientemente para criar uma
sensacdo de conforto, correcdo — e
largura.

Faca ecoar ou espelhe uma forma
em ambas as p4ginas. Ela precisa
ser pequena, de modo que o fundo
vazio em que ¢ percebida possa ser
generoso. A forma também tem
que ser geometricamente simples
para tornar a relagio evidente.

Qg

Se as formas sio obviamente
idénticas, entdo nem o contetido
de cada forma nem a cor do fundo
precisam ser idénticos. Fotos
versus texto... branco versus
preto... é 0 “versus” que d4 vida a
associagao.

Atravesse a dobra com uma fileira
de elementos do mesmo formato
e/ou tamanho. Se o0s proprios
formatos forem suficientemente
faceis de reconhecer, podemos
descartar o alinhamento. (E
provavel que ficasse visualmente
tedioso se os pequenos boxes nio
estivessem dancando para cima e
para baixo.] A relagdo horizontal
¢ ainda mais obvia se os assuntos
dentro das formas também
estiverem relacionados (vasos
altos, retratos de corpo inteiro,
uma familia de girafas).
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Uma pégina totalmente sangrada
causa impacto porque a vastidio
de espago dentro dela parece
transbordar para fora dos limites
do papel. Aumente seu impacto
contrastando-a com uma foto
menor inserida nela.

O impacto de um panorama
extralargo é mais do que duplicado
quando o espago é dividido em
duas faixas horizontais. Sua forca
aumenta ainda mais se as imagens
puderem ser dispostas para
funcionar juntas, como num golpe
de pugilismo do tipo um-dois,
exemplificado neste caso, em que a
foto de cima é uma imagem longa
de um cavalo sendo treinado e a de
baixo é um close exagerado.

Demarque o alto e o pé da

pagina com um elemento grifico
como uma faixa de cor ou uma
régua solida para enfatizar a
horizontalidade dos espacos. Se
entdo vocé usar também o espago
superior para um friso de pequenas
imagens de algum tipo, o contraste
serd poderoso. Um buraco
quadrado no meio das manchas de
texto faz contrastar a quadratura e
a horizontalidade, dando mais vida
a dupla.

O alinhamento horizontal de

um lado a outro é a técnica mais
fundamental, simples, basica e
6bvia de todas para criar sensagio
de largura.




A cor associa intuitivamente. Se
vocé tem um coragdo vermelho de
um lado e uma lagosta vermelha
do outro, essa cor vermelha
compartilhada implicard uma
pertinéncia dos dois, quer isso
faca sentido ou nao. Tire partido
dessa capacidade intuitiva ao

tabular e organizar informagdes.
Isso funciona melhor quando nio
ha outras cores competindo em
volta para confundir a associagao
pretendida.

Explore o fato de lermos da
esquerda para a direita de modo
que haja um senso implicito de
direcdo: de x para y e de antes de x
para depois de x. Existe uma légica

inerente nesse fluxo da esquerda
para a direita e ela é comunicada
intuitivamente, ajudando nesse
processo a criar uma consciéncia
da dimensio horizontal - largura.

Deixe 0s extremos direito e
esquerdo vazios para criar a
impressdo de que a dupla é

mais larga. Use a parte interna

da dupla para uma imagem de
impacto. Aqui a figura em silhueta
captura o espago branco em volta,
transformando-o desse modo num

fundo ativo. O efeito € realgado
pelo texto escalonado junto a
silhueta da figura.

Duas fotos menores podem
conseguir o impacto de largura

se 0 assunto de ambas estiver
dbvia e intimamente relacionado,
unificando seu conceiTo (chuva

e guarda-chuva). Mas nao caia na
armadilha p4gina-por-pagina como
a esquerda: atravesse a dobra com
afoto dominante.

1
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Divida a foto grande em duas
partes e separe-as. Pegue um
segmento e empurre-0 para a
direita, criando espago para uma
coluna de texto descritiva inserida
entre as duas partes.

Expanda um ponto focal com
chamarizes espalhados em volta
dele. Aqui, um ponto focal de
tamanho modesto no centro é
rodeado de “chamarizes”, que
sdo visoes ampliadas de vérios
elementos da foto central. Um
grupo de unidades menores pode
parecer do mesmo tamanho que
uma s6 unidade bem grande, se
elas fizerem sentido juntas.

Atravesse a dobra com parte de
um elemento grifico que seja facil
e claramente identificivel como
parte de um todo maior (como
este fragmento de um carrossel).
Isso requer suficiente espago

em branco para tornar o recurso
perceptivel A primeira vista.

Atravesse a dobra com parte de

um elemento grifico que seja
grande o suficiente para se tornar
visivel. Uma pequena fatia quase
nao vale a pena, embora possa ser -
melhor que nada.




Use as implicacoes das imagens
para criar vinculo entre duas

- piginas. Fotos de pessoas falam
por si, especialmente quando
mostram rostos (com EXPRESSOES)
¢ ma0s (com ATIVIDADE). Ndo
h4 como nao perceber a tensao
entre esta senhora e seu €sposo
submisso.

A disposi¢do DO CANTO SUPERIOR

DIREITO PARA A ESQUERDA
reverte o fluxo normal (da
esquerda para a direita) de se
olhar uma pagina. Por isso causa
menor impacto do que...

... a disposigao DO CANTO SUPERIOR
ESQUERDO PARA A DIREITA, qUE
segue a diregao normal de visdo.
Tudo depende da diregdo para

a qual as pessoas da foto estdo
olhando.

Aferre-se ao principio da
curiosidade. As pessoas
imaginam o que serd que as

outras estdo olhando, entdo
voltam o olhar para onde
aquelas olham - mesmo em
fotos. Quando ocorre estarem
olhando uma para a outra de
lados opostos de uma dupla, as
paginas ficam unidas na mente
do observador.

Amplie o principio da
curiosidade fazendo
intencionalmente o olhar da
pessoa voltar-se para além da

pégina direita. Isso expande a
dupla, fazendo-a fluir para a
pégina seguinte, e rompe outro
axioma da publicidade: aquele
que reza que as pessoas devem
olhar para dentro da dupla. Certo,
mas...

|

——
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Explore a direcao esquerda-
direita - e depois mais alguma
coisa. A foto esquerda-direita
estd parcialmente silhuetada
para permitir que o ponto focal (a
mao segurando o remédio) salte
a direita, para além dos limites
da foto. Ela vaza e se sobrepoe
a0 espago em branco e também
invade o titulo, de modo que o
jogo intimo entre o visual € 0
verbal se torna bem dindmico.

Associe paginas aproveitando a
curiosidade intelectual. A foto

é uma imagem de uma crianca
olhando... o titulo usa a palavra
“Olhe” como sua primeira
palavra... portanto, é um elo visual
e também intelectual. Lembre-

se de que o observador que vé
isso pela primeira vez, e a quem
queremos capturar, nao tem idéia
do que vocé esté tentando dizer; o
melhor é que vocé o diga de modo
simples e claro, sendo ninguém
entendera.

Use a dupla inteira para plotar
um “grafico”. A diregao esquerda-
direita, normalmente interpretada
como o eixo X de um grafico

(que em geral representa o tempo
a partir do zero na extrema
esquerda), é realgada pelo eixo

Y (que normalmente indica
quantidades, a partir de zero). A
flor cresce para cima e floresce

a0 longo do tempo da esquerda
para a direita. NGs partimos desse
pressuposto porque faz parte da
nossa linguagem visual.




ESCALA GRANDE

A ELABORACAO DA | Apresentar algo em escala grande é como gritar. Quanto mais
PUBLICAGAO | a]to vocé grita, mais o ouvinte acredita que sua mensagem é
importante. Em impressdo, supomos que qualquer coisa que seja
grande (especialmente em fontes) deve por isso ser importante.
Essa implicacdo de valor é um recurso vital de énfase que nunca

deve ser usado em excesso, sendo seu impacto diminui e a
publicacio perde credibilidade.

‘Sussurre

Imagine como soaria alto a palavra
GRITO e como ficaria quase inaudivel
o cochicho Sussurro se vocé usasse o
tamanho como medida de volume (ou
seja, de importancia). A palavra Grito
soaria ainda mais alto se fosse escrita
em negrito e impressa em preto. Mas
a intencdo desse exemplo é apenas
comparar tamanhos; portanto, ele foi
feito bem claro e palido para evitar
que tomasse conta da pagina.

0 tamanho das fotos tem implicages
idénticas. Quanto maior, mais
acharemos que o assunto &
importante. Quanto menor, mais

subordinado ficaré & imagem
dominante.

como contar | Reserve a escala grande (ou volume alto) para as coisas que
AHISTORIA | importam, porque s30 significativas para a histdria, tteis para

se compreender seu sentido ou relevantes para o leitor. Mas

ndo assuma que fazer as coisas maiores € a tinica maneira de

acrescentar énfase. Boa opcdo € pensar lateralmente: se quiser

chamar a atencdo para um objeto, em vez de inché-lo e aumenti-

lo, torne menor o que estd em volta dele.
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Tudo numa pagina impressa ou
eletronica € visto em seu contexto.
Se for o tnico elemento isolado,

serd percebido contra o proprio
fundo da pagina. As pistas para a sua
“escala” se baseiam na comparagio
do elemento em questio com os seus
vizinhos... ou do desconhecido com
algo familiar. Para obter impacto com
a pagina, manipule as relagoes: defina
o tamanho dos elementos de modo
que trabalhem um para o outro (ou
contra o0 outro).

Qual o tamanho da bola? Por
si 86, poderia ser de qualquer
tamanho. No hd uma
"escala” em relagdo a qual
possa ser medida.

Comparada com uma mio, ¢
uma bola de golfe cinza.

.~ Comparada com uma foca, é
Z umabola de praia.

Comparada com o sol, é 0




A escala grande existe por contraste
com a pequena. A foto 2 esquerda
ndo tem tamanho, escala nem
impacto, porque ndo pode ser
comparada com nada. Simplesmente
est4 ali. Para fazé-la parecer grande

¢ impressionante, coloque uma foto
pequena perto dela e de repente
parecer4 ter crescido, embora suas
dimensoes sejam as mesmas. Se, por
outro lado, vocé quer reduzir seu
tamanho aparente, coloque uma foto
grande perto dela e ela encolherd
como num passe de magica.

Use o espaco inteiro para

criar a ilusdo de tamanho. A
palavra pode ser disposta bem
pequenina e isolada numa drea
de espaco tdo grande que a
torne uma j6ia, e faga o espago
em volta virar seu recipiente.
Ou pode ser ampliada até um
tamanho tao grande que o
espago em que é mostrada dé
aimpressdo de ndo conseguir
abrigd-la. Ambos os efeitos
dependem da relacdo do objeto
em primeiro plano com seu
fundo.

Imagem em escala real. Num
artigo sobre chd, nao mostre uma
xicara de cha e um saquinho

em miniatura, se tiver espago
para mostra-los em escala real.
A imagem em tamanho grande
provocara forte impacto, ao ser
vista no contexto miniaturizado
da p4gina. Esse inesperado
contraste é que lhe d4 forca e
surpresa.

I

TINY !

(pequeno)

]

(Problema: so fotos de
neblina sdo retangulos cinza
chapados como estes. Vocé
também terd de levar em
conta a escala do assunto
mostrado dentro da foto.)

ESCALA GRANDE /7
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Assunto maior que a escala real.
Mais forte ainda que a escala real
¢ uma ampliacao incongruente. A
técnica de se fazer uma imagem
maior do que é na realidade pode
produzir resultados espetaculares
num contexto inesperado: imagine
uma reportagem técnica séria
sobre materiais leves publicada
num jornal especializado usando
esta borboleta para ilustrar a
“leveza”. (Estamos acostumados

a ver isso nas revistas de moda,
em que gigantescos closeups de
olhos mostrando a maquiagem ndo
sa0 apenas recursos de impacto
mas também funcionalmente
essenciais para apresentar os

detalhes.)

Corpo de titulo / corpo de texto.
O titulo resume o todo, o texto

da detalhes da histéria. O titulo

é répido, o texto lento. O titulo
captura atengdo e prende o leitor.
O texto comunica com esforgo

os detalhes. Quanto maior o
corpo do titulo e quanto mais

alto gritar, maior importancia

lhe sera atribuida. E bom que o
assunto mereca o grito, sendo seu
volume para chamar a atengio
perderd valor e virard s6 o ruido de
alguém gritando “Olha o lobo!”. E
6bvio, mas costuma ser ignorado
- porque fontes grandes parecem
estimulantes por si.

Corpo grande [ corpo pequeno.
Vocé sabe - sem precisar
examinar ou pensar — que a pagina
esquerda tem informagdo bem
mais importante que a pagina
direita. Seu corpo é maior, a
textura mais escura, as linhas
compridas e por isso supera 0s
insignificantes detalhezinhos 2
direita.




Tamanho como indicaco de
importincia. Pegue a esséncia

do assunto, enfatize-a e traga a
questdo central para a atengdo

do leitor. Se tudo tiver mais

ou menos 0 mesmo tamanho e
for visualmente neutro, o mais
provavel é que se passe por alto
ou se ignore a histéria porque seu
valor ndo terd sido destacado.
Seu valor para o leitor potencial
ndo terd sido bem “vendido” nem
na edi¢io nem no leiaute. Ele s6
foi arrumado, sem explicagdes.
Os leitores sio forgados a achar o
valor por sua conta.

Edigdo e design operam juntos.
Faga com que a Grande Idéia

com a Grande Foto seja 0 mais
dominante possivel. Destaque-

a e acrescente detalhes com

fotos menores, auxiliares,
explicativas. A dupla passa sua
mensagem de maneira mais
direta e impactante, mas também
parece mais dindmica, mais
interessante, mais cativante.
Mesmo assim, tudo o que estava
espremido na versdo mais fraca
esta acomodado aqui. O texto é 0
mesmo, assim como a foto “util”.
As “secundarias” foram reduzidas
e 0 espago em volta do titulo,
apertado. A foto “essencial” agora
sangra.

Nio amplie nada so para
preencher um buraco. Os
observadores se acostumam a
interpretar o significado a partir
de determinados tamanhos,
conforme as paginas sio viradas
ou roladas e novas imagens
reveladas. Eles ndo devem ser
confundidos pelo fato de alguma
coisa que ndo merece sua atengao
ter sido ampliada s6 porque havia
espaco sobrando.

Nunca dimensione o corpo para
ajusté-lo a uma largura arbitraria.
Quanto maior o corpo, mais alto
a palavra grita. Quanto menor,
mais ela sussurra. Ouga as dicas
que o tamanho d4 e use-o sempre
para enfatizar o sentido, nunca
como um truque de design grafico
s6 para conseguir um retangulo
definido. Ou por acaso “SERA
QUE” ¢ mais significativo do que
“ENTENDIMENTO"?
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UNDERSTANDING?

(Sera que o tamanho melhora o entendimento?)
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Nio faca tudo mais ou menos
do mesmo tamanho. Onde estio
os valores comparativos nesta
massa homogénea? Nada é mais
chato do que a neutralidade
sem um ponto de vista, O editor
deve guiar o observador até uma
conclusio - e 0 tamanho é uma
indicagdo de valor, Portanto,
faga escolhas (isto ¢, edite) e nio
coloque tudo o maior possivel,
sendo ficara tudo inchado.

4 7 10 I
j § 3 g ¢ 1
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n

depois Tire partido da variacio no

tamanho das fotos, assim

como do alinhamento e do
sangramento. O mesmo
material do exemplo acima é
mostrado abaixo rearranjado e
redimensionado para explorar a
variedade de tamanhos e o valor
de exposicio.
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Vantagem adicional. Veja como

0 fluxo de leitura simplificou-se:
em vez de fazer o texto serpentear
entre as fotos e em volta delas,
ele agora fica em colunas claras,
dignas.
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CONTRAST

A ELABORACAO DA | Pense na pagina como se fosse uma placa de beira de estrada.
PUBLICAGAO | Para cumprir sua funco, ela precisa chamar a atencdo e
transmitir sua mensagem nao s6 a primeira vista mas a cem por
hora. O observador passando a toda velocidade, sem ter idéia do
assunto da placa - e provavelmente sem lhe dar a minima -,

deve ser

impactado por ela...

cativado... '
interessado... £ £
e ficar querendo mais... | EAT

A AT JOE

como contar | Quando os que folheiam ou viram as paginas decidem ler, o

AHISTONA | contraste e todas as outras técnicas de chamar a atengdo nio
importam mais. J4 cumpriram sua funcéo de fisgar o leitor
potencial.

Como o contraste funciona: nada numa pagina existe no vicuo.
Os observadores ddo uma olhada geral e véem tudo misturado

e relacionado com todo o resto: a propria pagina... os logos...

as fontes... as imagens... 0s espagos em branco... suas inter-
relagoes... as paginas que ji passaram... € as que estdo a frente.
Fles precisam escolher dentro dessa massa de coisas - e RAPIDO.

Por isso se deve fazer com que os elementos importantes se
destaquem e jogar o material de apoio para o fundo. Quem € o
responsavel por decidir qual serd esse material? A decisao deve
ser orientada pelo design ou pelo contetido? Evidentemente:
uma compreensio cooperativa entre editor/designer produz os
resultados de maior impacto. Deve haver discussao? E claro que
deve. Afinal, o divertido € isso.

A providéncia 6bvia é fazer o titulo grande e preto, de modo que
fique destacado em comparagdo com o corpo 4 sua volta, mas isso
¢ primitivo. Existe uma infinidade de maneiras de fazé-lo com
mais imaginacdo. Elas partem do material da prépria mensagem.
Nove exemplos ilustram a variedade...

CONTRASTE 81
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i

Cheio/vazio. O imenso e
exuberante espago vazio no

meio do qual flutua a pequena
mensagem € contraposto a densa
textura, cheia até a margem, da
pagina direita. A pagina esquerda
chama 100% da atengdo. Se o
contraste for suficientemente
intenso, ela também terd 100%
de leitura - contém o bastante
para ser varrido rapidamente pelo
olhar. Use o que ela diz para atrair
as pessoas para a pagina direita.

Alinhado/aleatorio. O alto

das colunas de texto estd
precisamente alinhado. Isso &
destacado pelo contraste com o
generoso espaco em branco acima
delas. O texto dentro das colunas
fica dependurado como roupas
num varal, com comprimentos
variados. A borda claramente
delimitada se contrapde  borda
irregular, ambas mostradas contra
abundante espago em branco para
ser bem percebidas; ou seja, se vai
fazer algo, faga-o com convicgdo.

Horizontal/vertical. Contrapor as
diregdes dos elementos na pagina
cria impacto, especialmente se

as fotos espelham os assuntos:
fotos de girafas pedem para ser
verticais, enquanto cobras pedem
tratamento horizontal. (E claro,
desde que a girafa ndo esteja morta
ou a cobra ndo esteja levantada
para dar o bote. Nesse caso, a
diregdo inesperada aumenta o
impacto e torna o efeito mais
intenso.)




Nivelamento/angularidade, A —

esperada geometria de 4ngulos *"T
retos da pagina impressa é l
=

vertical/horizontal, pois estamos
acostumados a vé-la desse modo.
(Na tela, é horizontal/vertical, mas = =
0 angulo reto também predomina
nesse caso.) Quando as piginas
impressas eram montadas em Xsde
metal, era dificil inserir qualquer 5
coisa num 4ngulo diferente.
Elementos nio verticais/nio
horizontais ainda assustam um
pouco. O contraste entre as
esperadas unidades horizontais e
os dngulos inesperados cria uma
tensao interessante.

\
b

W

Imagem/texto. As imagens sio
disparos rapidos sobre o cérebro

e as emogdes. Por outro lado, as
palavras requerem tempo para ser
lidas, absorvidas e compreendidas.
Sao duas linguagens distintas que
se complementam para contar
uma histéria de maneira mais
poderosa. Sua diferenga visual

e intelectual pode ser explorada
para aumentar tanto o impacto da
histéria quanto o da publicacio
como um todo.

Escuro/claro. Agora visualize-se
mentalmente virando as paginas
de um manual do usudrio,
mondtono, chato. P4gina apds
pégina, sempre 0 mesmo corpo
preto repetitivo sobre papel
branco. Imagine que choque
deparar de repente com uma
pagina que inverte o padrio
esperado: tipologia branca sobre
fundo preto. Uau! (Mas evite usar
muito a tipologia branca sobre
preto, porque € dificil de ler.)
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Solto/amarrado. Tudo
cuidadosamente retangular...
espacamento igual... beiradas
guarnecidas... cantos rigidamente
controlados... tudo normal,
perfeito. Mas fica chato quando
aplicado com muito rigor. E
necessario uma coisa mais solta
para contrastar. Mas néo precisa
ser tao grande como no exemplo
a0 lado.

O contraste solto/amarrado
também funciona bem em
miniatura. Numa situagdo de
colunas cheias de texto, uma
legenda de foto com alinhamento
irregular ou uma citagao entre
aspas também irregular ddo um
toque informal que contrasta

alegremente com a rigidez em
volta. Talvez nio seja tio evidente
como contrastes em escala

maior, mas, quando vocé segura a
publicagdo a uma distincia mais
intima de leitura, pode sentir seu
efeito.

Cor / preto-e-branco. Folheie as
paginas de uma revista qualquer:
cores alegres por toda parte - até
que vocé chega nas paginas com

o velho e antigo preto-e-branco.
Elas parecem conservadoras?
Pesadas? Chatas? De jeito nenhum.
Intrigante isso. A auséncia de

cor apenas cria um contraste

a ser usado com material que
possa ganhar com sua sutileza
monocromatica. Mas, se 0
material for pesado e chato, vai
continuar pesado e chato, quer seja
apresentado em cores gloriosas

ou apenas em tons de cinza.

Fogos de artificio visuais nunca
acrescentam valor se a mensagem
que transmitem € vazia.




DISEARCAR

ABLABORAGAO DA | A imagem ideal de qualquer publicacdo - revista, livro, jornal,
PUBLICAGAO newsletter, site da internet — deve transmitir uma sensacio de
unidade controlada, intencional, bem-construida. S6 que na
esfera do trabalho {onde nunca h4 tempo suficiente, ou pessoas
suficientes) costuma ser impossivel organizar o material daquela
maneira ideal, ordenada, dentro da p4gina. Sempre h4 textos
que foram escritos com tamanhos diferentes — e precisam ficar
assim porque corta-los ou aumenti-los destruiria a histéria. Ou
entdo vocé depara com uma série de graficos, fotos e desenhos,
todos merecendo tamanho e destaque iguais, embora com estilos
que ndo combinam entre si. Essa é a realidade na qual vocé estd
atolado.

Engenhosidade ¢ o que se requer: vocé tem que conceber um
padrio arbitrario (e usé-lo corajosamente) de maneira que ELE
se torne o efeito dominante na pagina, enquanto o material
problematico nela encaixado fica menos visivel. O padrio deve
permitir acomodar tanto a unidade maior quanto a menor e
fazé-lo com tal sutileza que elas nio apenas déem a impressio
de “pertencer”, mas também de ter sido pensadas para ficar
exatamente assim.

COMO CONTAR | Pense em camuflagem: divida as coisas grandes, agrupe as
AHISTORIA | pequenas, faga uma outra coisa qualquer gritar tio alto que se
sobreponha ao fundo. Pense em magia: o magico leva vocé a
olhar para c4, enquanto faz algo imperceptivel 14. '
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Seis nacos de texto e titulo de
tamanhos diferentes ficam com
esse aspecto, Se assumirmos

que o alinhamento do texto

pelo alto é o ponto de partida.

A desigualdade dos tamanhos ¢
radical, mas o assunto determina
se isso é aceitével. Talvez seja. &
Mas e se nio for? Entdo voce =
pode construir uma grade de fios :
verticais (compridos o suficiente
para acomodar a unidade mais
longa e deixando sobrar um pouco)
e barras horizontais chapadas.

Os pedagos desiguais de texto
encaixam-se nesse todo abrangente
criando um impacto visual. Os
pedagos desiguais desaparecem
porque sua desigualdade foi
mascarada. Essa € a esséncia da
camuflagem.

Um amontoado de fotos e textos
de tamanhos diferentes pode ficar
uma verdadeira salada. Arrume-os
em uma forma geométrica simples
subdividida em boxes precisos.

O todo fica tio forte que absorve
os varios fragmentos a partir

dos quais foi montado e esses
desaparecem nele. (Mas tém de
fazer sentido juntos como grupo.
Crie um titulo abrangente que dé
a0 observador uma pista imediata
a respeito do que eles tém em
comum. )




Equilibre blocos de texto desiguais
usando uma tipologia irregular 2
direita. Ndo ficam equilibrados

de verdade - mas dao a impressio
que sim. Colocar texto justificado
restringe e limita; portanto, as

[

| JJ ‘

Este trecho de texto demonstra

a flexibilidade do texto irreqular
a direita. As mesmas palavras
dispostas em linhas mais
compridas numa coluna larga
podem ser apertadas em linhas
mais curtas numa coluna mais
estreita. A possibilidade de
espremé-las permite a vocé variar
o nimero de linhas nas quais

o texto € dividido. Portanto,
vocé pode definir o niimero de
linhas de que precisa e acertar

0 comprimento delas. Gracas

a margem irregular & direita, a
diferena de comprimento das
linhas & menos evidente do que a
diferenga na extensao das colunas,
quando se insiste em manter o
comprimento de linha igual.

linhas desiguais mostram maior

g dinamismo. A disposi¢ao nio

- justificada permite que cada linha e, W iuiese e Wy

: tenha qualquer tamanho, por isso e — e —
pode-se forcar os dois blocos a P —— =
terem 0 mesmo nimero de linhas. e —— L —— e
Quando o texto é irregular 4 direita, == T ——
a discrepancia € menos evidente, —— —
mesmo que as linhas sejam bem L———i,, =
mais curtas que as do texto a L N |
esquerda. NAO SIM

Este trecho de texto demonstra a flexibilidade do texto irregular a direita. As mesmas palavras dispostas em

linhas mais compridas numa coluna larga podem ser apertadas em linhas mais curtas numa coluna mais estreita. A
possibilidade de espremé-las permite a vocé variar o ndmero de linhas nas quais o texto & dividido. Portanto, vocé
pode definir o nimero de linhas de que precisa e acertar o comprimento delas. Gracas & margem irreqular  direita, a
diferenca de comprimento das linhas & menos evidente do que a diferenca na extensdo das colunas, quando se insiste

em manter o comprimento de linha igual.

Este trecho de texto demonstra a flexibilidade
do texto irreqular a direita. As mesmas
palavras dispostas em linhas mais compridas
numa coluna larga podem ser apertadas em
linhas mais curtas numa coluna mais estreita.
A possibilidade de espremé-las permite a
vocé variar o niimero de linhas nas quais o
texto é dividido. Portanto, vocé pode definir
0 nimero de linhas de que precisa e acertar o
comprimento delas. Gragas & margem irregular
a direita, a diferena de comprimento das
linhas & menos evidente do que a diferenca na
extensdo das colunas, quando se insiste em
manter o comprimento de linha igual.

Este trecho de texto demonstra a flexibilidade do texto irreqular a direita.
As mesmas palavras dispostas em linhas mais compridas numa coluna
larga podem ser apertadas em linhas mais curtas numa coluna mais
estreita. A possibilidade de espremé-las, permite a vocé variar o nimero de
linhas nas quais o texto é dividido. Portanto, vocé pode definir o niimero
de linhas de que precisa e acertar o comprimento delas. Gragas & margem
irreqular a direita, a diferenga de comprimento das linhas & menos
evidente do que a diferenga na extensdo das colunas, quando se insiste
em manter o comprimento de linha igual.

(0 comprimento
que as linhas devem
ter para facilitar a

Texto irregular a direita pode fazer
as paginas parecerem baguncadas,
quando dispomos vérias colunas
lado a lado. A margem irregular 2
direita (que é o que torna o texto
mais fécil de ler, pois possibilita
um espaco regular entre as
palavras) cria espacos em branco
aleatérios ali.

Inserir fios verticais nas colunas
[pontilhados, finos, coloridos, 0 que
for) cria um sentido geométrico de
ordem e resolve o problema.

leitura é uma outra
questao. Ver pagina
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Para tornar qualquer coisa visivel
a0 méaximo, coloque-a no alto da
pégina, pois esse € um lugar nobre,
j4 que para ele as pessoas olham
primeiro. Coloque ali apenas
texto corrido, em corpo pequeno,
se for para ele que quer chamar a
atengdo, apesar da foto que vocé
receia possa roubar a atengao.
(Explorar a qualidade magnética
da foto pode de alguma maneira
ser melhor, mas, se isso realmente
ndo fizer sentido, entdo coloque o
texto em cima da foto.)

Contraste forte e inesperado desvia
a atencdo de elementos menores

¢ a atrai para si, se for mesmo
impactante. S0 a intensificacdo

do impacto do leiaute e da
composicdo j4 cria uma cortina de
fumaca e vocé acaba percebendo

o impacto, nio a substancia.
Diante desses imensos espagos
em branco dentro dos quais os
imensos titulos foram dispostos,
quem é que vai se incomodar com
0 que est no texto? (O autor vai,
e o leitor também, mas no ramo
da comunicacdo existem muitas
intengdes diferentes e... quem
podera dizer?)

Para esconder alguma coisa que
vocé ndo quer que seja notada,
coloque-a perto do pé da pagina.
Essa é uma geladeira ideal para
fotos premiadas ou muito ruins.
(Faga-as pequenas também.|

0 truque do ponto focal dirige

o olhar para um elemento
“interessante” que se destaca em
relacdo ao que hd em volta - que
tende entdo a ser ignorado. Iniciais
grandes, numerais fora de escala
ou qualquer elemento gréfico
inesperado que seja decorativo
ou simbélico pode, se for mesmo
surpreendente, mascarar as
deficiéncias em sua volta.




A ELABORACAO DA
PUBLICAGCAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

SIMETRIA E ASSIMETRIA

Se vocé quer impressionar com dignidade formal, use o formato
de leiaute tradicional, padronizado, simétrico, equilibrado. A
rigidez controlada da simetria impressiona por sua magnitude,
dimensdo, familiaridade. Implica seriedade, reflexao,
credibilidade e importncia. Funciona bem em documentos
legais, contratos e material rigido que precisa obedecer a
formatos estritos, como jornais académicos.

plEjEjE]|E S E T
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A simetria é uma solugdo adotada sem pensar

muito, baseada no principio de que “funciona, é normal, e além
disso todo mundo espera que seja desse jeito”. Na verdade, a
simetria impede uma comunicacao répida e dindmica porque a
esséncia do equilibrio é a falta de movimento. E uma camisa-de-
forca cujo formato rouba atengdo da mensagem e a dirige para

o continente. Mais grave do que parece, no entanto, ¢ o fato

de que ela torna mais dificil para nés deixar que pensamentos
importantes saltem da pagina.

A assimetria — ndo equilibrio - € muito

mais flexivel, além de ser mais divertida

de se apreciar, mesmo que esse palacete
residencial acima seja mais impressionante,
2B grandioso, autoritdrio e pretensioso. E

por isso que a assimetria se ajusta melhor

~ 2 variedade de arranjos necessérios para
combinar idéias, palavras e imagens das
maneiras mais eficazes e que expressem
mais significados. '

SIMETRIA E ASSIMETRIA 89




Nesta
simétrica pilha d¢ linhas, as idéias
que estéo inqorporadas as
palavras (tipos) sdo arbitrariamente
forcadas a se
encaixar numa foma que nada tem
a ver com o significado do fluxo
dos

pensamentos, e menos
ainda com a linguagem em
sua expressao falada. Tudo bem ela parecer um teste
psicologico de Rorschach. [Pode até ficar bonita, meio
como uma borboleta, mas gue trabalho ela dé para ser
decifrada...

Este arranjo assimétrico de palavras \\

esta alinhado a esquerdafirregular a direita. \\
A margem esquerda é a margem principal \\
para a qual os olhos retornam \\

quando procuram o inicio \\

da linha seguinte. \\

Cada linha representa uma frase completa, \\
espelhando a maneira de falar em voz alta, \\
0 que faz com que o significado \\

fique muito mais f4cil de decifrar, \\
compreender e relembrar, \\

90 SIMETRIA E ASSIMETRIA

As palavras (tipos) nio sao
massas informes alinhadas
simetricamente como tijolos.
Elas sio simbolos fluidos que os
olhos seguem através da pagina,
da esquerda para a direita ou na
diregao oeste/leste. Arranjos
simétricos de tipos empilham
palavras sem observar a frase ou
0 seu sentido e as forcam a uma
forma arbitraria. O eixo central
na qual ela gira é apenas o plano
estético colocado numa posicio
arbitréria (o centro), por sua
prépria vontade. £ com frequéncia
contréria a0 que se quer. Pior, a
forma torna o texto mais dificil
de se absorver rapidamente.

Leia 0 exemplo em voz alta, faga
Pausa a0 terminar as linhas e veja
quanto isso afeta o sentido.

A aplicacdo ideal do formato
simétrico é em inscrigdes de
ldpides mortudrias. £ perfeito
para uma contemplagio digna,
silenciosa. As inscrigoes em
lapides nunca foram concebidas
para ser lidas ou compreendidas 3
primeira vista.

O arranjo assimétrico dos tipos
permite quebrar as linhas nos
finais de frase, espelhando

a maneira como falamos
normalmente. Os pensamentos
840 transmitidos de modo natural,
com cada linha representando
visualmente o formato da frase
que contém. Leia o texto em voz
alta, faga pausas onde as frases
terminam, perceba como a frase
fica facil de entender. Aquio
eixo deslocou-se do centro para

a esquerda, que é a margem
principal de todas as linhas de
tipos. Isso ndo s6 ajuda a achar

0 inicio da linha seguinte como
Incentiva um ritmo de leitura
fluente - e mantém o leitor lendo
confortavelmente,

[ = T R e




0 posicionamento do subtitulo
afeta a leitura. Os pensamentos
fluem de uma linha para outra
em ritmo continuo. Os subtitulos
sdo inseridos para “dividir o
texto” (ou seja, para fazé-lo
parecer mais curto], 0 que ¢ uma
coisa errada de se fazer. E muito
melhor explorar sua presenca
funcionalmente e sinalizar uma
mudanga na informagao.

IR

Encontre os pensamentos mais
estimulantes e destaque-os, para
trazer o leitor potencial para
dentro do texto. A maneira ideal
€ expor as guloseimas nas laterais
- oeste/leste - como os pratos de
um bufé, para acompanhar o fluxo

natural esquerda-direita do olhar...

...nas infelizmente a maioria das
paginas impressas sdo verticais.
O equivalente vertical de uma
varredura oeste/leste é colocar
as coisas fascinantes no espago

Subtitulos centralizados

interrompem o fluxo de
idéias (que € algo que
vocé quer) mas também
interrompem o fluxo de
leitura continua (coisa

Ly
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Subtitulos alinhados

a esquerda sinalizam
uma nova dirego do
pensamento no texto

0 que & bom), mas nao
perturbam o ritmo de
leitura da esquerda para
a direita porque eles
mesmos sdo colocados

a esquerda. Eles ainda
permanecem como parte
do movimento continuo
do olho, portanto ndo
desencorajam o leitor de
prosseguir lendo, quase
do mesmo jeito que se

—_

estivessem centralizados.

Subtitulos alinhados a
direita estao tao longe
da margem principal

do processo de leitura

a margem esquerda

da coluna) que ficam
perdidos. Nao funcionam
muito bem, e por isso
raramente sdo usados.

—

em branco 4 esquerda para uma
rapida varredura norte/sul. Essa
¢ a principal razo de se usar a
assimetria, porque a simetria
equilibrada torna tais arranjos
impossiveis. Esta também é

a técnica mais natural para
incentivar o fluxo de uma pagina
para outra na tela.

Subtitulos dependurados
(saltando para fora

da margem esquerda

da coluna) enfatizam

sua presenga com

uma visibilidade bem
maior. Sua intromissio
inesperada no espaco
que & normalmente
definido como uma
margem limpa 4 esquerda
da coluna exagera sua
presenga - um efeito que
vocé pode muito bem
querer aproveitar.
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Que bom seria se pudéssemos
inventar novas palavras

como “EDISIGN”! Ela
expressa exatamente o que

A logica da arquitetura de
uma pagina assimétrica se
baseia no principio de que

¢ mais facil perceber por
meio do posicionamento

dos elementos no espago.

A énfase (e a subtragdo de
énfase) pode ser usada para
esclarecer idéias e transmitir
pensamentos ordenados

em categorias classificadas.

A arquitetura de pagina
simétrica tem um aspecto
oficial, sério, autoritario

- grandioso e imponente.
Poderia ser pretensiosa se

ndo fosse tao comum. Por
contraste, a arquitetura de
pagina assimétrica é informal
e portanto flexivel. Versatil e
maleavel, ela responde melhor
as necessidades especificas de
cada matéria. Pelo fato de nio
ter restricoes, ¢ mais amigével
para o leitor.

Editar/desenhar paginas:

quero dizer quando falo do
relacionamento {ntimo de
edicdo e design: eles sio
interdependentes e devem
ser manejados como uma
unidade. Ela daria inicio

a uma nova profissio

- "Edisigning”.
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1. Divida a informacao nas
unidades de informagio que a
compoem.

2. Divida cada unidade numa
corrente rdpida e outra lenta.

A corrente rdpida mostra o

cerne da idéia no estilo “o que
que tem af que me interessa”,
grande e destacado no espago. A
corrente lenta retine informagio
secundéria e de apoio, informagio
que compde a idéia em corpo
menor.

3. Explore as vantagens
proporcionadas pela diregio de
leitura esquerda-direita e diregio
de varredura de cima para baixo, e
aplique-as aos leiautes.

Desse modo vocé monta uma
pagina vibrante, emocionante,
magnética, que o observador

acha "interessante” porque vocé
terd enfatizado os trechos mais
magnéticos colocando-os de modo
que sejam percebidos. O custo?

A dignidade formal que o leiaute

simétrico confere.




A ELABORACAO DA
PUBLICACAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

TIPOLOGIA DE TEXTO

A escolha da fonte (que costuma ser chamada também de “tipo”)
obviamente afeta o carater e a personalidade da peca; por isso é
que os editores se preocupam com ela. A triste realidade é que
ndo importa se a fonte é Centaur ou Optima, Times Roman

ou Helvetica; para os leitores comuns a fonte com a qual nos
preocupamos € s6 “LETRA IMPRESSA”, que para eles ou é
“comprida demais” ou “pequena demais”.

§40 poucos os jornalistas ou editores sofisticados: para a maioria,
0 que importa € 0 que as palavras dizem (sim, de fato), e a
tipografia ¢ uma “decisdo artistica” que eles julgam por axiomas
tradicionais transmitidos como Verdade Revelada, facam sentido
ou nio.

Muitos ndo-leitores justificam sua relutincia alegando que é
dificil “ler”. O que querem dizer na verdade é que ¢ dificil entrar
no texto... ¢ dificil entender... ¢ dificil encontrar o que estdo
procurando... e, mais importante, é dificil saber por que afinal eles
deveriam se incomodar com isso. Como editores e designers ao
mesmo tempo, devemos usar a tipologia tio bem que obtenhamos
sucesso em persuadi-los a querer ler. E por isso que devemos
distinguir as tipologias como:

FALA TORNADA VISIVEL: ISso afeta a diagramacio (isto €, os titulos,
olhos, legendas, “aspas” ou citagdes de trechos de falas etc.|
mais do que o texto, porque ¢ no titulo que capturamos seu
interesse de modo mais direto. Essa tipologia precisa ser
disposta tao sutilmente que expresse a linguagem falada, no
que esta tem de prosddia, gritos e cochichos.

COMO CONTAR A HISTORIA: E a leitura continua, a longo prazo. Trata-
se de um processo fluente, lento, reflexivo, seqiiencial e
linear, exatamente como ouvir uma palestra.

1) EXPLANACAO: Aqui trata-se de pegar os fatos e agrupé-los

visualmente, refletindo a organizacio e estrutura da escrita:
listas, tabulagoes, catalogagio de informagio para facilitar a
compreensao e a ripida localizagio.

mAGEM: Aqui lida-se com as emogdes e a curiosidade do
observador/leitor criando palavras-imagens. Como na poesia
concreta, € usar palavras lidando com elas como se fossem
imagens.
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Voceé ndo vai errar se
escolher qualquer uma
destas fontes: Times
Roman, Baskerville,
Garamond, Goudy,
Bodoni, Bembo, Caslon,
Janson, Palatino,
Helvetica, Akzidenz,

Gill, Franklin, Frutiger,
Univers, Futura,
Interstate, Meta, News.
(Para uma amostra de
dezesseis fontes de texto,
ver “Apéndice”, na pagina
231.)

Relaxamento amigavel

Agressividade controlada

A fonte deste texto é uma
das que vocé encontra
normalmente. I chamada
Century Schoolbook, pela
simplesrazio de que foi
concebida e usada para
livros escolares, para
ensinar criancas a ler. Por
1ss0 parece tao familiar e
confortavel.
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Este é um fragmento de

texto que parece escuro,
surpreendente, frio, incomum,
e pode ser a escoliia exata para
alyuma ocasido especial, mas
sem divida qualquer leitor
sem excecdo tera consciéncia
da batalha que é conseguir
decifra-lo. Vocé também

ndo sentiu isso? Otima fonte
para uma linha ou duas, mas
imagine encarar uma coluna..

A melhor fonte de texto é tio
confortdvel que fica invisivel...
transparente. O leitor nio deve
nunca ficar consciente do ato de
leitura, sendo ele para. Todas as
fontes normais de uso corrente
sdo “faceis de ler”. Fazemos

uso equivocado delas para ser
“originais” e “criativos” e com
freqiiéncia arruinamos sua
legibilidade ao passar por cima da
intencdo original do designer da
fonte. S6 porque ¢ possivel alterar
suas proporgoes no computador,
isso ndo significa que deva ser
feito.

Jeclarada a guerral

DIGNIDADE CLASSICA
~recisao high-tech

Escolha um tipo (ou “fonte”)

que seja adequado ao assunto. A
aparéncia da tipologia deve fazer
sentido em relagio s palavras.
Isso ¢ evidentemente mais critico
nos titulos, mas o.corpo do texto,
também, passa uma “sensacio”.
Algumas tipologias tém impacto
académico, outras sio fantasiosas
e brincalhonas, duronas e high-
tech, ou antiquadas e confortaveis.
Seja conservador: vocé est4
fazendo a escolha para um
publico, nio para vocé mesmo.

Férmulas para uma “boa fonte”
ndo existem. Nio existem leis
nem regras, s 0 $enso comum.
Nao se pode falar em “correto”
ou “incorreto”. Se funcionar bem,
€ “correto”. Se ndo funcionar, ¢
“incorreto”.

Os leitores sentem-se mais
confortaveis com aquilo a que
estdo acostumados. SO se afaste
disso deliberadamente, pois todo
desvio da norma tem um custo.
Nao € que vocé nunca deva fazer
isso. Mas deve simplesmente fazé-
lo com prudéncia e quando fizer
sentido, nunca arbitrariamente ou
para aparecer. Evite adotar fontes
estranhas, autoconscientes, s
porque sdo novas ou legais.




Corpo sem serifa & mais dificil

de ler do que o serifado, embora
‘ndo seja perigoso demais, se seus
Jeitores estiverem habituados a
ele. Garanta que ficaré ficil de

ler adicionando um espago extra
entre as linhas para compensar a
falta de serifa (esta ajuda a mexer
0s olhos de lado, assim como a
separar as linhas umas das outras).

Tudo em caixa alta é dificil de
decifrar num bloco de texto. Isso
¢ um fato provado, portanto evite
usar maiusculas dessa forma.
Umas poucas palavras para dar
uma énfase ou caracteristica
especial, obviamente, ndo vao
criar problema. Mas aquela
informacao vital que vocé quer
enfatizar provavelmente serd
saltada se vocé a colocar inteira
em caixa alta para dar-lhe énfase.
Além disso, ela gasta muito
espaco!

0 Estilo Caixa Alta e Baixa Que
Coloca Em Caixa Alta As Iniciais
Das Palavras é Dificil De Decifrar
e Exige Mais Trabalho Do Leitor
Para Seguir Adiante. E Mais
Comum Nos Titulos Do Que No
Texto, Mas Também Vale A Pena
Fazer-lhe Restrigoes Neste Caso.

0 itélico ndo é popular em bloco.
As pessoas acham o itilico menos
confortével porque ele inclina,
entio por que arriscar perdé-

las? Use itdlico com prudéncia:
reserve-0 para ocasioes especiais.
Costuma ser bonito, decorativo e
cheio de personalidade. Também é
mais leve que o claro ou redondo,
por isso ndo funciona bem para
destaques. Ele nido grita, ele
sussurra.

Num bloco de texto, uma fonte
em bold é mais dificil de ler

do que uma fonte normal. Ela
fica maguda demais, pesada,
indigesta. O bold ou negrito pode
ser \itil para criar énfase numa
linha ou duas, é claro. Se for
usa-lo, acrescente uma entrelinha
generosa para ajudar o olho a se
mover de um lado para outro.
Este texto foi composto em 9/10.

. I
sem serifa |
quer |
dizer “sem /

serifas” /'

A fonte deste texto nada mais
€ do que o bom e velho Times
Roman, uma das melhores
fontes que j foram criadas.

E tio boa que virou universal
e ninguém chega a noté-la.
Passa despercebida. Mas
mesmo quando uma grande
fonte como esta € colocada em
caixa alta, voc€ perde o leitor
14 pela terceira linha, supondo,
é claro, que tenha comegado
aler.

estas sao
as serifas

f
/

AFONTE DESTE TEXTO NADA MAIS
£ DO QUE O BOM E VELHO TIMES
ROMAN, UMA DAS MELHORES
FONTES QUE JA FORAM CRIADAS.
£ TAO BOA QUE VIROU UNIVERSAL
E NINGUEM CHEGA ANOTA-LA.
PASSA DESPERCEBIDA. MAS
MESMO QUANDO UMA GRANDE
FONTE COMO ESTA E COLOCADA
EM CAIXA ALTA, VOCE PERDE O
LEITOR LA PELA TERCEIRA LINHA,
SUPONDO, E CLARO, QUE TENHA
COMECADO A LER.

56 Porque Estamos Acostumados A Ver Isto e Lhe Damos Tao Pouca
Atenco, Ndo Significa Que Faga Sentido, Ndo ¢ Mesmo?

S6 porque estamos acostumados a ver isto e The damos tdo pouca aten-
¢do, ndo significa que faca sentido, ndo é mesmo?

Italico

Itdlico é também chamado de obliquo - por uma boa razéo.

Num bloco de texto, uma fonte
em bold é mais dificil de ler

do que uma fonte normal. Ela
fica maguda demais, pesada,
indigesta. O bold ou negrito pode
ser 1til para criar énfase numa
linha ou duas, ¢ claro. Se for
usa-lo, acrescente uma entrelinha
generosa que ajudard o olho a se
mover de um lado para outro.
Para exemplificar, compds-se
este texto em Trump Bold, sem
espaco adicional, ou seja, 9/9.

E uma boa mao-de-obra passar
por ele. Compare-o0 com o texto
regular composto em 9/10,
esquerda.

Num bloco de texto, uma fonte
em bold é mais dificil de ler

do que uma fonte normal. Ela
fica maguda demais, pesada,
indigesta. O bold ou negrito pode
ser 1itil para criar énfase numa
linha ou duas, é claro. Se for
usa-lo, acrescente uma entrelinha
generosa que ajudard o olho a se
mover de um lado para outro.
Para exemplificar, compds-se este
texto com trés pontos de espago
adicional, ou seja, 9/12.
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Actipografia funcional ¢ invisivel porque passa despercebida. O objetivo é criar um
meio visual que seja tao atraente, tio convidativo, tio adequado ao seu material que o
processo de leitura (que a maioria das pessoas acha “trabalhoso”) se torne um prazer.
O tipo nunca deve se colocar entre o leitor e a mensagem. Devemos tornar o ato de
leitura tdo facil que possibilite ao leitor se concentrar no contetido, inconsciente da
energia intelectual gasta em absorvé-lo. Idealmente, deve ser tao convidativo que o
leitor lamente quando a pega terminar — embora o assunto possa (er um pouco a ver
com isso, também. 9/10 Times Roman,

ATIPOGRAFIA E UM MEIO DE TRANSMITIR PENSAMENTOS EM
PALAVRAS VISUALMENTE A ALGUEM. EVITE PENSAR NELA COMO
OUTRA COISA. E MERAMENTE UM MEIO MECANICO PARA UM FIM
PRECISO - A CLAREZA DE COMUNICAGAO. 10/10 HELVETICA.

N A DA M A1l S I NTERE S S A.

0s leitores tém que entender a forma e ao mesmo tempo
absorver o contetido de sua peca impressa. Ndo é tarefa
facil, especialmente se a informagéo for complexa. Tenha
em mente que as pessoas varrem a peca rapidamente com os
olhos em toda a sua extensdo para avaliar o tempo e esforco
que serd investido em relacdo ao seu interesse pelo assunto.
Sdo poucos os que sentam para ler e pensam no formato,

na estrutura da peca ou na maneira pela qual os titulos se
encaixam sequndo uma hierarquia. 0s que verdadeiramente
se comprometem podem comegar no inicio e continuar

até o fim. Alguns podem comecar do inicio e depois ficar
saltando, pescando algo aqui e ali conforme algum trecho
0s impressiona mais. Outros podem ser pegos por algum
detalhe em algum lugar e ser fisgados por essa isca para
voltar ao inicio. Cada leitor em potencial é atraido de modo
diferente. 11/11 Oficina bold.

E aconselbével ndo tornar a pega muito assustadora. As pessoas tendem a se intimidar e se
afastar da (onzp[exidade visual de cinco niveis de titulos combinados com trés distancias de recuo
atompanbados por subpardgny’og notas de ror]apé excerlos e citagdes. Vocé nio reagiria assin?
Quanto mais simples o arratjo, maior a prolmbﬂir]aa'e de sen ptibli{o potencial se a’rglmr a
prestar atengdo. O excesso de pequenas variagdes faz com que fracassem, mesimo que as pessoas
de  fato tabulem a informagdo. Se vocé precisa fornecer informagdes sobre “Cormo ler este arttgo”,

é melbor repensar. 12 /13 Centaur italic
Manter as coisas simples da resultado, desde que vocé ndo exagere e acabe

simplificando demais. Isso € tdo perigoso como tornar as coisas complicadas demais.
O meio-termo feliz que devemos perseguir é uma situagio em que a peca parega
fdcil, embora tudo o que precise ser destacado esteja destacado. A capacidade da
tipologia de espelhar a voz humana é uma de suas propriedades mais valiosas, pois
pode ser Util ao leitor. Pense sempre na publicagio do ponto de vista do usudrio.
Torne-a amigdvel para o leitor dando-lhe pistas visuais (o equivalente a elevar o tom
de voz ou moduld-la para o grave ou o agudo) para que ele saiba o que ndo pode
perder, mas sem ter de ficar imaginando o que é. Ele simplesmente ficar sabendo
porque vocé lhe mostrou, guiou-o, atraiu-0.A tipografia deve ser usada para mostrar
aonde os leitores estao, como os elementos se encaixam entre si, quais itens s3o
dominantes e quais importam um pouco menos e podem até, talvez, ser saltados.
Esse é um aspecto tanto da edicio quanto do design. E o design a favor do editor,
9114 Gill Sans light.

Em outras palavras, ajude os leitores a poupar tempo e energia sugerindo-lhes o que pode ser lido por

cima ou saltado. Com suas sutis dicas visuais, eles ndo terdo que ficar imaginando isso por sua conta. As
idéias saltardo da pagina para a mente deles sem esforgo. Eles retribuirao “gostando” da sua publicagio e
declarando que ela é “facil de ler”. Nunca saberdo quanto trabalho e reflexio foram gastos até se chegar a

iss0. 6/14 Trump Mediaeval.

Vocé leria isso se néo tivesse sido escrito por vocé?
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A textura da tipologia de

texto ¢ um critério vital para

a escolha. Aprecie a variagao

de cor e textura dos exemplos

a0 lado. O efeito visual que

ela, num bloco de texto, tem
sobre o leitor potencial pode ser
sedutor e atraente ou depressivo
e antipatico. Afeta a sensagio e
0 aspecto da publicagdo. Essa ¢
uma escolha estética, artistica,
de design? Certamente. Mas

ndo se trata de Alta Arte. Como
tudo 0 mais na 4rea de criagio
de publicagdes, deve ser uma
decisio de bom senso baseada
tanto em conforto e sensibilidade
como em qualquer outra coisa.
Afinal, trata-se apenas de um
veiculo de comunicagio, de uma
personalidade visual que produz
determinado tom de voz. Com
certeza também tem a ver com
quem “vocé” ¢, mas do mesmo
modo ¢ algo que deve ter apelo
- e deve ser compreendido - pelo
seu publico especial.

Escolha uma fonte e utilize-a

do comego ao fim, Simplicidade
dard a publicagdo personalidade e
unidade. Escolha uma fonte com
um forte contraste de cor, para
que o bold se destaque em relagao
a0 peso normal.

Use fontes contrastantes para
maximizar o resultado, se sentir
que precisa acrescentar variedade.
Evite misturar fontes que tenham
desenho similar.

Cuidado para ndo competir com
vocé mesmo tornando algumas
composicoes mais faceis de ler
enquanto outras 0 sa0 menos. As
unidades mais curtas, de leitura
mais facil, sempre terdo maior -
indice de leitura do que as que
parecem mais longas e dificeis.




As fontes de texto geralmente tém
tamanho entre 9 e 12 pontos, mas
. 0 "tamanho” efetivo depende de
sua aparéncia, nao do tamanho
aritmético em “pontos”. Nunca
confie em férmulas convenientes

que sustentam que “corpo 10

é ideal para texto...” (sim, mas
também ndo!). A altura do x faz
COIM qUE pare¢a maior Ou Menor.
Examine uma amostra grande,
reproduzida para ficar o mais
parecida possivel com o produto
final. Avalie-a visualmente, e
lembre-se de que os mais jovens
precisam - e os mais velhos
merecem - tamanhos maiores.

Esses dois textos
foram compostos
no mesmo
“tamanho” (corpo
9), mas parecem
diferentes por
causa das alturas x.
A Bembo, ao alto,
parece menor e
ocupa bem menos
espaco do que o
Palatino, embaixo.

O ritmo de leitura deve ser

Achamos que essas verdades sao evidentes por si mesmas, que todos
os homens nascem iguais, que sdo dotados por seu Criador de certos
direitos inalienaveis, que entre esses estdo a Vida, a Liberdade ¢ a
busca da Felicidade. Que, para assegurar esses direitos, instituem-se
governos entre os homens, derivando seus justos poderes do con-
sentimento dos governados. Que, sempre que qualquer Forma de
Governo se torna destrutiva em relagdo a esses fins, é Direito do
Povo altera-la ou aboli-la...

Achamos que essas verdades sao evidentes por si mesmas,
que todos os homens nascem iguais, que s@o dotados por
seu Criador de certos direitos inalienveis, que entre esses
estdo a Vida, a Liberdade e a busca da Felicidade. Que, para
assegurar esses direitos, instituem-se governos entre os ho-
mens, derivando seus justos poderes do consentimento dos
governados. Que, sempre que qualquer Forma de Governo
se torna destrutiva em relagdo a esses fins, é Direito do Povo
alteré-la ou aboli-la...

constante, Os olhos se movem de
maneira natural de uma palavra
para outra (ou de um grupo de
palavras para outro), em saltos
como na brincadeira de pular
saco. Espacos irregulares entre as
palavras perturbam esse ritmo € 0
espagamento irregular decompde
as palavras e torna-as mais dificeis
de reconhecer.

Tipologia invertida (branco

. sobre preto) é impopular e
automaticamente reduz em 40%
a legibilidade. Por que correr esse
risco? Mas, se tiver que fazé-lo,
compense a maior dificuldade

de leitura aumentando o corpo,

Milhdes no decorrer de milénios atestaram que
decifrar isso € mais do que minimamente
dificil. Vocé tem consciéncia de que estd -sendo
obrigado a decifrd-lo e muito poucas pessoas,
todas elas apressadas, tém paciéncia de
ficar sentadas e se dar ao trabalho de continuar
a ler depois que as primeiras poucas palavras
dessa coisa autoconsciente que parece um

Este texto estd numa Este texto foi composto
tipologia leve, bem pequend pnma tipologia maior ¢

e apertada, mas, como , 3%
esta “invertida” ou ‘em mais encorpada, jd que se

7 = ({3 = 2
negativo” contra um fundo  PL ezende usa-!a invertida
ou “em negativo’ contra
un fundo preto.

preto, e mais dificil de ler
do que a vetsao a diteita.

colocando-0 em bold e ampliando
a entrelinha. Também diminua

o comprimento das linhas, se
possivel.

Em que medida ¢ possivel reduzir

o corpo de uma tipologia? Se vocé
se sente desconfortdvel, o leitor
também se sentird. Existe uma
grande diferenca entre o que pode
ser lido e o que pede para ser lido.
Use um corpo suficientemente
grande - e entdo aumente um pouco
seu tamanho.

Agora, novidade! Sete maneiras de virar um milionario sexy e viver até os 129!
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0 A tipologia ¢ fala tornada visivel,
mau 2 por isso abra os olhos e ouga o que

Job

O path
sieda do 100 0% ela diz. Leia em voz alta, usando
mat, as dicas que ela da. Ela pode
ajudar a transmitir pensamentos
““\de modo tio expressivo quanto
] a voz humana. Sua aparéncia
pode refletir o volume alto pela
Ey Y sua robustez, o sussurro pelo
- V(')U p egaaﬂ“los corpo pequeno, o grito pelo seu
M Winha bocaa rrraa \ tamanho, a énfase por meio do
4 contraste, variagoes da fala por seu
e Comer A \ ¢ p

/ carater visual.

=
7:3

Exce corpo é muitopequeno, entio parece que esté muito longe ¢ s0a bem baixinho, mas ele soa mais alto € parece maior conforme se aproxima de vocé, e @ medida que seu

tamanho aumenta, mais atengdo ele atrai ¢ quanto mais alto grita mais atengéio CONSEZUE.

Corpo grande grita algum
pensamento importante, corpo
pequeno sussurra uma nota de
rodapé. Use o tamanho para
enfatizar o que é essencial e tirar
destaque do que é secundério.
Defina normas, pois o tamanho
por si s0 sinaliza algo. Se vocé
tem texto demais, evite espremeé-
lo reduzindo o tamanho do corpo
ou alterando a escala horizontal.
Corte texto ou acrescente espago.
Nio engane vocé mesmo, ou 0
leitor.

Ler ¢ algo linear, que flui palavra
-, ap6s palavra, como a fala. Se
fossemos aquelas maquininhas

de fornecer senhas em vez de
maquinas de ar quente, nossas
palavras sairiam como tipos numa
fita de papel. Teriamos que cortar
essa fita numa série de pedacinhos
que poderiamos empilhar como
“linhas” em colunas verticais.

As colunas nada mais sdo do que
uma solugdo de compromisso para
fazer caber um monte de palavras
que fluem na horizontal dentro de
uma 4rea vertical. Para estimular
o fluxo de leitura (audicao?)
devemos incentivar esse fluxo
horizontal.

Nio fique aprisionado a pagina de
duas ou de trés colunas. Nao force
tudo a se encaixar num formato
que foi desenvolvido como o
denominador comum para as
revistas de noticias. Disponha o
material nas paginas em padres
que reflitam a estrutura do que
esté escrito. (Ver COLUNAS e
GRADES. |

Ou considere estas possibilidades @™

LA e A
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Este Trump Mediaeva!
corpo 8 é pequeno- Mas estd
numa boa esca}a em relagio
3 coluna estreita, qual s
acomoda bem. Como s6

abriga 24 caracteres por

linha, seria dificil de ler se
fosse justificado: o espago
entre as palavras ficaria
muito irregular, e isso é
sacrificar coisa demais
s6 para obter margens de

colunas nitidas. Por isso
¢ melhor deixd-lo nao
justificado. Mas serve para
mostrar como a tipologia
€em COTpo Pequeno encaixa
bem em colunas estreitas.

§ COLUNAS POR PAGINA
T

E melhor usar texto nio
justificado ou irregular
A direita em colunas
estreitas assim. Mas se
as colunas irregulares

A direita ficarem muito

bagungadas, uma boa
idéia € inserir um fio entre
as colunas para deixar a
pagina mais arrumada

e geométrica, como se
mostra aqui.

e s |

Este ¢ um Trump corpo 9,
um tamanho maior que a
tipologia no esquema de cinco
colunas. Fica bem ajeitadono
esquema de quatro colunas,
¢, quando a largura de coluna

[ESsrassaaseTe e o
crescer, 0 tipo também deverd
crescer. Existe uma ldgica
nas escalas relativas, embora
as revistas tendam a ignorar
esse importante fator em suas
técnicas de comunicagao.

COLUNAS POR PAGINA
EEEmTs TR S |
O que elas fazem € escolher
um tamanho de corpo -
geralmente 10 - e padroniza-
lo a0 longo de suas paginas,
ndo importa se a coluna é
estreita ou larga. E bem mais

simples escrever, compor

e reunir as paginas usando
apenas um corpo; € s6 deixa-
lo preencher o espago. Os
leitores ndo perceberdo a
diferenca, ou serd que sim?

COLUNAS POR PAGINA

|

Este ¢ o Trump Mediaeval corpo
10, disposto em trés colunas. E um
tamanho maior que o Trump corpo
9 do esquema de quatro colunas.
O corpo cresce em proporgio com

T T e S R S I |
a largura de coluna. Um sistema
coordenado de tipografia envolve
um complexo célculo estético e
funcional que exige balancear varios
fatores. Bem trabalhado, constitui

uma importante e basica ferramenta
visual para dar énfase editorial, além
de ser algo que define constantemente
a personalidade da revista. Foi
composto sem entrelinha adicional.

Este Trump Mediaeval corpo 11 foi disposto na
medida de duas colunas por pigina (aqui, 19,75
paicas), que deixa um espaco ligeiramente mais
largo entre as colunas do que o mostrado nos
exemplos anteriores, embora abrigue a mesma

2 COLUNAS POR PAGINA
Tt e R R B B S S|

largura de matéria viva de 41 paicas. Assim como
o tamanho do corpo cresce com a largura da
coluna, também o espago entre as colunas deve
crescer proporcionalmente. Isso ajuda os leitores
ainterpretarem a importancia visualmente.

Uma estrutura de colunas
disciplinada ¢ necessaria para
acomodar antncios de tamanho
padronizado e para dar unidade a
publicagdo. Mas deve também ser
flexivel, com o tamanho do corpo
adequando-se 2 largura da coluna,
para enriquecer a capacidade de
comunicagio. Vantagem: vocé pode
misturar larguras e tamanhos para
refletir a importncia editorial,
tanto na tipologia como na
dimensio das fotos.

Os espacos entre
colunas devem variar
com a largura das
colunas e o0 tamanho
do corpo que as
preenche. Corpo
pequeno em colunas
estreitas parece fora
de escala, quando
suas colunas estao
separadas pelos
MesmOos espagos
usados quando corpos
grandes preenchem
colunas largas.
Quanto mais estreitas
as colunas, menos
espaco deve haver
entre elas.

Este € 0 Trum

p corpo 11, o tamanho requerido quando se quer que ocupe toda a largura da pégina.

3 DE § COLUNAS POR PAGINA
| BERAE fos. 2 Y s Sl TR B s b R S R S |

Este € o Trump Mediaeval corpo 12 disposto numa
medida que equivale a trés colunas de um esquema
de cinco por pagina. E grande, importante.

2 DE 3 COLUNAS POR PAGINA
| RS e T B R L A SR L e e

Este ¢ o Trump Mediaeval corpo 12, mas disposto numa
medida equivalente a duas colunas do esquema de trés por
pagina. Ele merece um ponto a mais de entrelinha 12/13.

. 3 DE 4 COLUNAS POR PAGINA

Este ¢ o Trump Mediaeval corpo 12, sem entrelinha adicional, mas
numa medida que equivale a trés colunas do esquema de quatro
por pagina. Ele pede pelo menos dois pontos a mais de entrelinha:
12/14, para ficar mais confortével.

4 DE § COLUNAS POR PAGINA

Este ¢ o Trump Mediaeval, mas numa medida que equivale a quatro
colunas do esquema de cinco colunas por pagina. Ele precisa de trés
pontos adicionais de entrelinha: 12/15, para permitir uma leitura
confortavel.

1 COLUNA POR PAGINA
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Esta ¢ uma linha bem comprida de tipologia em corpo , que € um tamanho muito pequeno de Times Roman, para mostrar que uma linha isolada pode ser tio comprida quanto se necessite. Vocé est lendo porque vale a pena o incomodo.

Esta é uma linha bem comprida de tipologia em corpo 5, que ¢ un tamanho muito pequeno de Times Roman, para mostrar que uma linha isolada pode ser tdo comprida quanto se necessite. Vocé est4 lendo porque vale a pena o
incomodo. Vocé pode se sair bem com essas longas linhas ridiculamente exageradas se houver duas delas, porque o leitor sabe que estd lendo a de cima, e entio se di a0 rabalho de ler 2 de baixo.

Esta é uma linha bem comprida de tipologia em corpo 6, que € um tamanho muito pequeno de Times Roman, para mostrar que uma linha isolada pode ser tio comprida quanio se necessite. Vocé estd lendo porque vale a pena o
incémodo. Vocé pode se sair bem com essas longas linhas ridiculamente exageradas se houver duas delas, porque o leitor sabe que esté lendo a de cima, ¢ entio se di 20 trabalho de ler a de baixo. No limite, vocé pode também
conseguir que trés linhas como estas transmitam sua mensagem, porque os leitores podem identificar as linhas de cima, do meio e de baixo, supondo que tenham interesse suficiente para se dar 20 trabalho.

Quando vocé apresenta quatro ou mais linhas como estas, estd procurando encrenca. A distancia que 0 olho tem que percorrer da extrema direita 3 extrema esquerda para achar o infcio da linha
seguinte de texto é tio grande que fica muito fcil cometer um reler o que se acabou de ler ou saltar uma linha ou duas, de modo que as palavras comegam a ndo fazer sentido e vocé obriga
o leitor a desistir, chateado. Ndo se dé a0 trabalho de continuar avangando penosamente ao longo deste texto. E uma mera repeligio do exemplo anterior. Esta ¢ uma linha bem comprida de
tipologia em corpo 6, que é um tamanho muito pequeno de Times Roman, para mostrar que uma linha isolada pode ser tdo comprida quanto se necessite. Vocé est lendo porque vale a pena

o incdmodo. Vocé pode se sair bem com essas longas linhas ridiculamente exageradas se houver duas delas, porque o leitor sabe que est4 lendo a de cima, e entdo se d4 ao trabalho de ler a de i
baixo. No limite, vocé pode também conseguir que trés linhas como estas transmitam sua mensagem, porque os leitores podem identificar as linhas de cima, do meio e de baixo, supondo que eles i
tenham interesse suficiente para se dar ao trabalho.

il gy g B Que comprimento as linhas

s ] podem ter? Uma linha pode ter

mostrar que uma linha isolada pode . .
ser (3o comprida quanto se necessite. LmhaS mais CUI’taS qualquer Compﬂmento DuaS
ou trés também podem. Os

Vocé esti lendo val
oincimado Yo e e e o fazem o mesmo

problemas comegam quando vocé
tem mais de trés,

com essas longas linhas ridiculamente
O conforto na leitura depende
S —— da relagéo entre o tamanho do
7 corpo, o comprimento da linha
e a entrelinha. Os trés devem
Q} estar equilibrados. Quem
julga o conforto? Voce: se
voce se sentir desconfortivel,
acrescente espago entre as
linhas, aumente o tamanho

exageradas schou\'erduasdelas,porquc teXtO parecer
o leitor sabe que esté lendo a de cima, ¢

Quanto mais longas as linhas, maior deve ser a entrelinha. do COIPO, OU as d_ua§ COEas;
Melhor ainda, elimine o

entéo se dd ao trabalho de ler a de baixo. menos a ntipético.
problema tornando as linhas
mais curtas.

corrim3o no qual o olhar pode se segurar a0 viajar de leste de volta para oeste. Ndo se dé a0 trabalho de continuar a ler isto. E uma mera repetigdo do exemplo anterior. Mas quando voc apresenta quatro ou mais linhas como estas,
estd procurando encrenca. A distancia que 0 olho tem de percorrer da extrema direita 3 extrema esquerda para achar o inicio da linha seguinte de texto € tio grande, que fica muito ficil cometer um erro, reler o que se acabou de ler ou
saltar uma linha ou duas, de modo que as palavras comegam a no fazer sentido e vocé obriga o leitor a desistir, chateado. Esta é uma linha bem comprida de tipologia em corpo 5, que é um tamanho muito pequeno de Times Roman,

para mosirar que uma linha isolada pode ser tao comprida quanto se necessite. Vocé estd lendo porque vale a pena o incomodo.

Quanto mais compridas as linhas, maior deve ser o corpo.

texto € téo grande, que fica muito f4cil cometer um erro, reler o que se acabou de ler ou saltar uma linha ou duas, de
modo que as palavras comegam a nio fazer sentido e voc€ obriga o leitor a desistir, chateado. Mas provavelmente
voce lérd esta parte, porque ela é muito ficil de ler e convidativa. A distancia que o olho tem de percorrer de volta
da extrema direita & extrema esquerda para achar o inicio da linha seguinte de texto sio as mesmas 39 paicas, mas a

relagdo entre o comprimento de linha, a entrelinha ¢ o tamanho do corpo mudou.

Isso faz toda a diferenca.
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Existe um comprimento de linha  [Jm dois trés quatro cinco seis sete oito
ideal? Nao: Existem normas - .
préticas mas no Leis, pois as palavras por linha (quarenta caracteres)
varidveis sao muitas. O fato de é uma norma prética média para
um texto ser mais amigavel para ; . , . ,
o leitor no depende s6 do corpo,  COMPprimento de linha fécil de ler. D4 um
do seu design, tamanho, solidez,  alfabeto € meio. Os livros costumam ser compostos com
folga ov aperto, mas também do. - 1in b yim pouco mais longas, de 56 até 70 caracteres,
mas af é preciso acrescentar mais espaco de entrelinha

para facilitar o fluxo do olhar. Mas se vocé usa tipologia
sem serifa, que nao tem os

toques que ajudam o olho a
se mover de lado, sera util

reduzir a largura.
A pagina é uma sintese de —Tar’nanho da pz:ag.ina
varios elementos. Os tinicos — Numero de paginas
critérios que podemos usar para — Linguagem usada... técnica, formulas cientificas
fazer julgamentos vélidos sobre — “Quantidade” de tipologia a ser lida

comprimento de linha sio a
simples consciéncia visual € o
Senso comum.

— Cobertura: margens e espagos entre as colunas
— De que modo o texto é construido ou dividido
— Como a peca impressa ¢ segurada na mio

— Peso, cor, textura, brilho do papel

— Cor e brilho da tinta nesse papel

— Qualidade e resolugio da impressio

Essa tabela pratica de tipos .\..S.e V.OCé usar texto irregular ...5e 0 seu material consi§te de
mostra a relagdo normal entre a direita, pode usar COIUHEES , Beduencs trechoAs » COmO itens

0 comprimento de linha e a mais estreitas do que o minimo de catdlogo, vocé pode usar uma
entrelinha, desenvolvida por sugerido aqui. entrelinha menor.

tentativa e erro. Eapenas um gia ¢ octiver usando bold, duplique ~ ...Se estiver usando corpo com

ﬁefﬂll nao umgadffilo rflgld(c)l que 0 espaco de entrelinha. altura do x maior, precisard de uma
deva ser seguido pelo ato de ser _ o entrelinha mais generosa do que
correto” (esse tipo de coisa ndo ...5e estiver usando muita caixa ao usar altura do x pequena. (Ver
existe). Mas: alta, ndo. pdgina seguinte.)

8 10 12 14 LARGURA EM PAICAS Corpo menor (como corpo 8) se adapta

‘ melhor a uma coluna estreita (8 paicas
: ; de largura). Vocé pode dispor o texto sem
lito € enrpormito ! ’ entrelinha adicional (chamada de “s")

1 .
$ +1 +2 ESPACO DE ENTRELINHA EM PONTQS Muma coluna com 8 a 10 paicas de largura.
Se a coluna tiver entre 10 e 12 paicas de

9 12 15 18 largura, acrescente 1 ponto de entrelinha.
. Se a coluna tiver entre 12 e 14 paicas de
Isto & corpo nove ‘ largura, acrescente 2 pontos.
s S
13 16 21 6 32
Isto & corpo dez nesta largura ' } ’ l
LT +2 3
18 22 27 31 34
lIsto é corpo onze disposto nesta largura } ‘ ‘ ‘ ‘
I
| S I +1 l 9 43
21 4 28 33 39
|Ist0 é corpo doze disposto nesta coluna ’ ' | :
i
s T 9 1 13
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Paragrafos denotam novas idéias,
novas tendéncias, mudangas na
dire¢ao do pensamento. Eles sio
indicados tanto por recuos como
por espaco. Ambas as técnicas
funcionam, mas os recuos sio
mais comuns. Os recuos, no

Isto é um titulo

Este ¢ o primeiro pardgrafo. Ele
inicia uma linha de pensamento e
normalmente contém informagéo
importante, o que seduz o leitor
que comega a ficar curioso para
continuar lendo a histdria.

0O segundo pardgrafo passa para
outro pensamento, independente do
primeiro, mas que procede dele.

O terceiro pardgrafo muda de novo
alinha de pensamento. O sentido de
se abrir novo pardgrafo € sinalizar
alguma mudanga na dire¢ao do
pensamento — uma dica valiosa
para os leitores que os auxilia
a compreender a mensagem e a
maneira pela qual estd organizada
intelectualmente.

Algumas publicagdes evitam usar
qualquer recuo ou sinalizagdo
tipogrdfica para indicar inicio de
parégrafo. Por que fazem isso? Para
ter uma margem esquerda limpa.
Semdivida, isso faza pgina parecer
mais nitida e cuidadosamente
montada. Mas a que prego? Serd
que ndo poderfamos encontrar uma
solugdo intermedidria para o inicio
de cada hist6ria?

Sem indicagdo de

Isto é um titulo

Este primeiro pardgrafo ndo foi
recuado. Veja como parece limpo.
O primeiro pardgrafo inaugura uma
linha de pensamento e geralmente
contém informagdo importante, o
que seduz o leitor que comega a
ficar curioso para continuar lendo
a histéria.

O segundo pardgrafo passa para
outro pensamento, independente do
primeiro, mas que procede dele.

O terceiro pardgrafo muda de
novo a linha de pensamento. O
sentido de se abrir novo pardgrafo
é sinalizar alguma mudanga na
diregdo do pensamento — uma dica
valiosa para o leitor. O primeiro
pardgrafo nao muda nada. Ele
inicia. Entdo, por que colocar recuo
no primeiro pardgrafo? Um habito
tolo, impensado. Os recuos sio
colocados automaticamente, como
padrdo. (Aqui o recuo é de 9 pontos
Times Roman. Foi composto sem
entrelinha adicional para que fique
cheio e cinza, mostrando claramente
0 recuo.)

E uma chatice ficar lembrando
para deixar de lado o padrdo, mas
faga isso: ndo coloque recuo no
primeiro pardgrafo.

Recuo de q de um eme

Este ¢ o primeiro pardgrafo. Ele inicia uma linha
de pensamento e normalmente contém informagio
importante, o que seduz o leitor que comega a ficar
curioso para continuar lendo a histdria.

O segundo pardgrafo passa para outro pensamento,
independente do primeiro, mas que procede dele.

O terceiro pardgrafo muda de novo a linha de
pensamento. Os recuos mostrados aqui tém dois emes
de largura, ou 16 pontos, porque o tamanho do corpo

€ de 8 pontos.

entanto, devem sempre ser usados

quando hé pequenos blocos de
texto autocontidos na mesma
péagina. Cada pequena historia
preserva sua unidade, e mesmo
assim os pontos assinalados pelo
recuo ainda ficam destacados.

Isto é um titulo

Este € o primeiro pardgrafo. Ele
inicia uma linha de pensamento e
normalmente contém informagio
importante, o que seduz o leitor
que comega a ficar curioso para
continuar lendo a histdria.

O segundo pardgrafo
passa para outro pensamento,
independente do primeiro, mas que
procede dele.

O terceiro pardgrafo
aqui muda de novo a linha de
pensamento. O sentido de se abrir
novo pardgrafo € sinalizar alguma
mudanga na diregdo do pensamento
- uma dica valiosa para o leitor. O
primeiro paragrafo ndo muda nada.
Ele inicia. Entao, por que colocar
recuo no primeiro pardgrafo? Um
hébito tolo, impensado. Os recuos
sdo colocados automaticamente,
como padrdo — aqui uma largura
adicional de duas paicas torna
0 ponto mais claro. (Os recuos
normais s3o de um eme, o quadrado
do tamanho do corpo: 12 pontos
em corpo 12, 10 pontos em corpo
10etc.) |

E uma chatice ficar
lembrando para deixar de lado o
padrao, mas faga isso: ndo coloque
recuo no primeiro paragrafo.

Recuo de q de trés emes

Isto é um titulo

[ O primeiro pardgrafo é sinalizado
por meio de um quadrado sélido.
Um ponto preto como este convida
o leitor que dd uma répida olhada a
ir até o inicio do texto. E um guia
{til, mesmo que bagunce um pouco
apureza da pagina. Comparado com
o0 exemplo da extrema esquerda, €
mais complicado visualmente.

0O segundo pardgrafo passa para
outro pensamento, independente do
primeiro, mas que procede dele.

O terceiro pardgrafo aqui muda
de novo a linha de pensamento. O
sentido de se abrir novo pardgrafo
€ sinalizar alguma mudanga na
direcdo do pensamento — uma dica
valiosa para o leitor. O primeiro
pardgrafo ndo muda nada. Ele inicia.
Entdo, por que colocar recuo no
primeiro pardgrafo? Um hébito tolo,
impensado. Os recuos sio colocados
automaticamente, como padrdo.
(Aqui os recuos sao de apenas 9
pontos, porque o texto foi composto
em Times Roman corpo 9.)

E uma chatice ficar lembrando
para deixar de lado o padro, mas
faga isso: ndo coloque recuo no
primeiro pardgrafo. Em vez disso,
use 0 espago para colocar um
sinal.

O primeiro parigrafo nao deve

ter recuo. Seno, ficar4 parecendo
que um camundongo roeu o
canto. E tampouco faz sentido.
Cada novo paragrafo representa
uma mudanga na diregio do
pensamento. O primeiro pardgrafo
introduz a histéria; portanto, onde

Este € um exemplo de texto composto irregular a direita e colocado numa coluna
excessivamente larga, o que deve ser evitado antes de mais nada, mas foi feito aqui s6
para exagerarum pouco o exemplo de recuo de pardgrafo pequeno versus recuo maior.

Este € um recuo de um eme, e mede 8 pontos, porque foi usado um Times Roman
corpo 8. Ele foi propositalmente disposto sem entrelinha adicional para criar uma

textura densa, escura, mostrando melhor os espagos brancos de recuo.

Este €um recuo de trés emes, medindo 24 pontos, porque o corpo é 8 - ou seja,
trés vezes oito dd 24. O recuo maior cria um espago branco mais largo que compensa,
ou pelo menos ndo € sobrepujado pela margem irregular 2 direita do texto. Ele captura
0 olho com rmais forga do que o pequeno recuo de um eme no pardgrafo acima.
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estd a mudanga?

Faca os recuos maiores para
prender o olho numa coluna
mais larga. Os recuos devem ser
proporcionais tanto a largura da

coluna como aos espagos entre as
colunas.

Em texto irregular a direita, use
IeCu0s maiores, pois a margem

irregular a direita faz com que

0S Iecu0s 1asos na margem
esquerda passem praticamente
despercebidos.




Espacos entre pardgrafos devem
ser usados quando o texto é .

. corrido, comprido, pois eles
udividem o texto” de maneira

mais eficaz do que os recuos de
paragrafo. Mesmo assim, deve-se
proteger a integridade da coluna
contra a desintegracao. Pular uma
linha inteira € uma interrupgio

forte demais. O ideal é meia linha.

Isto é um titulo

Este é o primeiro paragrafo e ele ndo
tem recuo, justamente por se tratar do
primeiro pardgrafo. Mas ¢ também
o exemplo de uma outra coisa:
dobramento. Excesso. Mais é sempre
melhor? Aqui estamos mostrando a
falta de l6gica em combinar duas
técnicas de sinalizagéo de pardgrafo:
orecuo e 0 espago adicional entre os
pardgrafos.

Um segundo pensamento
comega aqui, no segundo paragrafo,
e este novo pardgrafo ¢ separado
do anterior por uma linha inteira
de espago.

Este € o processo primitivo
obtido mais facilmente ao digitar
tipos no computador, mas ele
desintegra a coluna numa série de
bloquinhos curtos ¢ isolados, o que
por sua vez ameaca a unidade da
histéria.

— Misturar recuos com linhas

i
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!
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Isto é um titulo

Este ¢ o primeiro pardgrafo e ndo
tem recuo, justamente por se tratar
do primeiro pardgrafo.

Uma segunda idéia comeca
aqui, neste segundo paragrafo, que &
separado do anterior apenas por um
TECUO Maior.

Esse recuo diz “eu sou um
novo pardgrafo” e portanto representa
uma direcdo de pensamento nova.
Mas a integridade da coluna é
mantida intacta.

Isso € sempre necessa-
riamente melhor? Ndo se pode falar
em termos de “sempre” quando
se trata de algo relacionado com
tipografia, mas o exemplo mostra que
a técnica mais simples costuma ser a
mais eficaz, especialmente quando se
trata dessa reagao instintiva & primeira
vista. Aqui, o texto inteiro permanece
unificado, embora seus componentes
sejam claramente evidentes.

de espaco entre paragrafos cria

Isto é um titulo

Este € o primeiro pardgrafo e ndo
tem recuo, justamente por se tratar
do primeiro pardgrafo. Mas é um
exemplo de algo mais: este texto
mostra as técnicas de sinalizagdo de
pardgrafo baseadas em acrescentar
espacos adicionais entre os pardgrafos
(n@o recuos). Este mostra um salto de
uma linha inteira:

Uma segunda idéia tem inicio aqui,
neste segundo pardgrafo, e 0 novo
pardgrafo € separado do anterior por
uma linha inteira de espago.

Saltar uma linha é o processo
primitivo mais fécil de conseguir no
computador, mas desintegra a coluna
numa série de bloquinhos curtos e
isolados, o que, por sua vez, ameaga
a unidade da histéria. Essa solugdo,
no entanto, é menos destrutiva do
que quando combinada com recuo
de pardgrafo, como na extrema
esquerda.

Isto é um titulo

entre os paragrdfos. Aqui temos um
salto de apenas meia linha:

Uma segunda idéia € iniciada aqui,
neste segundo pardgrafo, € 0 novo
pardgrafo é separado do anterior
por meia linha de espago.

Este no € 0 processo mais primitivo
disponivel no computador, porque
exige que se especifique “o
espaco posterior ao pargrafo”.
Mas ndo desintegra a coluna. Ao
contrério, trata-se de uma solugio
intermedidria excelente, limpa,
clara.

S6 que meias linhas com freqiiéncia
ndo se alinham no final da coluna.
Mesmo assim, vocé ganha mais do
que perde. Quem € que se importa
com precisdo 14 no fim de tudo?

buracos que nao apenas sio
grandes demais, mas também
parecem confusos. Eles
desintegram a coluna e cada
intervalo exagerado é uma deixa
para abandonar a leitura. (O texto
dos exemplos explica por qué.)

Este texto pequeno e dificil de
ler é s6 para representar texto
em colunas. Ele foi composto
em corpo bem pequeno por duas
razoes. Uma € para que vocé de
fato ndo se disponha a [€-lo porque
ele exige muita decifracdo ou entdo
uma boa lente de aumento. A outra
¢ para ilustrar o espagamento entre
as coisas. Estd em Times Roman
corpo 8, apertado, sem entrelinha
adicional, numa coluna de 8 paicas
de largura, justificado.

Nunca varie o espago entre
paragrafos ou subtitulos

para "forgar” as colunas a se
alinharem, ou seja, ficarem da
mesma altura. Isso destr6i a

Aqui meia linha de espaco foi
inserida entre os pardgrafos;
isso faz com que a coluna toda
fique com dezesseis linhas de
altura. O que acontece quando a

textura da tipografia e d4 um

préxima coluna tem dois espagos
de pardgrafo nela, enquanto a
primeira tem um s6?

Obviamente, o primeiro espago
de pardgrafo pode ser ajustado
facilmente, mas os problemas s6
acontecem quando vocé comega
a chegar ao pé da segunda coluna.

A altura ndo pode ser a mesma,
embora o nimero de linhas de texto
seja idéntico. Mas o que acontece
com a meia linha de espago
adicional? Vocé pode ignora-la,
ou falsear dobrando o espago na
coluna da esquerda. Ou entdo
cortar fora um espago. A maneira
certa de iguald-las € reescrever

Rarcialmenle 0 texto.

aspecto baguncado. Isso nao estd
mencionado no texto, mas trata-se
do pior pecado: abrir espago entre
as linhas. Uma trapaga barata

" como essa é indesculpavel.

0 espago entre os pardgrafos

Este texto pequeno e dificil de coluna tem dois espagos de
ler € s6 para representar texto em pardgrafo, enquanto a primeira
colunas. Foi composto em corpo tem um s6?

bem pequeno por duas razoes.

Uma € para que vocé de fatondo se Obviamente, os espacos de
disponha a 1é-lo porque ele exige pardgrafo podem ser acomodados
muita decifragio ou mesmo uma facilmente, pois néio hd problemas
boa lente de aumento. A outra € de alinhamento quando vocé
para ilustrar o espagamento entre chega a parte de baixo da segunda
as coisas. Estd em Times Roman coluna.

corpo 8, apertado, sem entrelinha

adicional, numa largura de coluna A altura pode ser a mesma, porque
de 8 paicas, justificado. o nimero de linhas de texto é

deve ser menor do que o espaco
entre as colunas, de modo que a
pégina nio se desintegre em faixas

horizontais.

idéntico. Mas neste exemplo as
Aqui foi inseridauma linha inteira colunas estio muito juntas, mais
de espago entre os pardgrafos; perto do que estdo os pardgrafos
isso deixa a coluna inteira com entre si. Como resultado, as
quinze e meia linhas de altura. O colunas ficam mais divididas e cada
que acontece quando a proxima pardgrafo parece ficar destacado.
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Recortes sdo fiteis mas perigosos.
A parte da coluna que sobra
depois que 0 espago para uma
foto foi reservado pode ficar
estreita demais, deixando muitas
palavras quebradas nos finais de
linha. Além disso, a justificagdo
a esquerda e a direita exige que o
espago entre palavras e caracteres
se expanda ou contraia para se
ajustar. A textura do texto fica
perturbada, atrapalha a vista e
dificulta a leitura (25 caracteres
por linha é um minimo razodvel).

Subtitulos dentro do recorte criam
uma sensagao confusa e atraem

a atengdo para algo que, em
primeiro lugar, no devia estar ali:
a briga entre o objeto em torno do

St qual o texto € recortado e a quebra
= no texto. Os dois elementos
e dispares ndo ficam bem juntos. Os
—— recortes s devem ser usados em
_ dreas de texto ndo interrompido,
— corrido.

NAO SIM

Recortes entre colunas adjacentes
exacerbam problemas de ajuste.
Veja de que modo afetam o texto
e baseie 0 julgamento nisso, pois
as palavras sdo o elemento mais
fragil na pagina. O design ndo
deve atrapalhar a leitura. Mas

os leitores provavelmente véem
0s objetos visuais como joias
contra um fundo. O que é mais
importante: o texto ou o visual?
Controlar contrastes de “cor” pode
ajudar a orienté-los.
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= e de opinides prd/contra, antes/
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_ —_— —— —— tipografica a um dos dois lados
= e e pode deixar o recurso mais vivo e -

——— a discussao mais animada.
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Listas fazem sucesso porque
mostram que os editores se

deram ao trabalho de organizar

o pensamento para o leitor. Elas
tabulam a informagao e sao
atalhos para a-compreensao.
Casam contetido e forma;
portanto, para funcionar o melhor
possivel como palavra/imagem,
devem ser disciplinadas e ter um

padrao.

0 material é escrito num padrdo que é expresso visualmente
o A informacdo é segmentada em suas partes componentes.
o Cada um dos diversos itens comeca numa nova linha.
o A tipografia torna cada parte visivel.
o A organizagdo dos tipos na pagina mostra como as partes
se encaixam.

Para fazer sentido, a informagao precisa preencher cinco requisitos:
1. Deve ter uma intengdo clara.
2. Deve ter uma forma fisica que organize os dados.
3. Deve ser tipograficamente clara e legivel.
4. Deve ser enxuta de modo que seu padréo ajude a comunicar a idéia.
5. Deve formar no conjunto um pacote atraente, facil de reconhecer.

Para produzir comunicado eficaz, a equipe formada por escritor/designer/
editor deve:
Primeiro, compreender o problema a ser comunicado.
Segundo, analisé-lo e dividi-lo em suas partes componentes.
Terceiro, escrever a informacdo que se encaixe em cada segmento.
Quarto, inventar o melhor formato tipografico para o material.

0s exemplos de Listas no boxe tabulam os critérios:

1. Formato
Com recuo a esquerda

Espaco adicional em cima,

Listas de etiquetas ou dados
sio formadas por itens curtos,
autocontidos. A intengao €
identificar seu grupo como um
grupo. Se os itens tém algumas
poucas palavras cada, entdo o
formato permite que cada item
tenha a maxima visibilidade
individual em seu contexto.

Listas de texto sdo formadas por
itens que tém pouco mais de

uma frase ou duas. Um padréo de
parégrafos curtos € prontamente
identificado se tem alguma cor ou
textura tipografica diferente e se
a margem esquerda é controlada.
Mais facil: deixe que as bolas
fiquem dependuradas aplicando
recuo as linhas seguintes.

2. Textura da tipologia
Todas as linhas curtas

Margem irregular a direita | Cada item comega com as
mesmas palavras

embaixo Cada item comegca com
um simbolo

3. Identificagdo visual 4, Introducdo explanatoria

o bolas para listas aleatorias | Frase em bold

1, 2, 3 para listas numeradas | Frase terminando com dois

Primeiro, sequndo etc. para pattos

listas seqiienciais

Dois pontos implicitos no
texto’

N3o recue o paragrafo que vem
depois de uma lista com recuo
(sendo, vocé enfraquece o
efeito esclarecedor do recuo).

Alinhe as bolas e deixe-as
dependuradas para que fiquem
bem visiveis (so elas que
identificam a lista como tal).
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L. Numerais romanos em maidsculas
I1. Coloque um ponto depois do numeral e alinhe-os por ele. I IT II1 IV V VI VII VIII IX X
A. Letra maiiscula (em redondo ou itdlico)
B. Coloque um ponto depois da maitiscula
1. Numeral arabico
2. Coloque um ponto depois do numeral
a) letra em caixa baixa, redondo
b) coloque um paréntese depois da letra
(1) Numerais italicos
(2) Encerre os numerais entre parénteses

(i) numerais romanos em caixa baixa
(ii) numerais romanos entre parénteses

Aves Hipopétamos Ras
Gatos Leopardos Aves
Girafas Esquilos Gatos
Esquilos Pessoas Girafas
Hipopdtamos Girafas Pessoas
Leopardos Gatos Esquilos
Pessoas Aves Leopardos
Rés Rés Hipopdtamos

* Gatos miam quando tém fome,
sede, raiva, estdo se aborrecendo ou
hd alguém puxando o rabo deles.

¢ Cachorros latem sempre que
sentem seu territdrio invadido por
algum estranho ameagador, como um
carteiro.

¢ Péssaros piam o tempo todo,
especialmente na primavera, o que

¢ muito incémodo se voce estd
tentando dormir.

* Pessoas falam sem parar, sem razdo,
sem graca, € insistem em aparecer em
programas de bate-papo na televisio.
Elas podem ser desligadas.

* Gatos miam quando tém fome, sede,
raiva, estdo se aborrecendo ou hd
alguém puxando o rabo deles.

¢ Cachorros latem sempre que sentem
seu territdrio invadido por algum
estranho ameagador, como um
carteiro.

* Pdssaros piam o tempo todo,
especialmente na primavera, o que é
muito incdmodo se vocé estéd tentando
dormir.

* Pessoas falam sem parar, sem razdo,
sem graca, e insistem em aparecer em
programas de bate-papo na televisio.
Elas podem ser desligadas.

* Gatos miam ¢ Cées latem ¢ P4ssaros
piam © Pessoas falam © Esquilos guincham
* Ras coacham ¢ Hipop6tamos rugem e
Leopardos rosnam e Girafas silenciam
mas ¢ Gatos miam  Cdes latem ° Pdssaros
piam e Pessoas falam ¢ Esquilos guincham
¢ Rés coacham ° Hipop6tamos rugem o
Leopardos rosnam ° Girafas silenciam e
Gatos miam © Cées latem ¢ Pdssaros piam

* Gatos miam
* Cies latem
* Pdssaros piam
* Pessoas falam
* Esquilos guincham
* R&s coacham
* Hipop6tamos rugem
* Leopardos rosnam
* Girafas silenciam
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No caso a esquerda, as listas
hierarquizam e tabulam a
informacéo por meio de camadas
de subordinagio. Elas requerem
mais de um grau de recuo para
explicar a hierarquia. Mais facil:
faga os recuos suficientemente
grandes para que a diferenca
entre eles fique bem clara. Eles
podem precisar de um fio vertical
a esquerda, como uma referéncia
contra a qual os recuos possam ser
medidos.

A listagem atbitraria de simbolos
alfanuméricos mostra a série de
recuos geralmente aceita, mas nao
existe uma versio “correta”. Use
o que fizer sentido, seja o que for,
desde que seja compreensivel
primeira vista.

Nio faca “desenhos” com listas.
Evite forgd-las para que assumam
formatos artificiais, fazendo com
que a forma vire o rabo que abana
o cachorro. A tnica excegio: se 0
formato explica de algum modo o
assunto. (Nao procure significados
adicionais nas palavras desses
exemplos; nao h4 outro critério
que nao seja o formato.)

Nio destrua a capacidade de
sinalizagdo das bolas, numerais ou
outros simbolos ocultando-os nos
recuos ou em alguma forma, ou
mesmo no texto corrido. Deixe
que revelem a lista como tal
apresentando-os com orgulhoso
destaque fora na margem
esquerda, numa coluna vertical.

* Gatos miam

o Cdes latem

o Péssaros piam

o Pessoas falam

* Bsquilos guincham
° Rés coacham

* Hipopétamos rugem
° Leopardos rosnam
o Girafas silenciam
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Divida massas de texto longas e
assustadoras em componentes
menores. Transforme uma histéria
imensa num bloco de unidades,
onde cada qual se sustente sozinha
mas possa Ser reconhecida como
parte de um todo, sob um titulo
geral. Os leitores preferem trechos
curtos, por isso facilite-Thes o
ingresso 1o artigo por uma porta
de entrada 2 sua escolha - mesmo
que isso deixe as péginas mais
cheias de coisas. A pagina deve
atender a seu objetivo, mesmo

que ndo fique enxuta. Mas

procure manter a unidade em todo
segmento, dando a cada um deles
um contorno simples e sem
dividi-lo demais em parégrafos.

Isole historias curtas no espaco
de modo que os leitores percebam
a primeira vista onde cada uma
comega, termina e se € muito
comprida ou ndo. Isso o ajudara

a avaliar o esforgo que terdo de
empreender comparado com

seu interesse no assunto. O
zoneamento organiza a pagina.
Use espacos (como vALAs) ou fios
(como MuRos). Ganhe espago do
interior da histdria, e acrescente-0
3 moldura circundante.

Varredura ripida e exame lento.
Organize (edite] o material,
escreva-o e disponha-o de modo
a proporcionar uma leitura em
dois niveis. Explore o tamanho
do corpo combinado com a
largura da coluna refletindo a
importancia. Ajude os leitores a
encontrar aquelas maravilhosas
pepitas mostrando-as bem no
alto e fazendo com que paregam
importantes. Acrescente 0 peso
da cor preta para focalizar a
atenco e criar hierarquias (esse
recurso direto também permite
que os leitores saltem o que lhes
interessa menos - ¢ eles percebem
essa permisso como algo
favoravel a leitura.

Estimule uma varredura vertical
rapida ao longo da pagina
salpicando chamadas no espago
da margem esquerda, como recuos
dependurados.

vl W@y

e @l Ly Gr a0
e

o 0
pe—
— —_—
=

Uprlaiyat Visgil 4 @ Ll :
—_ —
=

G L ) UL U ) . gt Las

E———
ﬁ:’—*’:f*
—_——
e
b @Dl s
= V=
- e S —
P e ——
——
——
g
TIPOLOGIA DE TEXTO

(T_\_,_‘.,—/_’\«\AV/’—‘
—_—
e ——
ﬁ
=
_
b Lot tinniet B cn 09 A B2
T ——
oo =
- e — e
e ——

10°



Fazer arranjos arbitrarios Pecados tipograficos comuns que

nos quais a composicao visual podem ser evitados. “Para um leitor,
supere a mensagem. ' a coisa mais fécil de fazer ¢ parar
, de ler”, afirmou Barney Kilgore,
(Cuidado com a “solugdo legendério editor do Wall Street
original” que atraird a atengao Journal, 1941-1966. Disse tudo.

para si mesma mas enganara

0 observador. Sera que ela

vai atrai-lo para a leitura?

Se atrair, perfeito! Se estiver

& simplesmente por méritos Escrever e editar sem ter em

proprios, corte-a.) mente a tipografia enquanto se
escrevia e editava,

(Para aproveitar ao maximo
as oportunidades de
organizagao, tabulaco
e mesmo simplificacdo,
imagine a tipologia do jeito
que aparecera depois de
composta. Pode-se fazer isso
retroativamente, mas pensar
N antes & melhor.)

Detalhe da ilustracdo de Gustave Doré para a Divina comédia de Dante.

Brincar com os tipos
s para ser diferente,
inventivo, criativo,

Achar chato ler, examinar

Imprimir a tipologia sobre fundo ou entender o que o {hs palavras valaim mas com

que chama_a atenggo ¢ perturba a texto diz, antes de fazer pensamentos do que como padrdes

SODGERDCGES fitor 0 lefaute. gréficos. Nao pense em “DESIGN”
(Pior, se ele dificulta a leitura, o texto sera (A tipografia deve ser elaborada no szinti.d(;”de ver. ”CO,’".O ficou a
saltado. Muitas vezes, o que parece bom na para refletir a maneira pela qual a dparenaa:”;:ao contrario, pense em
tela costuma decepcionar quando impresso. histdria esta escrita e o modo pelo FUNCAQ", perguntando-se: “Serd que
As palavras nunca devem brigar com o fundo.) qual estd estruturada.) estamos transmitindo os pensamentos

com clareza?")
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TITULOS E SUBTITULOS

A sLasoracio pa | Cada titulo é independente, porque se refere a sua propria
PUBLICAGAO | hist6ria. Mas ¢ também apenas um segmento do pacote
inteiro. Como a intencdo da tipologia de um titulo € ser
altamente visivel, a maneira como ele é percebido ajuda a
criar (ou a desintegrar) a coeréncia visual e a personalidade
da publicagdo.
Uma hierarquia légica de tamanhos e corpuléncia de
titulos dé ao leitor pistas sobre a estrutura da publicagdo.
Quando os titulos tém importncia igual, devem parecer
similares.
Existe sempre aquela incomoda suspeita de que os leitores
vio se entediar a ndo ser que lhes mostremos alguma coisa
nova e diferente. Embora seja dificil resistir 4 tentagdo de
variar a aparéncia dos titulos para “criar interesse”, evite
introduzir modernidades ou variedade gratuitamente. A
publicacdo enfrentara sérios problemas se tiver que depender
de coisas superficiais como essa para ser “interessante”.

como contar | Os leitores potenciais estdo a procura de informacdo — € 0
AHISTONIA | t{tulo é 0 primeiro sinal que eles procuram. As fotos podem
atrai-los, mas ¢é o titulo que na verdade os informa. O passo
16gico a partir do titulo é ler o
subtitulo (quando existe um| e Qi s sl o o——
dai para o texto. Para incentivar a Seasl
leitura, ¢ uma bobagem coloca-los :
em outra posi¢do que ndo seja 1, — - ——d
9, 3 descendo a pagina, exceto se % L.
existir uma razio funcional muito boa que
se sobreponha e sugira outra variagao.
Os titulos sdo muito bons para convencer. Sim, também
criam oportunidades para se brincar de “chamar a atencao”,
= mas exagerar nesse sentido é perigoso. Por exemplo, usar
um corpo enorme forga o leitor a se focalizar
na pagina duas vezes: uma, a distdncia (para
ler as coisas grandes), e depois mais
de perto (para ler as pequenas). As
palavras que o titulo expressa devem
compensar esse incomodo. Ou
seja, leve em conta o que vocé estd
pedindo do leitor. :
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Os titulos expoem

seu conteido (0 que eles dizem)
pela sua forma [sua aparéncia)

0 titulo que ocupa todas as
colunas é escrito para preencher
0 espaco disponivel de um lado da
pagina ao outro.

0 titulo em escada dispde cada
linha com um recuo maior e estimula
o fluxo do olhar.

0 titulo deslocado para fora do
bloco de texto sobressai na margem
esquerda para ser facilmente
percebido.

I
|

i

|

0 titulo que ocupa duas colunas
é centralizado em mais de uma
coluna. Deixa vazios insignificantes
nas pontas.

0 titulo alinhado & esquerda
concentra as palavras num forte bloco
que contrasta com o texto.

0 titulo encaixado & disposto num
espago em branco cortado do bloco
de texto que o envolve.

Uma compreensio miitua do
significado e da intencdo ajuda a
equipe editor/designer a lidar com
os titulos de modo que consigam
aumentar o impacto de sua
publicagdo. A nomenclatura dos
padrdes normais € mostrada aqui,
e dicas sobre tipologia estio nas
péginas seguintes.

0 titulo centralizado fica
eqiiidistante da esquerda e da
direita; é digno, tradicional,
tedioso. (Ver pagina 92.)

————a—e
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_y————
0 titulo alinhado & direita faz com
que “pertenca” ao texto ao lado do
qual estd colocado. E mais dificil de ler.

—
T

0 titulo em pé. De lado ou em
angulo (a leitura de baixo para cima
& sempre melhor que o inverso).
Incomoda um pouco.

Estes titulos ndo
540 rigorosamente
titulos, mas seus
nomes se referem a
inicios, cabegalhos,
entao precisam

ser definidos e

identificados.  yepetida,
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Titulo de secdo é uma
etiqueta que identifica
uma segao regularmente

0 chapéu repete o nome
de uma secdo quando ela
continua por varias paginas.

0 titulo parcial identifica
a continuacdo da histdria
ao repetir uma palavra-

chave do titulo principal.

0 titulo de tabela é o
titulo da coluna mais a
esquerda de uma tabela.




basya tgpeumd..,
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Titulos divididos. Pode-se indicar
que dois segmentos pertencem um
a0 outro por meio dos pontos de

Uma palavra-chave em
tamanho maior ou em cor
destaca-se por contraste.

Titulos tipo lapide. Alinhd-
los ao longo da pagina pode
funcionar se forem separados

reticéncia obvios. por fios.

Titulos padronizados
mostram que 0s i
elementos tém
alguma afinidade
entre si. Aqui vemos
trés variagdes. 0s
titulos sdo valiosos,
pois combinam
significado verbal

e forma visual; por
iss0, mostre-0s com
bastante espaco
branco para que nao
possam ser saltados.

i

)
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I
I
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(Faga o titulo grande para que ele domine

R L T e numg«wO""

e thetype-

big o i domind

Atravessar a dobra (fazer o titulo ir de uma pagina a
outra) em geral nao funciona, a ndo ser que o corpo
seja suficientemente grande para torar isso dbvio.
Funciona melhor na parte de cima da pagina. Nunca
quebre uma palavra na dobra.

f

Ideal para usar num titulo
parcial que apareca depois
(ver adiante).

)

|
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0s titulos bimodais, escritos em duas partes,
resolvem bem o problema de atravessar a dobra.
A primeira parte termina com dois pontos,
travesso ou reticéncias, o que conduz & segunda
parte, geralmente em duas linhas.

0 titulo tipo chapéu é constituido por
uma palavra ou duas em corpo menor, que
levam & parte principal do titulo por meio
de dois pontos, travessao ou ...

0 titulo tipo martelo é uma palavra
disposta em corpo bem maior do
que o usado para o proprio titulo.

0 titulo tipo sobrancelha é uma frase
autocontida ou tépico em tamanho,
cor ou carater contrastante.
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Tipologia para titulos

Baskerville Garamond

Estilo antigo: calmo, suave, lembrando tracos desenhados a bico de pena. Tao bom que
nem é percebido. Ha uma transicio moderada entre as partes grossas e finas dos tragos,
serifas inclinadas, énfase diagonal (se vocé desenhar uma linha entre as partes finas
dos tragos curvos).

Fenice Bodoni Walbaum

Moderno: frio, elegante, mecénico, com angulos retos, énfase vertical. Contrastes
acentuados entre tragos grossos e finos ficam evidentes especialmente em tamanhos
grandes. As serifas sdo finas e horizontais.

Clarendon Memphis
Century Schoolbook

Serifa cortada: sélida, escura, geométrica, vertical. Pequena diferenca entre
partes grossas e finas. As serifas sdo pesadas, horizontais e quadradas - daf o
“cortada”. Tém uma legibilidade to alta que costumam ser usadas para cartilhas
de leitura infantis.

Antigue Olive Formata
Gill Sans Franklin

Sem serifa: também chamadas de géticas. Todas as serifas foram cortadas. 0s
tragos praticamente nio tém variaco entre grosso e fino. Enfase vertical, Escolha
apenas uma, pois a maioria das fontes tem grande variedade de pesos. 0 desenho de
publicagdes banais combina titulos sem serifa com tipologia de texto serifada.

Repoxtes Shellory Dotionte
Zapf Chancery  Linascaipt

Manuscritas: uma grande variedade de tipos que parecem escritos & mio. Use com
muito cuidado (e nunca tudo em caixa alta!) e, ao fazé-lo, vé com tudo, pois elas podem
ser muito decorativas, capturam o olhar e tém até elementos poéticos.

Addled SCAPLETT
FANTA  EXTRAVAGANZA

Decorativas: ha uma imensa variedade de fontes bizarras, estranhas, peculiares,

disponiveis para aplicagdes especificas. Resista  tentacdo de usi-las s6 por diversao.
£ preciso haver uma boa razio para usar qualquer um desses tipos diferenciados,
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Goudy Palatino Times

Desde que o significado seja claro
e acessivel, nao hd limites para a
criatividade. No entanto, nunca
brinque com a tipologia do titulo
s0 para exibir inventividade ou
uma falsa “variedade”.

Que fonte? A tipologia do titulo
deve ser legivel, mas também tem
que chamar a atengéo, parecer
interessante. Além disso, confere
um caréter a publicagio pelo fato
de ser tdo importante, visivel ¢
repetitiva. Existem literalmente
milhares de “fontes” ou “tipos”
a escolha (hd uma diferenca
técnica entre esses dois termos,
mas por razoes praticas eles sio
usados indistintamente|. As seis
categorias bdsicas sio mostradas
a esquerda. Use qualquer tipo,
desde que se destaque do texto
pela forma, peso, contraste de cor
€ que seja apropriado ao carater
da publicagio. A decisio deve
basear-se na compreensio de que
qualquer titulo isoladamente nio
importa tanto assim, mas vistos
em conjunto no pacote eles tém
grande importAncia.

Com ou sem serifa? A escolha
depende da caracteristica visual
da publicagio. Colocar serifa ou
ndo € menos importante do que
evitar exageros. As duas coisas
funcionam bem se usadas com
parcimoénia. As duas sdo ruins se a
tipologia for mal usada [expandida
demais, condensada demais,
qualquer coisa demais).

Uma fonte diferente para cada
historia? Se sua publicagio nio
tem anuncios, nada h4 nela

que se oponha e possa brigar
visualmente, e nesse caso vocé
tem maior liberdade. Mas nio
transforme a coisa num baile 3
fantasia. Usar tipologia decorativa
para expressar a atmosfera da
pr6pria histdria ¢ uma solucao de _
ltimo caso, quando nio se dispoe
de fotos.




A mesma fonte do comego ao fim?
As pessoas percorrem os titulos
como um fluxo coordenado de
p4gina a pagina, ao folhearem a
publicacdo. A inter-relagao dos
titulos lado a lado (nas sucessivas
péginas) é tao importante quanto
sua relacdo com a histéria
individual. Se vocé conseguir
achar uma fonte que tenha
suficientes variagdes em peso

e postura, ou seja, tamanhos,
pesos, italicos etc., use-a. Ela fard
com que 0s espacos editoriais

se destaquem se voce tiver que
competir com os antincios. Defina
a personalidade limitando os tipos
a0 menor nimero possivel. Vocé
(mas ninguém mais!) vai ficar
logo entediado com a tipologia,
mas continue com ela - ela
acabara representando-o € sua voz
ganhara valor como um simbolo
identificével.

Grande? Quanto maior a
tipologia, mais alto ela grita;
portanto, o tamanho é uma
linguagem em si mesma. E um
padrio visual que comunica
valor comparativo s6 pela sua
aparéncia: tamanho grande é
igual a grande importancia.
Nunca coloque um titulo so para
preencher um espaco dado, porque
estard confundindo o leitor. Em
vez disso, defina uma gradagio

padronizada e atenha-se a ela.
141824303642

Curto? Sim, para capturar

melhor o olhar. Mas os titulos
precisam ser expandidos com
auxilio de olhos ou introdugées
que permitam vender o valor

da hist6ria. Quanto mais
esclarecerem, mais irresistiveis.
No entanto, uma concisio radical
vale menos do que uma promessa
de beneficios, que pode exigir
umas poucas palavras a mais, mas
permitird fisgar mais leitores.

Longo? Sim, faga os titulos do
tamanho que for preciso para
agucar a curiosidade. Uma
tipologia menor mas mais pesada
N0 MESMO espaco atrai a mesma
aten¢ao, mas contém argumentos
mais atraentes.

Italic

Thn

Light

Light ltalic
Medium
Medium Italic
Bold

Bold Italic
Regular Condensed
Extra Compressed
Bold Condensed
Extended

MiealOutline | o
o Helvetica, um dos tipos mais versateis, vem
U@] @@]ﬁ” em versoes mais do que suficientes para
idades de “variedade” d
Bold{EondensedlOutiing EZESEE%LQS% 2 nate esiicacu
Shaded @m eve predominar.
Modhum Shadse Right

T o P

A

0s tamanhos variam infinitamente, mas as
gradacdes ja consagradas funcionam tao bem
hoje como sempre. Os passos aparentam ser
logicamente coordenados, embora sejam
facilmente distinguiveis um do outro.

3607284

-

!

Um “impacto” de 120 pontos impresso

aqui em cinza 25%, para evitar que domine
demais na pagina. Imagine entao o impacto
de preto 100%.

Este titulo for composto em Gill corpo maior

Este titulo, em Gill menor, mais negrito, diz mais no mesmo espago
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sto & um titulo em corpo grande
S\O é Um mulo em CO[pO grande Helvetica normal, 24 pontos, acirma, escala horizontal condensada em 40% & esquerda e expandida para 130% abaio.
sto &€ um titulo em corpo grande

Nunca contraia ou expanda o
tipo, embora o computador parega
estimular isso. O designer da
fonte concebeu relagdes entre
formato, ritmo e espagamento

Paria tpe”"iﬁ' 4 laco'modagtéf) d? el para obter a melhor legibilidade
asJetmaste psalgarimas = 251 possivel. Falsear essas relagoes
variavel. Estas sdo as regras praticas: .
para condensar as palavras destroi
ABCDEFGHJKLNOPQRSTUVXYZ234567890 11 MW sua elegancia. Adote a disciplina
Caixa alta: todos os caracteres tém de escrita d? titulos da época
uma unidade de largura, excetoT'e 1, em que 0s tipos eram de metal:
que tém meia, e M e W, que tém duas defina o ntimero maximo de
unidades. caracteres para cada tamanho de
abcdeghknopqrsuvxyz234567890 fijltl mw tipo € para cada largura de coluna.
st bahar tod o Escreva (e reescreva) titulos para
aixa baixa: todos os caracteres tem se encaixarem niSSO. Va].e a pena

uma unidade de largura, exceto f1j 1
t 1, que tém meia, e m e w, que tém
duas unidades.

fazer esse esforco adicional.

‘MAIUSCULAS PODEM PARECER

IMPORTANTES E DIGNAS, MAS

CONSOMEM MUITO ESPACO;

ALEM DISSO, SAO MAIS

DIFICEIS DE DECIFRAR DO _ )
QUEAS MINUSCULAS. SERA  porint e i e decir
QUE ATR ADICAO E R AZAO Em vez disso, use as maitisculas

para destacar um par de palavras-

SUFICIENTE PARA FAZER OS chave que meregam atengio

especial. Por que as maitisculas

LEITORES SOFREREM? sdo dificeis de ler? Porque:

EACHWORD|INALL-CAPSISIWRECTANGLE[ ][]

(CADA PALAVRA EM MATUSCULA £ UM RETANGULO)

(mas cada palavra em mindscula tem a sua propria forma)

As partes que sobem das letras
as que descem dao a cada palavra

| UEL UIdL JUU Gdil [I0L [EauU WIS TIEduniie easiy: seu formato caracteristico. Além

(Aposto que vocé no lera este titulo facilmente) disso, ndo sao as partes de baixo
das palavras que importam. E 0

perfil irregular da parte superior
das letras que facilita decifrar as
palavras.

Ruit I'm ciira that thic ic varv eacilv decinharard
(Mas estou certo que este & mais facil de decifrar)

AND A 1D EVEN MUKE UIFFIVULI 1V FNUDURE UUI
(E este & mais dificil ainda)
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Evite o estilo caixa alta e baixa. E
Mais Dificil De Ler, Mesmo Que

- Estejamos Acostumados Com

Ele e Acreditemos Que Seja Uma
Maneira Padronizada, Correta

e Tradicional De Se Tratar Um
Titulo. Por Que Fazer Isto? (Viu
quanto esforgo custou a vocé
decifrar esta simples sentenca?)
Afinal, os titulos se destacam por
ser grandes e mais encorpados
do que o texto, entdo por que
fazer isso também? Texto em
caixa baixa é mais facil de ler,
mais rapido. E mais: o estilo
Caixa Alta e Baixa tira de vocé

a capacidade de mostrar nomes
proprios e siglas, porque as
maitisculas que os identificam
nio tém como se destacar o
suficiente. Quando tudo estd em
caixa alta, as maitsculas perdem
seu valor e viram um padrdo
destrutivo e sem sentido.

Use composicdo irregular a

direita em linhas curtas para tipos
grandes. Desse jeito vocé evita
espagamento irregular entre as
palavras (ou, pior ainda, entre as
letras), o que impede um ritmo
regular de leitura. Os titulos ndo
podem ser obstaculos para o olhar.

Evite espacar as letras: quanto
maior o corpo, mais apertado deve
ser o tracking ou entreletra, para
permitir que as palavras sejam
percebidas rapidamente. Abrir o
espaco entre as letras para fazer

as palavras se acomodarem a um
dado espago é trapacear.

Evite centralizar os titulos na
vertical. O titulo introduz e
pertence ao texto que vem abaixo
dele, por isso o espago embaixo do
titulo precisa ser mais apertado
do que aquele que separa o titulo
do texto de cima. Nio é detalhe
de pouca importancia, e contribui
para a questdo dos titulos na
publicacio.

Compor Tipos Dessa Maneira Faz
Tao Pouco Sentido qUANTO eSTA
iDIOTICE gUE ¢ SIMPLESMENTE
sEU rEVER O, Mas € Que Estamos
Tao Acostumados Com o Estilo
Caixa Alta e Baixa Que Acreditamos
Que Todos Os Titulos Devam Ter
Esse Aspecto. O Jan White Diz Que
Isso Parece Uma Seqiiéncia De
Solucos Visuais. Tudo Bem, Aonde
No Meio Dessa Confusio Pode

Ser Encontrado o Nome Proprio

Ou o Acronimo? Voce € Cagaz De
Encontrd-Los Rapidamente? (A
Imediatez é a Esséncia Do Titulo!]

“0K” & um acronimo?

Nunca justifique tipos
grandes em colunas

PESSIMO
ESPACAMENTO estreftas porque isso
DE LETRAS :l:::l '.'m espacamento

Nunca justifique tipos
grandes em colunas
estreitas porque isso
cria um espacamento
ruim.

este tipo representa as trés dltimas linhas
do texto da histdria anterior, que precede
o titulo a seguir.

Este titulo esta flutuando

Aqui temos a primeira linha da
continuagdo do texto. O titulo flutua
a igual distdncia dos dois textos, sem
pertencer a nenhum deles.

este tipo representa as trés dltimas linhas
do texto da histéria anterior, que precede
o titulo a seguir.

Titulo ancorado

Aqui temos a primeira linha da
continuagdo do texto. O titulo fica mais
perto deste texto, e pertence a éle visual
e logicamente.
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Quatro
_ ! , razoes
Este titulo fica Este titulo fica para nio
. : 1 d centralizar
centralizado centralizado, titulos:
no Seu-espaco 1O Seu espaco: o
p g Duas metades de espago de tar%anho igual 1. Espago. Centralizar cria mini-
espacos a esquerda e a direita
(mostrados em cinza). Eles nio sio
2 P TR g S tdo eficazes quanto a acrescentar
ESte tltulo : dreas brancas de impacto que
esté a criem contraste, como ocorre com
; 0s textos alinhados 2 esquerda.
esquerda [EaEEE L Nesse caso, o grande bloco de
Uma massa de espaco vazio espaco ndo é simplesmente um

bom contraste para a negrura

do corpo do titulo, mas também
ilumina o aspecto geral da pagina
trazendo um “arejamento” ttil.

Achamos que essas

= : 2. Desintegracio. Colocar linhas
Verdadgs Sao QVIdCHtGS uma em cima da outra como
Or 81 mesmas, que uma pilha de panquecas faz de
todos os homens nascem cada uma delas um elemento

autocontido e isso torna mais
lento o0 movimento do olhar.

iguais, que sao dotados
por seu Criador de certos | e texo nio fi

. . S escrito como um 3. Pomposidade. Um formato
direitos 1nahengvels, . uc “titulo”; além disso, é artificial e consciente de
entre esses estao a Vi a, longo demais. Foi usado sl mesmo exagera a auto-
: aqui propositalmente importancia do titulo. Faz dele
d leerdade €a bU.SC&l da para exagerar e tornar o um objeto autocontido, quando

ele deveria ser apenas uma
introdugdo ao texto. Além disso,
quem € que quer transformar
pensamentos fluentes em objetos
com formato de borboleta ou teste
de Rorschach?

I PEhCidadE, ponto mais dbvio.

4. Frase. Quebrar as linhas

frase a frase, como elas seriam
ouvidas se ditas em voz alta,

faz todo o sentido. Ao dispor

as frases alinhadas 4 esquerda,
incentivamos o leitor a continuar
lendo, porque o olho nio precisa
ficar procurando o inicio da linha
seguinte,

Achamos que essas Achamos que essas verdades
verdades sdo evidentes sdo evidentes por si mesmas,
por si mesmas, que que todos os homens nascem iguais,
todos os homens nascem ue sdo dotados por seu Criador
iguais, que sio dotados 36 certos direitos ir}alienéveis,
por seu Criador de certos ~ qUC €NLI€ €85€s €5tao
direitos inaliendveis, que @ Vida, a Liberdade e
a busca da Felicidade.

entre esses estdo a Vida,
a Liberdade e a busca da
Fehcidade, Qual dessas versdes consegue ser mais clara, e de modo mais rapido?
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Evite quebrar titulos
arbitrariamente para fazé-los
caber em determinado espaco.
Leia o que as palavras dizem,
ouga as frases e entdo divida as
linhas nos finais de frase légicos.
“Quebrar com sentido” é o termo
técnico desse refinamento. Forcar
pensamentos a caber em espacos
predeterminados € tao barbaro
como ajustar um cadéver ao seu
caixdo cortando-lhe brutalmente
0s pés. Em qualquer caso, o

leitor ird imaginar um jeito de
acompanhar o titulo decepado

e compreender o sentido. Mas,

se essa brutalidade for repetida
em todos os demais titulos,
subtitulos, aspas e legendas

de fotos, serd um teste para Este titulo é um pouco grand.e

a paciéncia do leitor e vocé o

s demais para caber no seu cai-
Xao

Tipos sdo fala tornada VleV@lpOI’ IS SO é Sé abrir os olhos ¢ ouir

A variagdo no tamanho das
palavras afeta o seu significado.
Leia isso em voz alta, seguindo os
tamanhos como dicas para elevar
ou baixar o volume da voz. As
variagoes explicam e realgam o
sentido?

Tipos Sﬁ() fala tomadaViSivel: por i8s0 abra Seu Solhos € ouca

A tipografia pode cristalizar um tom de voz: ele pode ser ELEVADO ou
ABAIXADO; pode dar a impressdo de gritar - ou pode parecer que sussurra

A tipografia pode cristalizar um tom de voz: ele pode ser elevado o,

pode dar a impressao de GRITAR - ou pode parecer que sussura
302y
4 £
¢ Ty
poi\e ser® %

abaixado;

.
>

A tipografia pode cristalizar um tom de voz: ele
pode dar a impressao de gritar - ou pode parecer que sussurra
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. ° Evite pontos finais no final dos
p apo terl I l lna aqul ) titulos. Eles funcionam como
' paradas, que é tudo o que vocé nio
quer. Evite também finalizar com
pontos de exclamagio. S0 um

recurso barato.

Titulos que concentram a atenciio na foto e depois prometem um
beneficio precisam no minimo de dezoito palavras

Em antincios, a foto atrai primeiro a para que preencha o cupom e pega uma
atengao do observador, mas, como cadaum amostra gratis. £ isso que diz o guru da
pode interpretar uma imagem do seu jeito, propaganda David Ogilvy no seu livro

devemos focalizar sua atengdo naquilo que  Confissées de um homem de propaganda. Deixe a segunda linha mais
queremos que ele perceba na foto. Feito Na 4rea editorial os titulos devem ser tio curta. Isso faz com que o olho
isso, devemos motivé-lo a ler o texto do longos quanto precisem ser. (Talvez voceé fique mais perto do inicio do
antncio prometendo-lhe um beneficio. O tenha percebido com que facilidade seus texto de baixo, estimulando a
texto vai entdo estimuld-lo o suficiente olhos desembocaram no texto...) continuacio da leitura.

Fazer listas € rdpido, bom e merecidamente popular

Fazer listas € répido, bom e merecidamente popular

Evite usar o sublinhado. Ele
interfere com as descendentes (g,
j» P, G, y] € torna a mensagem um
pouco mais dificil de decifrar.

Nunca disponha as palavras na
vertical, nem que seja como uma
brincadeira visual. O coitado do
leitor vai ter de dizer as palavras
como se estivesse no jardim da

? infincia, pois foram destruidas
as relagdes habituais de cada
letra com a sua vizinha e com os
espacos adjacentes.

=CO
U CD —
B aD e O
[ E-R-N@®]
wo<os »
B0+ 350 o o

O it
—

3B O w
w O —-d S
o~

Seu peixe: ﬂéO deSleixe nem Evite gracinhas - a nio ser que

sejam adequados e esclarecedores

deixe q U e ele Se q U e ixe os trocadilhos depreciam a 3

seriedade.
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Disposigoes bisicas de titulos
comparadas. Ler algumas das
alavras pode ajudar a convence-
lo de minhas preferéncias
pessoais. Nio sdo preconceitos,
mas recomendacoes baseadas
em observacao, exame detido e
experiéncia prética. As decisoes
nunca devem se restringir a
aparéncia de alguma coisa; devem
sempre se basear no quanto uma
solugdo particular pode funcionar
em dadas circunstncias. Toda
a edicao e o design consistem
em fazer escolhas com base em
interpretagoes.

A centralizado vai
contra a fluidez e a
articulagdo da linguagem
em frases, que devem ser
expressas pela tipologia.
A margem esquerda da

ESTE TiTULO ESTA CENTRALIZADO SOBRE 0 TEXTO
ABAIXO0. TRADICIONAL, AUTOVALORIZADO,
DIGNO MAS ESTATICO, UMA PILHA ANTIPATICA DE
PANQUECAS EM CAIXA ALTA

mmmmmmmmmmmmnmmnmmmmmmmmmmimmmmmimimimimin
mmmmmmmmnmnmmmmnmmmnmnmmnmmmmmmmmmmmiInmmin
mmmmmmnmmmmmmnmmnmmmmmmmmmmmmmmmmmimimim
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmnmmmmmnmmmmmmmmimnimim

Este Titulo Esta Centralizado
Sobre o Texto Abaixo;
Tradicional, Autoconsciente, Formal, Digno
Mas o Desacreditado Estilo Caixa-Alta-e-Baixa
Torna-o Indecifravel

mmmmmmmmmmnmmnmmmmmmmmmmmmmmmmmminmimimnm
mmmmmmmmmnmmmnmmmnmmmmmmmmmmmmmmmimmimim
mmmmmmmmmmmmnmmmmnmmmmmmmmmmmmmmimniminim
mmmmmmmnmnmmmmmmmmnmmmmmmmmnmmmmmmimnminm

Este titulo também esta centralizado
sobre o texto abaixo;
tradicional, autoconsciente, formal, digno
mas estatico, como um bloco ou tronco; tudo em
caixa baixa é melhor - mas ainda morto
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm'mmmmmmmmm
mmmmmmmnmmmmnmnmmnmmmmmmnmmmmmmmmmmmimimim

mmmmmmmnmmmmmmmmmmmnmmmmmmmmnmmmmnmmmm
mmmmmmmmmnmmmnmnmnmnmnmmmmnmmmmmmmmmmimimnmim

coluna é a margem em
volta da qual tudo gira.
 para ela que o olhar
do leitor deve voltar
para encontrar o inicio
da linha seguinte. A
margem esquerda é o
verdadeiro centro de
gravidade da coluna.

Este titulo esta todo alinhado a esquerda
junto com a tipologia abaixo;

segue o movimento do olhar ja que

todas as linhas de tipos comecam a esquerda,
incentivando assim a continuidade da leitura

mmmmmmmmmnmmmnmmnmmmmmmmnmmmmmmnmnmmmimimimn
mmmmmmmmmmmmnmmmmmmmnmmmmmnmmmmimnmmimnminm
mmmmmmmmmmmmmmmmmnmnmmmmmmnmmmmmmmimiminim
mmmmmmmmmmmmnmmmmnmnmnmmmnmmmmmmmmmmiminm

Use um arranjo
que reflita
a articulacdo das palavras em frases
para que a maneira como estiver disposto
ajude a transmitir a mensagem
de modo rapido e vivo

mmmmmmnmmmmmnmnmnmmmmmnmmmmnmnmmnmmmmmmimm
mmmmmmminmmnmmmnmnmmnmmmnmmmmmmmmmmmimnimimnim
mmmmmmmimnmmmmnmnmmmmmmmnmmmmmmmmImmMmImIimnimin
mmmmmmnmnmnmmmmmnmnmmnmmmmmmmnmnmmmmminmimnmm

Este é um titulo que funciona

O tépico atrai a atengdo pelo tamanho e pela negrura dominante.
Este subtitulo contrastante expande-se a partir dele e explica seu
significado, equivalendo a um golpe de pugilismo do tipo um-dois

mmmmmmnmmmimnmnmnmnmmmmnmmmmmnmnmnmmmmimnmminm
mmmmmmmimnmmmnmnmnmmnmnmnmmnmmnmnmmnmnmnmmmimmimimin
mmmmmmmmmmnmnmnmnmmmnmnmnmnmnmmmmmmminimnmnmmmm
mmmmmmmmnmnmmmnmnmnmmnmnmmnmmnmimnmnmmmminmmminm
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Neblina cinza deveriam ser as primeiras palavras
do titulo, seguidas por algumas sobre
0-que-tem-ai-para-mim
mmmmmmmmmmmmmminmmmmmmmmmmmmmmmmiminim
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmimin

mmmmmmmmmmmmmnmmmmmmmmmmmmmmmmmmmimim
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmnmmminmmmmmmmminmim

Chefe dos ladrées ' promovido a diretor

"~

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmminm
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmim
mmmmmnmmmmmmmmmmmmmmnmmnmmmmmmmmimmimmin
mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmimmmmmimmin

Esta historia é sobre o Corpo de um titulo

mmmmmmmmmmnmmmmmmmmnmmnmmmmmmimmmmimimmim
mmmmmmmmmmmnmmmmmmnmmmmnmmmnmmnmmmmmimmim
mmmmmmmmmmmmmmnmmmnmmmmmmmmmmmmmmimmim
mmmmmmmmmnmmmmmnmnmmmmmmmmmmmmmmmmmimim

Esta historia é sobre - em titulos

mmmmmmmmmmmmmmmmmmnmmmnmmmmmmmmmimmmim
mmmmmmmmmmmmnmmnmmmmmnmmmmnmmmmmmmmmmimn
mmmmmmmmminmmmmmmnmnmmmnmnmmnmmmmmmmmmimnim
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Combinar uma imagem com o
titulo ¢ irresistivel, desde que 1)
aimagem fique acima do titulo

(0 que torna o titulo, na verdade,
uma legenda da foto), 2) o titulo se
refira 2 foto, e 3) o titulo também
prometa algum beneficio.

Imagem pequena inserida entre
as palavras, como num rébus,
torna o significado mais vivo,
personalizado, explicado.

Amplie a palavra-chave para que
se destaque e desperte interesse.

Coloque a palavra-chave em cor,
embora seja melhor colocar a
palavra-chave em preto e o resto
do titulo em cor. A tinta preta
produz o contraste mais intenso
em relagdo ao papel branco e
portanto se destaca melhor do que
qualquer cor, mesmo o vermelho
vivo, porque qualquer cor € mais
palida que o preto e portanto
contrasta menos. Mesmo que
seja um conjunto de cores puro,
brilhante, luminoso.




e

Tipo nos “leads”

Um “lead” é uma ponte que tem

uma seqiiéncia de trés passos:

0 titulo (1) propoe uma idéia
basica...
o subtitulo (2) destaca seu

significado...

o primeiro parégrafo (3) anuncia
sua utilidade.

Os “leads” personalizam o
contetdo, € com isso convencem 0
potencial leitor a entrar no texto.
Eles vendem. Mas, se forem longos
demais, ninguém vai se dar ao
trabalho de 1&-los.

Nio desvalorize o subtitulo
fazendo espalhafato, o que o levard
a perder credibilidade. Nunca
repita palavras do titulo nem
antecipe as do texto que se segue.
Isso incomoda os leitores, que
sentem estar perdendo tempo.

Fonte: sera que a do subtitulo
deve combinar com a do titulo (s6
que menor) ou com a do texto (s
que maior? A escolha depende do
estilo da publicagdo e também do
fato de normalmente seu contetido
ser associado mais ao titulo

do que ao texto. Em qualquer
caso, deve ser padronizada ao
longo da publicagdo como uma
caracterfstica de personalidade.

0 tamanho do tipo do subtitulo ¢
obviamente maior que o do texto,
sinalizando sua importancia.
Mais vital ainda: ao varrer um
subtitulo, seguramos a pagina a
uma distincia maior do que ao
examinar o texto detidamente.
Portanto, ele deve ser grande e com
entrelinha generosa o suficiente
para estimular uma leitura rapida
- ainda mais se as linhas forem
compridas.

Subtitulos com linhas curtas ficam
melhor irregulares 2 direita, para
evitar espagos desiguais entre as
palavras causados pela justificagao
do texto. O ritmo regular é
essencial para uma leitura rdpida e
fluente.

“Este ¢ inquestionavelmente o maior...”

Sera que é mesmo?

“Conte a eles o que vocé ird contar-lhes,
depois conte-lhes,
depois conte-lhes o que vocé lhes contou.”

0 tradicional cinismo jornalistico que raramente
funciona no ritmo alucinado de hoje em dia.
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Vocé quer
ter um
espaco padréo
entreas palavras
especialmente
em colunas
estreitas
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Quebre as linhas com sentido,
frase por frase, para agilizar a
compreensio, e faga-as fluir
descendo a pagina informalmente.

Crie contraste de escala, cor

e textura do tipo na pagina
empilhando o subtitulo em linhas
curtas e enfileirando-as ao longo do
bloco de texto.

OLHOS sao aberturas escritas para
aparecer antes do titulo. Podem
ser autocontidos (com uma pausa
implicita antes do titulo) ou levar
diretamente ao texto do titulo.

O arranjo tipogrfico responde a
essa variacdo. A pontuacdo (: dois
pontos, ... reticéncias) pode ser
usada para preencher o intervalo
entre a “abertura” e o titulo para o
qual ela conduz.

SINOPSES sao resumos compactos
e autocontidos do artigo, que
visam permitir uma consulta
rdpida. Recuperagio de informagao
e procura de palavras-chave sio
fatores importantes. As sinopses
devem ter informago clara e
concisa, sem vestigios de se tentar
vender nada. O aspecto formal
combina com seu sério contexto
académico. Centralize-os para
dar-lhes solenidade e justifique-

0s, pois texto irregular 2 direita é
considerado frivolo. Colocado no
alto da pdgina, ajuda a sinalizar o
inicio de outro artigo.

TRECHOS sao resumos
convencionais normalmente
restritos a 120 palavras, sobre
PROBLEMA/METODO/TENDENCIA/
RESULTADO/CONCLUSOES em
relatérios de pesquisa, ou sobre
TESES/ARGUMENTOS em resenhas.
Geralmente colocados como
primeiro pardgrafo, em bold, um
tamanho maior que o do texto.
(Centraliza-los e isola-los é melhor:
os leitores podem saltd-los com
mais facilidade.)




COMO CONTAR
A HISTORIA

A ELABORACAO DA
PUBLICAGAO

" ENTRETITULOS E CAPITULARES

ENTRET{TULOS CENTRALIZADOS OU ALINHADOS

Um entretitulo negativo divide o texto. O texto € escrito
como texto corrido e, depois de pronto e diagramado na
pagina, encaixam-se interrupcdes onde quer que fiquem
bem. Alguma palavra ou frase significativa do texto é
extraida e repetida. Os jornais costumavam seguir a “regra
da nota de um délar”, que exigia entretitulos a cada seis
polegadas, quer fizessem sentido ou ndo. Essa manobra
retroativa - embora tradicionalmente aceita - raramente
funciona melhor do que um pensamento mais funcional.

Um entretitulo positivo sinaliza um significado. Essa
atitude combina mais com a necessidade atual de fazer o
maximo possivel de trabalho para os apressados leitores:
simplificar, segmentar, categorizar... e fazer as coisas
gritarem de maneira 6bvia a primeira vista.

Um nivel de leitura (o rdpido) estd interessado nas

grandes idéias; o outro nivel (o lento) pede os detalhes.
Uma historia geralmente é construida por uma série de
segmentos em seqiiéncia — cada um sinalizado por um
titulo. O sentido de cada pardgrafo dentro desses segmentos
é dado pela primeira sentenca.

A intencdo do entretitulo é permitir que o observador
“escaneie” os elementos em bold e capte o essencial da
historia a partir de uma rapida olhada. Permite-se que
os leitores saltem aquilo que menos lhes interessa. A
expectativa é que, ao colocar a sentenga mais atraente
primeiro, eles sejam seduzidos a continuar lendo. Os
entretitulos devem ser aqueles pontos fascinantes
colocados em poucas palavras e mostrados de modo que
sejam notados.

A dificuldade com esse estilo de pensamento e de escrita

€ que quem escreve precisa saber o que quer dizer antes de
dizé-lo, para que possa estruturar a histdria em segmentos
seqiienciados e 16gicos. E claro que isso ndo se aplica a todos
08 casos, mas a maioria dos artigos hoje em dia nio sio
pecas literdrias e portanto merecem esse tratamento. Essa
solicitude se manifesta como algo amigdvel para o leitor.
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O contraste faz o entretitulo sobressair. Pode-se fazer
com que pareca diferente do texto em volta dele por
meio de:

Bold

Se 0 bold (negrito) for suficientemente intenso para
criar bastante diferencial de cor, como ocorreu aqui
(usamos Trump Mediaeval), entio provavelmente
essa é a melhor técnica. E aconselhvel usar a
mesma fonte tanto para o texto quanto para o titulo,
o que d4 a publica¢io uma personalidade distinta,
identificdvel, mesmo mantendo-a simples.

Corpo

Este foi um pouco exagerado: um corpo 14 para um
texto em corpo 10 é um pouco demais, mas com
certeza ele se destaca. O tamanho ficaria muito mais
exagerado se o entretitulo fosse maior do que apenas
uma palavra como este. Um corpo 12 funcionaria
igualmente bem, talvez melhor ainda.

TEXTURA

Embora nio seja uma boa idéia abusar do recurso de
colocar tudo em caixa alta, pois € dificil de ler. Isso
ndo é problema para um entretitulo isolado, mas
imagine quantos deles vocé nio tera de acomodar.
Entdo acaba virando um problema cumulativo.

Itdlico

Que ¢ bastante usado porque se diferencia do
redondo. O problema é que o itilico de algumas
fontes é mais palido que o redondo, dificultando
perceber o contraste. Na maioria dos tipos sem serifa,
o itdlico é propositalmente feito da mesma cor, s6
que inclinado. Nesse caso, compense escrevendo um
entretitulo de duas linhas, para que se destaque mais,
ou faga-o um tamanho ou dois maior, ou mesmo
disponha-o dentro de um espago maior.

Tipo

Como um sem serifa no contexto de um corpo
serifado, a exemplo deste Helvetica cercado por
Trump Mediaeval. Ou vice-versa: insira entretitulos
serifados em texto sem serifa.

Mas atengdo, porque isso pode ser impactante
demais, especialmente se o fundo for preto, e nio de
um cinza deliberadamente atenuado.

Duplicar

as linhas

O que produz um ponto mais forte de contraste visual,
a0 mesmo tempo que diz mais — um recurso valioso
para ajudar o leitor potencial a entrar no texto. Se usar
entretitulos de duas linhas, evite os de uma linha s6
na mesma histdria. Daria impressio de bagunga.
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Tipo dos entretitulos

Desenvolva um estilo e atenha-
se a ele. Excesso de mudangas
na sinalizagdo confunde o leitor.
Por outro lado, vocé precisa ter
suficiente variedade para poder
expressar diferentes gradagoes
de énfase. E, talvez, acrescentar
alguma variagdo visual, embora,
para nossa decepgdo, os leitores
estejam menos conscientes
desses refinamentos do que nds
editores e designers. E bom que
os leitores nao percebam. Eles
devem estar tdo fascinados pelo
contetdo que nem se importem
com o modo de apresentagio.




Um minimo de trés linhas de
texto deve aparecer acima de um
entretitulo no alto de uma coluna
ou abaixo de um entretitulo no pé
de uma coluna. Essas trés linhas
mdgicas incluem o entretitulo

no texto e o fazem pertencer 2
coluna, funcionando como uma
interrupgao.

Um entretitulo no altode —78F——u-— |

uma coluna é um erro grave,
especialmente se cair embaixo
de um titulo: fica interessante
demais e por isso atrai a
atencdo do olhar do observador
diretamente para ele, fazendo
com que seja tentado a saltar
também a coluna da esquerda.
E ainda poderia ser facilmente
confundido com o inicio de uma
outra historia.

|

A
)

Misturar entretitulos de uma NAO SIM
linha com outros de duas cria uma T S
sensagao desengongada. Faca todos M

eles com uma ou com duas linhas,
como for melhor em termos de
texto. A consisténcia passa uma
impressao de habilidade e cuidado.

SI

Viiivas e forcas sio sempre
acusadas de "ruins” porque sio
faceis de identificar e localizar.
Néo sao de todo ruins, pois arejam
um pouco a coluna de texto. Mas
causam uma sensagio incomoda
de desarrumagio quando aparecem
1o alto da coluna. (Forcas sio
vitvas levadas para a pagina
seguinte, |
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O posicionamento do entretitulo em relagdo ao Algumas vezes vocé pode usar truques, como e
texto € um detalhe importante. Nunca coloque colocar o entretitulo alinhado 2 direita, com a
o entretitulo perto do final de um pardgrafo, margem direita da coluna.

COmo neste caso,

Entretitulo alinhado & direita
Este entretitulo est no lugar errado

Por qué? Para ficar diferente — o que pode ser

porque vai parecer que pertence a algo  que niio uma razo sensata, nas circunsténcias em que
pertence — o final do texto anterior. Se vocé o VOCE nao tiver nada mais funcional em que se
fizer flutuar a meio caminho entre o pardgrafo apolar, )

anterior e 0 seguinte, pode ficar bom e nitido, En.tretltulo com recuo gr ande

e pode ser a coisa mais ficil de conseguir . Ahnheogntretltulocomorecuo, se el‘f
enquanto se digita o texto no teclado, mas tiver um tamanho incomum. O recuo normal ¢
ficard neutro: de um eme (ou seja, o quadrado do tamanho do

corpo: se voce estd usando corpo 12, 0 recuo serd
de 12 pontos). Para uma quebra menos visivel,
O propésito funcional de um entretitulo ¢ voc pode pensar em usar um

introduzir o material que vem depois, de modo
que o leitor seja sutilmente encaminhado para

Este entretitulo flutua a meio caminho entre

Entretitulo embutido, cuja leitura desemboca

14, conioieste casa: di{etamente nasentenca da qual ele faz parte. Ele
grita menos do que um entretitulo isolado, mas
O entretitulo estd no lugar certo essas palavras em bold & melhor que tenham sido
Isso ¢ suficiente no que diz respeito a relagéio SSeIa do 1n9d0~quq feregam o JEStaqUS do
com o texto de cima e o de baixo dentro da bold. Uma yarigdo d1s§o ¢ usar palavras numa
coluna. Vejamos agora a relagdo de sua posi¢do frase autocontida, termmad? S, ponta:
com o que hd dos lados. ENTRETITULO LATERAL. E questiondvel, no
entanto, se essas palavras isoladas poderdo
Onde vocé acha que é o melhor lugar possivel ser provocativas e informativas o suficiente
para se esconder um entretitulo? Jogado para trazer as pessoas para dentro do texto.
no meio do texto, para que afunde na areia De qualquer /modo, entretitulos lateral's (como
movedica acinzentada da tipologia em volta outros f?ntretltulos) devcim ser precedidos por
dele. Bmbora o jovem professor do colegial uma fatia de espago, e néo devem~ter Tecun, se
tenha decretado que o centro é o lugar certo de quISErmos que cumpram sua fungao de chamar
se colocar titulo e vocé provavelmente tenha aatencao.
continuado a acreditar nisso desde entio, é hora Vocé pode acrescentar um fio aum entretitulo
de reconsiderar. E estatico, artificial, e acima de para dar-lhe mais forga, visibilidade, cor. Mas

tudo ele esconde o
Entretitulo centralizado

Mas a leitura é um continuum linear que flui da O fio deve ir em cima

esquerda para a direita, cada linha comecando do entretftulo. Esse fio é um muro que separa um
na extremidade esquerda. Para estimular que elemento do outro. E 0 que vocé quer é separar
0 processo de movimento do olhar se dé em o entretitulo do texto anterior, ndo do texto que
ritmo regular, é muito mais aconselhvel niio vem em seguida, pois este € o texto ao qual o
quebrar esse movimento como a centralizagdo entretitulo pertence.

faz, porque cada uma dgs quebras'toma o leitor O fio ndo deve sublinhar
consciente do ato de leitura (e 0 ajuda a parar). : :
0 entretitulo, pois ele separa visualmente o

O entretitulo alinhado & esquerda entretitulo do texto correspondente,

continua o movimento suave e consistente da Vocé pode também contar com uma solugao
leitura, a0 contrastar o tipo negro contra uma poderosa ao pegar o entretitulo e empilhar
tinica grande drea clara 4 sua direita, que a torna suas palavras num bloco vertical, que € entdo
mais dramética e visfvel. (Acentralizagio divide o inserido num espago recuado na margem
espago brancoem duas partes insignificantes.) Para esquerda da coluna:

conseguir a maxima visibilidade use um Este éum Existe algum perigo em se fazer

Pequeno isso porque o “recorte” pode deixar

Entretitulo dependurado com recuo entretitulo a largura do texto tdo estreita que
que salte aos olhos no espago em branco a empilhado ~ crie um espagamento ruim entre as
esquerda da coluna. Ele puxa o leitor para dentro num recuo - palavras e/ou as letras. Portanto, s6

do texto, aproveitando a curiosidade (desde faga isso em colunas suficientemente largas para ,
que o entretitulo prometa algo interessante). acomodar essas invasoes.
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= Uma galeria de técnicas
E/—_dt’:ntretitulos.' Vocé pode

criar infinitas variagdes dessas
técnicas, a partir dos tamanhos,
texturas e caracteristicas

das tipologias. Qualquer

coisa é possivel e tudo pode

ser “correto”. Ndo hd nada
proibido, desde que ajude a
transmitir a mensagem. Ou
pelo menos que ndo prejudique
isso. E como poderia prejudicar?
Ao causar uma ruptura tao
grande e se adaptar de maneira
tdo desajeitada que desloque a
atengdo da mensagem atraindo-
a para a propria técnica. Nunca
ninguém deve comentar: “Olha
$6 que entretitulo engragado!”.

Capitulares

apitulares s3o muito
usadas no lugar de entretitulos porque
dio cor e personalidade grifica.
Elas também chamam a atengo,
acrescentam alguma forca visual 2
pégina e podem ajudar a personalizar
apublicacdo. Sio especialmente tteis
porque na verdade ndo dizem nada,
podendo ser colocadas onde quer que
sejam necessarias visualmente. No
entanto, isso é perigoso, porque elas
também implicam que “alguma coisa
nova est4 comegando aqui” - portanto,
é bom que seja assim, sendo o leitor se
sentird enganado.

Elas sdo chamadas de “destacadas”
quando estio assentadas na primeira
linha, como a letra “C” acima. Sao
embutidas no texto como “capitulares
encaixadas”, como o “0” abaixo.

spaco no qual elas
e encaixam deve
er cuidadosamente
dimensionado para
acomodar as varias larguras dos
caracteres do alfabeto (oI, por
exemplo, é mais estreito do que o M).

ambém devem estar
alinhadas verticalmente de
maneira a se encaixarem no
texto com precisdo. Nada

¢ mais amadoristico do

que capitulares que ficam flutuando
desancoradas do texto ao qual
pertencem.
Mas algumas sutilezas visuais podem
também entrar em jogo. Note como o
trago de cima deste T se alinha com
o corpo do texto na primeira linha (as
letras ascendentes saltam no espago).
Veja também como ultrapassa o espago
2 esquerda, permitindo que a serifa
embaixo se apoie na margem esquerda
do texto. Esses sao refinamentos que |
variam com o formato de cada letra. E

¢ +~"\_ aconselhdvel levd-los em conta quando

as capitulares sio muito grandes e
'\ “chamam muita atengao.
A

~iro certeiro quando vocé quer 0 maximo
impacto: uma “capitular
dependurada” colocada fora da
coluna de texto, como esta.
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NAO
/ etras tém formatos que requerem
cuidado especial, e as capitulares
sdo grandes e portanto chamam
muito a atengdo. Como neste
caso, em que a primeira linha do

texto nao invade o espaco deixado dentro
do L.

NAO
(xe as letras do texto para dentro
do espaco que fica na parte de baixo do P,
Fe T, para que elas formem a palavra da
maneira mais natural possivel. No exemplo
a seguit, a extremidade do texto ndo alinha
com o trago inclinado da letra A. Isso tem
importancia? Tem.

e NAO
dote como norma fazer
sempre um esforgo adicional
para aprimorar os detalhes
tipogréficos. Vale a pena,
pois faz o produto parecer
bem acabadoj; e se ele passa isso, é provavel
que seu contetido intelectual também
seja percebido como algo que merece
credibilidade. O A pede que o texto forme
uma pirdmide invertida, enquantoo Ve o W
pedem um perfil piramidal normal.

etras tém formatos que requerem
cuidado especial, e as
capitulares sdo grandes e
portanto chamam muito a
atengao. Como neste caso, em que
a primeira linha do texto invade o espaco
deixado dentro do L.

uxe as letras do texto para
dentro do espaco que fica na parte
de baixo do P, F e T, para que elas
formem a palavra da maneira mais
natural possivel. No exemplo a seguir,
a extremidade do texto alinha com o
traco inclinado da letra A. Isso tem
importdncia? Tem.

dote como norma fazer
sempre um esforco adicional
para aprimorar os detalhes
tipogréficos. Vale a pena,
pois faz o produto parecer bem
acabado; e se ele passa isso, ¢ provavel que seu
contetido intelectual também seja percebido
como algo que merece credibilidade. O A pede
que o texto forme uma pirimide invertida,
enquanto o V e o W pedem um perfil
piramidal normal.

Bom e ruim: Veja como é muito
mais facil ler todas as versoes
direita. E claro que d4 muito mais
trabalho do que simplesmente
fazer um recorte padrao nas cinco
primeiras linhas de texto, como
nos exemplos da esquerda.

Capitulares sio armadilhas
perigosas. Tome cuidado para

que elas ndo formem sem querer
alguma palavra; ndo ¢ preciso
dizer que bobagens acontecem nas
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dreas mais visiveis das paginas.

Evite também alinhamentos
nio propositais (“l4pides de
cemitério”] ao longo da pagina.

Linha Iateral. Esta ¢ mais uma técnica de chamar a atencdo para uma
determinada parte do texto, usada geralmente quando se quer indicar uma
alteragao ou material novo num documento técnico. Nio é muito comum

em revistas, porque os editores e designers raramente lembram de usa-la. Se
for desenhada 2 méao, em vez de uma linha vertical como essa 4 esquerda,
implicard uma intimidade e um vinculo pessoal com os editores, como se fosse
um comentdrio manuscrito a margem.

Grande idéia -
vamos usa-la
na proxima vez!




A ELABORACAO DA
PUBLICAGAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

ASPAS, TRECHOS, FALAS

CITACOES ENTRE ASPAS

Costumam ser usadas como chamariz quando nio ha fotos para
despertar aquele interesse essencial do primeiro contato, mas sao
sempre melhores do que uma imagem de segunda classe.

CitagGes entre aspas, ou simplesmente “aspas”
como se diz no jargio editorial, usam a
seducdo intelectual para trazer o leitor para
dentro da histéria. Declaragoes provocativas |
ou cheias de imaginagdo despertam atencio, \-
e se forem citacoes concretas de pessoas ‘
reais tornam-se uma forma irresistivel de
voyeurismo intelectual.

Como elemento visual, podem substituir, sem custo, outros
recursos de arte (fotos, ilustragdes), €, se inseridas com um
padrdo consistente, seu estilo visual torna-se uma das marcas
que identificam a publicagdo. Mais que isso, elas quebram a
intimidante e tediosa massa cinza do texto.

Elas sio uteis ndo s6 como chamariz, mas também deixam mais
6bvio o valor-para-o-leitor: tornam a informagco visivel no nivel
da varredura ripida e conseqiientemente aumentam a velocidade
da comunicacdo.

A eficdcia das aspas depende da sua “substincia”. Sdo palavras
para se pensar a respeito e nao apenas para passar os olhos por
cima, por isso devem conter pensamentos ricos, desafiadores.
Dé-lhes o tamanho que precisarem ter, pois seu sucesso depende
mais do que dizem do que da maneira como sio apresentadas na
pagina.

Como tém de aparecer com suficiente destaque para cumprir
sua fungio, devem ser compostas numa tipologia que as faca
bem visiveis. Seu tamanho, cor (uma nuance ou uma gradagao
de preto) e textura devem distinguir-se o suficiente daquilo que
estiver em volta.

Evite repetir as mesmas palavras no texto: isso incomoda. Mas,
se a repeticdo for inevitdvel, coloque a citagio entre aspas bem

longe do trecho em que ela ocorre no texto.
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Esta linha foi composta em Trump, corpo 14

Esta Iinha foi composta em Trump italic, corpo 14
Esta linha foi composta em Helvetica, corpo 14

Esta linha foi composta em Helvetica italic, corpo 14
Esta linha foi composta em Centaur, corpo 14

Esta linka foi composta em Centaur italic, corpo 14

Esta linba foi composta em Centaur bold italic corpo 14

Esta linha foi composta em Times Roman, corpo 14

Esta linha foi composta em Times Roman italic, corpo 14
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Isole a citagdo do texto que
estd em volta dela abrindo um
fosso de espago em branco.
Nao precisa ser muito largo,
se suas margens externas
definirem claramente uma
figura geométrica simples.

Aprisione a citacdo em sua
prépria area definida: sombra
de tinta, 4rea de cor ou boxe
(VER BOXES E FIOS).

Insira barreiras horizontais e
faga-as simples ou elaboradas,
de acordo com o estilo da
publicagio.

Exagere as aspas; elas podem
ser funcdo e diversio ao
mesmo tempo. Comece a
citacao com 66 e termine com
99.

Crie forte contraste compondo
as palavras numa fonte e
tamanho suficientemente
grandes para indicar sua
prépria importincia. O
tamanho minimo costuma ser
14 pontos, mas nada impede
de usar um corpo maior para
produzir maior impacto. Para
citagoes que se estendam por
mais de dois tergos da pagina,
provavelmente o minimo serd
um corpo 18. No entanto,
algumas fontes parecem
maiores que outras apesar do
mesmo tamanho em pontos.
Oriente-se pelo aspecto visual.




Interrompa o texto corrido com
uma frase composta de modo

a se destacar do que estd em
volta. Aqui, em bold, com recuo
2 esquerda, irregular 2 direita,
contrastando com o texto normal,
mais claro, justificado.

Use um pensamento truncado (mas
com uma frase interessante) que seja
parte do texto corrido, e enfatize-o
com um corpo maior, cor e talvez até
fazendo-o ultrapassar as margens da
coluna. Pensamentos truncados ou
incompletos trazem as pessoas para
dentro do texto com eficcia até maior
do que sentengas completas.

Quebre um paragrafo

inserindo a citagdo entre aspas
arbitrariamente dentro dele.

Nio coloque a citagdo entre um
paragrafo e outro, onde poderia ser
confundida com um entretitulo ou
o inicio de novo artigo.

NAO SIM

Escalone o posicionamento
na pagina, evitando assim o
alinhamento horizontal (tipo
“lapides de cemitério”).

Coloque as citagdes do lado de fora
da pagina. Além de serem mais
visiveis ai, provavelmente vio
competir menos com os titulos,
geralmente colocados mais a
esquerda.

Disponha a citagio um pouco recortada
dentro da coluna se a margem for estreita
demais, para permitir que fique flutuando
solta. E melhor restringir isso 2 margem
direita, embora na esquerda seja aceitdvel se
nao houver titulos por perto competindo.
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Faca a citagio mais leve do que

0s elementos em volta dela.

Optar pelo inverso do usual pode
funcionar se a citacio for encaixada
num espago apertado dentro das
colunas de texto.

Coloque uma citagdo esparramada
perto do alto da pagina, para que o
texto embaixo nao seja saltado por
engano.

Uma citagéio na margem superior
tem a maxima visibilidade,

mas ndo divide o texto embaixo
dela nem o embeleza com uma
mudanga de “cor”.

Empilhar uma citacio no alto
da pagina tira partido da maior
visibilidade da margem superior,
mas pode ser confundida com o
titulo de uma nova histéria.

Uma citagiio entre colunas
vizinhas tem uma desvantagem
que pode ser evitada: os recortes
as vezes criam colunas estreitas
demais que comprometem a
legibilidade. Faca esses recortes
altos e estreitos, em vez de
atarracados e largos.

Uma citagio comprida e

estreita inserida entre colunas
estreitas causa impacto visual,
especialmente se o contraste de
cor for acentuado. Evite deixar

as partes estreitas da coluna tio
estreitas que forcem uma variacio
muito perceptivel no espacamento
entre palavras e letras.




A ELABORAGAO DA
PUBLICACAO
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COMO CONTAR
A HISTORIA

LEGENDA

As legendas das fotos so as palavras mais importantes de uma
pagina. Conseguem o maior indice de leitura, porque as pessoas
olham primeiro as fotos quando abrem uma nova pagina. Depois
procuram a explicacdo, ja que as imagens sdo rapidas, divertidas
e despertam curiosidade. Portanto, a imagem junto com sua
respectiva explicagdo € um par usado para fisgar a pessoa que
folheia sem compromisso e fazer com que leia.

O fato de uma publicagio ser percebida como “interessante” ou
“chata” tem muito a ver com a atmosfera e com as expectativas.
Se estiver amarrada com imagens e explicagoes irresistiveis e
fascinantes para o seu piiblico, com certeza serd bem-sucedida
no mercado. Néo se trata aqui de relages piiblicas superficiais,
mas de edicdo hébil - e design! -, com base no. conhecimento dos
interesses do publico € na intencdo de servi-lo com eficicia.

Se as legendas forem manipuladas e posicionadas de modo
padronizado, o padrio ajudaré a criar uma imagem positiva da
publicagdo. A consisténcia da unidade. Mas nio seja rigido em
relagdo a isso: se precisar quebrar um padrio para esclarecer um
ponto, faga-0, mas esteja ciente de que pagara um preco.

I Nio sente para escrever as
. ] ..
legendas do jeito zwa tradicional, como aquela
o !
tarefa chata de tltima hora; escreva-as antes de comecar o texto
(¢ isso mesmo; voce leu certo). Elas devem conter o melhor
do melhor, as j6ias de informacéo mais impactantes, novas,
fascinantes e valiosas, escritas de modo que o leitor fique 4vido
por mais detalhes... razdes... antecedentes... - tudo o que possa
motiva-lo a entrar no texto. O que elas dirdo e como vocé vai
mostrar isso deve ser planejado junto, a partir do momento em
que comecar a trabalhar a historia.
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0 carpinteiro estd segurando
o martelo na mao esquerda,
0 que quer dizer que ele
provavelmente é canhoto.

wma/ 0 martelo

na mao esquerda,

. 2 0 carpinteiro estd segurando

0 que quer dizer que ele
provavelmente é canhoto.

b

Desastre ecoldgico
ameaca a Africa

-

Elefantes estarao
extintos em 2050

Tedrica, ndo envolvente:
Aqui, a imagem do elefante
transmite alguma africanidade
vaga, simbdlica, mas tem
pouca relagdo dbvia com as
palavras do titulo. E claro
que podemos imaginar o que
é. E a foto de um elefante é
sempre intrigante. Mas por
que nao associar a idéia a
imagem de modo que seja
impossivel deixar de perceber
sua inter-relagdo? Ajuste as
idéias as palavras para que
facam sentido juntas.
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Direta, irresistivel:

Aqui, a foto é também o

assunto das palavras, portanto

a mensagem da imagem e das
palavras é clara e direta. As
implicagdes relativas a “o que
tem ai que me interessa” sao que
os elefantes estarao extintos num
futuro proximo, por isso nossos
netos ndo terdo o privilégio e o
prazer de ver nenhum deles em
carne e 0550, menos ainda na
natureza. Esse aspecto vital da
historia pode constar do subtitulo
ou da primeira frase do texto.

Pense no par foto/legenda como
uma s unidade de informagao
intelectual. Aqui a legenda estd
embaixo da imagem, como seria
de esperar. Mesmo assim, ela
fica isolada: descreve a imagem
como se a observasse de fora.

O resultado é que, para ligar as
palavras & imagem, temos que
examinar, analisar, observar

e pensar, até entender as
implicacoes.

Aqui, palavras e imagem idénticas
sdo entretecidas numa entidade
integrada, s pela disposi¢do

das palavras. Esta mensagem
combinada é mais facil captar
depressa, pois foi tornada Gbvia.

A rapidez e clareza estdo a servigo
do leitor.

A foto de abertura deve atuar
junto com palavras destacadas.
Certifique-se de que o titulo e

a foto de abertura se reforgam
mutuamente, de modo que

o titulo serve também como
legenda da imagem. Examine-as
como uma entidade: serd que 1 +
1=32

(Dispense totalmente a legenda
normal para a foto climética de
abertura, se possivel, ou tire-a do
caminho para que no interrompa
o fluxo de pensamento da foto...
para o titulo... para o subtitulo, se
houver... e entdo para dentro do
texto.)

Deixe as legendas tdo longas
quanto necessirio (mas nao mais
do que isso). Ignore regras sobre
um méximo de trés linhas e
bobagens desse tipo. Se precisar
dizer um monte de coisas de cara,
faga isso. Se houver pouco a ser
dito, nio estique para preencher
um comprimento prescrito. Isso
serd percebido como uma atitude
correta que cria confiabilidade.
Permita que o comprimento das
legendas varie, porque a elegincia
¢ menos importante do que o
assunto.




Imagine que a primeira frase de
uma legenda é um titulo que.

_ define 0 assunto de uma histéria
propria. Isso forca vocé a destacar
o significado da foto e o0 aspecto
"o-que-tem-ai-que-me-interessa”
da histéria.

Comece com uma citacao
provocante da pessoa retratada e
entdo d& o nome da pessoa no fim
da citagdo. As palavras que estio
no inicio € no fim de um bloco de
texto sdo as mais percebidas.

Néo menospreze a inteligéncia

do leitor descrevendo o Gbvio.
Evite dizer “acima”, “abaixo”,

“3 direita”, "3 esquerda”, mesmo
considerando que “a gente sempre
fez isso assim, serd que eu nio
devia fazer também?”. Se essas
muletas sdo necessdrias, entio

é sinal de que a legenda estd no
lugar errado. Refaga o leiaute

de modo que cada foto com sua
legenda seja visivelmente uma

$0 unidade de informagao. Evite
também dizer “da esquerda para
a direita”. Todo mundo pressupde
isso, exceto quando a imagem ¢é
tao complicada que fica essencial
dar a direcdo de identificacdo.

Faga uma pergunta provocadora para
disparar a curiosidade ou intrigar o
leitor. Deixe as pessoas iradas: se

vocé for brando, ndo causard impacto

nenhum.

C ToL T
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JOSE DIAS esta expandindo A VACA MIMOSA tem
suas atividades gracas aos produzido tdo mais que
ganhos crescentes. Sua 0 esperado que seu
premiada vaca Mimosa dono, o fazendeiro José
produziu tdo mais que o Dias, esta expandindo
esperado, que ele decidiu... suas atividades gracas
: aos ganhos crescentes...
NAO SIM

“Quando estiver com raiva,
conte até dez antes de
falar; se a raiva for muita,
conte até cem”, de Dez
cdnones a observar na vida
prdtica, de Thomas Jefferson.

Da esquerda para a direita, Zenaide de Sousa, seu
marido Pedro (ou Escovao, por causa do bigode), com
seus filhos Pimpdozinho, Pedro Jr. e Maria.

Quem precisa de revélveres? Satisfaca seu sonho de machdo
de modo igualmente sangrento com um bom e velho arco e
flecha que mata de jeito mais limpo que bala. Além disso, vocé
tem a inigualavel emogdo de se aproximar de sua vitima sem
ser visto antes de atirar e depois pode ver o sangue esquichar
de perto.
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Refira-se aos elementos na
seqiiéncia esperada; da esquerda
para a direita, no sentido horario
a partir do alto, 4 esquerda. Se for
complicado, dé pistas para o leitor
acompanhar, mas elas serio mais
irritantes se vocé disser “o rapaz
de gravata-borboleta” em vez de
"0 terceiro a partir da esquerda”.

Nao cite 0 nome do fotografo
colocando-0 no final da legenda.
Isso interrompe o fluxo de
excitagdo. Coloque o crédito em
corpo pequeno ao longo da foto ou
em algum lugar padronizado da
pagina.

Foto de Juliana Teller

QUANDO VOCE TIVER comida suficiente no cho, as galinhas —— Certifique-se de que as palavras
véo voltar para o quintal para ciscar, fazem sentido quando usar bold
no inicio. O objetivo do bold é
atrair a atengao e seduzir o leitor
superficial por meio de algo
irresistivel. Vocé perde a chance
se 0 que disser for vazio. Teste as
palavras lendo-as em voz alta. Se
ndo fizerem sentido, reescreva a
legenda.

“QUANDO VOCE TIVER” nio
significa nada por si, por isso

a importancia que lhe é dada
pelo bold & desperdicada e o
leitor & enganado. Uma legenda
mais atraente poderia comecar
assim:

Evoque o clima da foto no estilo
do texto. Atmosfera e nostalgia
do maior impacto 4 imagem,
aumentando seu apelo e sey poder

“GALINHAS ADORAM quando
hd muita comida pelo chao e
entdo voltam ao quintal para

ciscar”, de convencer o leitor a ler.
LSt Mlemane® T AT
—_— —_ —— e x—%‘ oRsnd e —
—_——a —_— e
e —_ — P —
e —— P —— b ——
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Use um titulo quando a foto e
sua legenda constituirem uma
pequena histéria em si, A relagio
mais clara e eficaz ¢ quando as
palavras ficam embaixo da foto.
Evite separar o titulo da legenda a
nao ser que ele seja visualmente
muito forte,
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Cada foto merece sua propria
explicagdo mesmo que fique -
mais baguncado e acrescente
mais elementos. Evite juntar as
legendas num s6 bloco em outro
lugar da pagina - embora isso
melhore a aparéncia. O trabalho
extra de ficar procurando as
explicagdes é um incdmodo que
aquele que olha rapido sentird. A
longo prazo, o que importa mais:
o design da pagina ou a satisfacio
do leitor? Pense bem e entio
tome a decisao.

Use uma fonte que contraste com o
texto para que a legenda fique facil
de encontrar. Nio existe “certo” ou
“errado”, mas apenas algo adequado
ao jeito da publicacio especifica:
escuro sem serifa contrabalanga
imagens coloridas; itlico clarinho
d4 mais elegincia. Em qualquer caso,
deve ficar fluente e facil de ler.

Coloque a legenda onde as pessoas
procuram por ela: embaixo da foto. E
muito util fazer com que as palavras
sejam encontradas imediatamente.
Coloque-as em outro lugar s6 quando
houver uma forte razio funcional para
isso.
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1. 0 melhor lugar para
uma legenda (pois olhamos
primeiro para a imagem

e depois procuramos a
explicacao embaixo dela).

2. Segundo melhor lugar
para uma legenda (porque
escaneamos da esquerda

para a direita quando nao
encontramos o que procuramos
embaixo da imagem).

3. Terceiro lugar para uma
explicacdo (embora apenas
quando for necessario, quando
ndo houver espago embaixo ou
a direita).

4. Legendas em cima das
imagens com demasiada
freqiiéncia sdo saltadas. Por
que correr 0 risco?

Uma legenda de uma so linha pode ter
qualquer comprimento porque o leitor
ndo precisa voltar tudo atrés até a extrema
esquerda para achar o inicio da linha
seguinte. Legendas de varias linhas nio
devem ter mais de 60 caracteres (uma
diizia de palavras) de comprimento de
linha. Isso também ¢ flexivel, depende
do tamanho do tipo, da entrelinha, da
normalidade da fonte, do brilho do papel
etc. Se 0 senso comum sugere que o
comprimento da legenda é excessivo - ou
vocé sente algum desconforto -, entdo

divida-a em duas partes.
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Transforme anotagoes factuais em
“chamadas” indicadas nas fotos
por um fio. Elas sio mais rapidas,
mais intrigantes e transformam

a ilustragao num “infografico”
organizado ou tabulado que reduz
o esforgo do leitor - um servigo
poupa-tempo muito apreciado.

Preencha a dltima linha para criar
um bloco claramente justificado.
Esse ¢ um refinamento dificil de
conseguir sem uma cuidadosa
reescrita, mas pode valer o esforgo,
se vocé quer uma aparéncia de alta
qualidade.

Centralize a Gltima linha numa
legenda justificada para dar uma
sensagao histérica, antiquada.
Mas certifique-se de que a linha ¢
suficientemente curta para que o
truque possa ser notado.

Enterre a legenda no meio do texto
que a acompanha mas chame a
atencdo para as palavras-chave
colorindo-as (ou fazendo-as em
bold) e puxando um fio da imagem
até as palavras.

Alinhe as legendas A esquerda,
irregulares a direita. A margem
esquerda nitida torna a leitura mais
facil porque o leitor sabe para onde
deve voltar para encontrar o inicio
da linha seguinte.

Contraste a textura irregular

das legendas nao blocadas com a
geometria mais rigida das colunas
de texto. Isso da arejamento,
variedade, leveza.




Achamos que essas verdades
s3o evidentes por si mesmas;
que todos os homens nascem
iguais; que sdo dotados por
seu criador de certos direitos
inaliendveis; que entre esses
estao a vida, a liberdade e a
procura da felicidade;

Justificado, 10 paicas
(artificial, espagamento forcado entre
as palavras).

Quebre as linhas com sentido. Nao
force a linguagem a caber num
espaco artificial predeterminado;
faga em vez disso 0 espaco se
adequar 2 linguagem. Ao espelhar
a estrutura da linguagem, a
informagdo fica mais rapida e facil
de entender. Serd que importa tanto
(é s6 uma legenda)? Multiplique
essa sutil melhora pelo nimero de
legendas na edigdo e isso se torna
um auxilio 6bvio para a rapidez e
compreensao do leitor.

Coloque as palavras perto da foto de
modo que pertencam uma a outra,
obviamente com uma s6 unidade de
informaco.

Separe a legenda do texto embaixo
dela por um amplo fosso de
espaco branco. O sentido disso é
enfatizar a unidade de informagdo
foto/legenda contrastando-a

do texto corrido que costuma
roded-la.

Explore a vantagem secreta da
nao-justificacio: a flexibilidade
do comprimento da legenda.
Vocé pode variar o niimero de
palavras e mesmo assim manter
o ntimero de linhas, deixando
algumas legendas com linhas mais
compridas e outras com linhas
mais curtas, como for necessario.
E mais facil e faz com que uma
bagunca potencial pareca nitida e
controlada.

Achamos que essas verdades
sdo evidentes por si mesmas;
que todos os homens nascem
iguais; que sao dotados por
seu criador de certos direitos
inaliendveis; que entre esses
estdo a vida, a liberdade e a
procura da felicidade;

Alinhado a esquerda, irreqular a direita,
maximo 10 paicas (ainda forgado, mas
com espaco entre as palavras estavel e
sem entreletra artificial).

Achamos que essas verdades

sao evidentes por si mesmas;

que todos os homens

nascem iguais;

que sao dotados por seu criador

de certos direitos inaliendveis;

que entre esses estdo a vida,

a liberdade e a procura da felicidade:

Alinhado a esquerda, irreqular & direita,
quebra de linhas com sentido, frase a
frase, refletindo a linguagem falada.
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A Degrada a dignidade das fotos com um
corte arbitrario s0 para consequir alinhar as

legendas por baixo.

B Deixa uma margem desarrumada embaixo
das legendas (o que cria um aspecto ainda
pior numa pagina com outros elementos).

C Camufla as diferencas de comprimento das
legendas dividindo o texto no mesmo nimero
de linhas, mas variando o comprimento de
cada linha para acomodar as palavras.
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_———— ————— —== Coloque as legendas alinhadas

et e —=——=  adireita, irregulares A esquerda,

—_— —— ~=—=  apesar da regra de bom senso de
— === que sdo mais dificeis de ler do que

as irregulares a direita. Associar
legenda e foto pelo alinhamento
vale o risco se houver poucas
linhas (cerca de oito) € forem
Alinhado & esquerda é mais facil de acompanhar, porque  Nio h proble-  curtas (perto de trés palavras).
0 otho sabe para onde ir ao voltar para a esquerda (mesmo que maquandoa  Faca o teste do chato: vocé leria
as linhas parecam bem cheias de palavras, desde que ndo haja legenda &  isso bem?
linhas demais). Sem ddvida, as legendas irregulares a esquerda pequena como
intimidam um pouco quando as linhas sdo muito compridas, hd esta, disposta
muitas delas e a variagdo dos recuos é grande. 0 que vocé estd  em linhas cur-
lendo agora ndo € o que realmente gostaria de ler, ndo &2 tas com recuos
relativamente
discretos.

— .;; Nunca ponha a legenda em cima

% = da foto porque as pessoas nio
?@ irdo vé-la. Corra o risco s6 se ndo

= = houver outro lugar para coloca-la
e e porque a foto sangra para baixo
(veja nota sobre isso na pagina 137,
repetimos aqui porque € muito
importante).

] Coloque a legenda a direita, se ndo
houver lugar embaixo. Olhamos
primeiro a foto, espiamos em

.—&: baixo para achar a explicagio,

— 7 depois nos movemos para a

I — direita pois estamos habituados

I a seqiiéncia esquerda-direita. Se
ela tampouco estiver ali, entdo

1 procuramos na extrema esquerda.

Se ndo estiver 14, desistimos.

A maioria das pessoas salta as

legendas que estdo sobre as fotos.

oo |
—_—
Lo )
—_—
—
Sy -
—— ———————Divida as legendas em segmentos

e coloque-os em torno da
ilustragdo, de modo que cada
segmento fique o mais perto
possivel daquilo a que as palavras
se referem.

I
l[‘

Centralize a legenda embaixo
da foto mesmo que isso resulte
numa mancha sem graca. Na
verdade, isso cria um eixo que
une foto e legenda. Ela poderia
também ter a mesma largura da

|
|

|
[

; foto, ou ser bem mais estreita, pois

: 0s pequenos espagos vazios dos
Margens e cantos quadrados (1) passam a idéia de habilidade e preciso, lados ﬁcam patéticos quando sio
sendo interpretados como credibilidade e confiabilidade. Se quiser a legenda insignificantes demais.

mais estreita, faca-a bem mais estreita (2). Os mindsculos espagos em (3)
parecem ter sido roidos por um rato.
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Centralizar a legenda ao lado
da foto no sentido norte-sul

- provavelmente vai parecer
ainda mais desarrumado do que
centralizd-la embaixo dela, por
causa dos insatisfatdrios espagos
que sobram. Melhor subir a
legenda ou descé-la para alinha-la
com o alto ou o pé da ilustracao.
O alinhamento contribui para
fazer com que “pertengam uma a
outra”.

Il
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Sm——— e
Use sempre a “margem — ——
" i 3 T E———
regular” para unir a legenda = [T
A SR———y =0
foto. Se vocé puser a margem —] p—
. . Y z Com————
irregular junto 2 foto, ficard um
espaco de separagao_grande e A margem alinhada da legenda fica junto a foto, para
baguncado, e elas nio parecerio que uma grude na outra. Isso & melhor do que...
pertencer uma a outra tao ®
obviamente como quando vocé
——— e
une as duas faces retas. — —
—— - —
—_— _—
R SSap—

... deixar o lado irregular da legenda encostado na foto,
pois 0 espaco desarrumado entre elas separa uma da outra.

Alinhe um lado da legenda com
uma das margens verticais da
ilustragdo. A idéia é ancorar

as palavras 4 imagem o mais
claramente possivel. Isso
funciona tanto se as linhas

estdo justificadas como se sdo
irregulares, mas é mais enfatizado
com linhas irregulares (e é sempre
melhor com as legendas embaixo
€ ndo acima das fotos).

i
i

T
IhlnLJ L—lhhl

il
il

Acerte a linha de cima ou a de EEes e g v
“ o Cm————
baixo da legenda com a margem — —_—

superior ou inferior da foto para
enfatizar sua interdependéncia.
Além disso, escolha a “margem
regular”.
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aumente o tamanho do corpo
coloque a tipologia em bold
acrescente entrelinha

linhas mais curtas
passe para um tipo sem serifa

Aumente o efeito da unidade de
informagio imagem/explicacio
capturando e explorando o espago
em volta. Blocos com fundos, cor,
sombreamento, molduras, barras,
sobreposicdes... qualquer coisa
serve (mas serd que € o caso?).

Deixe as palavras paralelas a
margem da foto se esta estiver

de lado ou inclinada na pagina.
As palavras pertencem 2 foto,
ndo a pagina. Ao orienti-las na
mesma dire¢do, vocé funde a foto
e as palavras que a acompanham
numa s entidade. Mas reserve
truques como esse para ocasioes
inevitaveis.

Imprima legendas sobre imagens
com muito cuidado. Os tipos
foram feitos para ser lidos. Nio h4
desculpa para a ilegibilidade. As
palavras s6 devem ser colocadas
contra um fundo suave, nunca um
fundo cheio de coisas.

Compense a maior dificuldade de
leitura, assim como o risco de uma
impressdo ruim (isto ¢, quando as
letras tém falhas), sempre que o
tipo for aparecer contra um fundo
que ndo seja branco. :




IMAGENS

( ( Imagens sdo diferentes de palavras, assim como 0s
cheiros diferem dos sons. As palavras apelam mais ao
intelecto, as imagens s emogoes. Quais sdo as melhores
fotos de um desastre de avido! Uma meia dependurada
num galho de drvore ou uma boneca com 0 10sto
quebrado. Elas dizem mais do que palavras - mais ainda
do que fotos de corpos dentro de sacos sendo carregados
morro abaixo. ) 7 — LinDA ELLERBEE, jornalista

A BLABORAGAO | Tmagens 40 a primeira coisa que vemos numa pagina. 520
DA PUBLICAGAO | r4nidas, emocionais, instintivas e despertam curiosidade.
Elas introduzem o observador na informagao. Devem ser
usadas com um propésito estratégico, nao apenas para
dividir o texto ou deixar a pdgina menos sem graga. Nao
i sio0 elementos subordinados, portanto ndo devem ser
£ tratadas como tal. Publicacdes sio uma mescla - uma
parceria — entre o visual e o verbal.

como contar | Existem trés tipos de fotos e ilustragoes.
A HISTORIA

Imagens de clima emocional sdo fotos ou ilustragoes
conceituais estimulantes. Seu objetivo é causar impacto,
intrigar, seduzir e desse modo capturar os leitores, por isso
qualquer coisa vale. Talvez um termo melhor para defini-
las fosse chamariz.

10 As imagens informativas sao as
13 documentais, factuais, realistas.
Devem ser tratadas de modo
simples, direto, para manter a

credibilidade.

As circunstanciais sio as imagens
mediocres com as quais deparamos
sempre. Podem ser as melhores
disponiveis, mas ndo merecem destaque
especial. Deixe-as pequenas.

Cada uma tem sua legitimidade e precisa
ser reconhecida pelo que €, para que possa ser
tratada adequadamente.
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Bonita
mas
irrelevante

mas

interessante

Escolha as imagens por serem
significativas, nio por sua beleza.
Obviamente, ¢ melhor que sejam
bonitas, mas beleza costuma ser
uma consideragao secundéria.
Pergunte-se primeiro se a imagem
contribui para a razdo de ser da
reportagem, da histéria, do artigo
ou da mensagem. Se, além disso,
for bonita, maravilha!

D& destaque a imagem
significativa tanto em tamanho
quanto em localizagdo. Use

as demais imagens e idéias no
grupo para dar-lhe apoio (a isso
as vezes se chama de “o principio
da galinha e seus pintinhos”).
Construa o leiaute em torno desse
ponto focal. Obviamente: isso
deve resultar de um acordo entre
editor e designer.
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Junte imagens pequenas e forme
um bloco de impacto para tirar

o méximo partido de sua forca
combinada, em vez de salpicar

a pagina com elas isoladas. Os
leitores potenciais olham primeiro
os elementos nio verbais; assim, se
0 recurso impressiona a primeira
vista, serd registrado e tornard a
revista mais “interessante”.

Qualquer coisa inesperada em seu
contexto causa impacto e portanto
seduz. Um elefante surgindo de
repente no meio de paginas de
tabelas e graficos de estatisticas
estimular até o estatistico mais
dedicado e absorto. Seja ousado e
aproveite imagens arriscadas.




Use palavras que dirijam o
observador para o que vocé
quer que ele perceba. Cada um
interpreta uma imagem do seu
jeito. Portanto, explique cada foto
com palavras — individualmente.
A intengdo dessas duas imagens

¢ ilustrar a eficicia do corte:
paisagem horizontal, jogador de
basquete vertical. Mesmo havendo
outras interpretacoes possiveis,
uma interpretacao hipotética foi
colocada em itélico, na forma de
dialogo interior.

Coloque as imagens em cima

do texto que se refere a elas. As
imagens despertam curiosidade

€ emocao, por isso use-as como
gancho para mergulhar os leitores
na histéria. As pessoas olham
primeiro as imagens, depois
costumam procurar a explicagio
embaixo delas (ver pgina 137 ¢ o
resto do capitulo LEGENDAS).

Atravesse a dobra com um
elemento grande. Ele vai ampliar
aescala da impressao e mudar
aforma da dupla, fazendo-a
parecer uma imensa pagina
horizontal composta de duas
pequenas verticais. A forca supera
ainterrupgdo criada pela dobra;
portanto, nao se preocupe com
desalinhamentos de impressio
porque ninguém os percebe. Mas
cuidado: a dobra s vezes arruina
a parte importante da imagem,
como ocorre aqui com o castelo
de Salzburgo.

Faca cortes radicais. Livre-se

de coisas que dispersam ou

sio irrelevantes e torne visivel
apenas a parte significativa.
Sacrifique a imagem sem do,
para destacar o sentido. Comece
no ponto focal dela e venha para
fora até achar o ponto de corte
adequado. Entao pare. Procure
adequar o formato da imagem 2
mensagem e nao a 4rea na qual
ela serd inserida.

“Olha s6 que paisagem bonita...
me lembra as pedras da serra
gadcha... sdo pedras calcdrias...
tem um monte de carneiros por
ld... e o tempo muda de cinco em
cinco minutos... lembro de um
piquenique maravilhoso ld com...
deve ter sido em 97...

como o tempo voa...”

“Que garoto alto, deve
ter uns catorze anos,
imagino...

0 que serd que fez ele
ficar alto assim?
Muito horménio...
Olhe como ele pula...
vai ver que o tenis
ajuda...

espere ele chegar aos
quarenta anos...
rapaz, ai muda tudo...”
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Coloque as fotos ao longo da
parte superior, pois é para onde
olha quem folheia as paginas ao
abrir a revista pela primeira vez.
Aproveite a0 méximo a qualidade
magnética das imagens de
atrairem as pessoas para dentro da
revista.

Coloque as imagens na parte

de fora das paginas para que se
destaquem ao ser folheadas ou
percorridas rapidamente pelo
investidor ainda indeciso, que
deve ser convencido por elas a
virar um comprador... e depois
disso ser transformado em leitor.

Esconda imagens sem importincia
no pé da pagina, pois pouca

gente olha essa parte. E para

onde devem ir aquelas fotos sem
graga mas inevitaveis de gente

se cumprimentando e sorrindo
forgado ou recebendo algum
prémio. ’

Relacione a direcio inata da
imagem com sua posicio na
pagina: o que se olha de cima para
baixo fica melhor no pé da pagina,
0 que ¢ visto olhando para cima,
10 alto da pagina. Essa logica
amplia o impacto e a ilusio criada
pela pdgina e também permite
obter uma dupla mais poderosa,




para a dupla”. E confortavel

Enfatize o fluxo esquerda-direita
¢ virando-a-pagina dirigindo
intencionalmente o olhar

para fora da pagina. Esquega
ditames preconceituosos de .
que “as pessoas devem olhar

fazer as pessoas olharem para
a dupla, mas o conforto ndo
deve ser o principal critério, e
sim a comunicagdo dindmica.
Isso requer usar toda a técnica
disponivel, mesmo que quebre
as regras.

Molduras em volta de imagens
sdo 1iteis mas perigosas. Se
forem em bold ou coloridas,
chamardo a atengdo para

si mesmas; mas podem dar
personalidade se usadas de cabo
a rabo. Molduras leves definem
margens de dreas claras.
Molduras limpas e simples
costumam funcionar melhor,
mas tudo depende da situacio.

Sangre para obter maximo impacto.
Os sangramentos fazem a imagem
continuar na imaginagio para fora
e além do corte. Sangre grande,

ndo sangre pequeno. Sangramentos
em pequena escala quase nio sio
notados, especialmente se a margem
for estreita. Ver MARGENS.)
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Faca fotos grandes parecerem
maiores contrastando-as com
fotos pequenas (ver EscaLa
GRANDE). O afegio parece maior
quando perto do chihuahua. Evite
preencher o fundo ou a 4rea em
volta. Essa interferéncia visual
diminui a importancia das fotos
e costuma reduzir o impacto
intelectual do todo - embora
possa aumentar seu interesse
visual. Mais uma vez: o contetido
se sobrepde 4 forma.

Dé a foto o tamanho que sua
importincia merega, mas nunca
amplie uma foto s6 para preencher
o espago disponivel. Grande é igual
a importante, pequeno € igual a
sem importédncia. Procure ampliar
as fotos o suficiente para que os
detalhes aparegam com clareza,
quando o proposito delas for
informar.

Composi¢io com centro
inexpressivo faz com que a

foto simplesmente fique 14,

como um fardo ou um tronco.
Desloque o horizonte: se o céu for
importante, o horizonte deverd
ficar mais baixo. Se o chéo for
importante, eleve o horizonte
para o alto da p4gina. Pontos de
vista inesperados dio vida a um
assunto comum: ponto de vista
da minhoca, vista aérea, de dentro
para fora...

Fotos de pessoas devem ser
espontineas, naturais, francas.
Nao devem ser fotos de pessoas
autoconscientes de estar sendo
fotografadas. E uma revista
tampouco é lugar para fotos

de documento de identidade.
Credibilidade e realismo
dependem de contetido emocional
e também de explicarmos por que
0 assunto € interessante. O bonec:
deve traduzir isso. '




Imagine o papel como uma parede vazia...

Explore as relacoes entre

uianelas” adjacentes. O que é uma
]

foto impressa sendo uma ilusdo
—uma versio em miniatura — da
realidade vista através de uma
janela?

... na qual alguém abre duas “janelas"...

Nada unifica as vistas destas trés janelas...

Alinhe os horizontes em fotos
adjacentes. E leve em conta
também o formato das fotos.

Alinhe o nivel dos olhos das
pessoas, pois ele equivale a
linha do horizonte quando nao
h4 linha do horizonte visivel.
Quando esses niveis nao se
alinham, temos a incomoda
sensacdo de que alguma das
pessoas tem os pés enterrados
no chio ou de que subiu num
caixote.

Relacione a escala dos
assuntos em fotos vizinhas
para que fagam sentido juntas.
Elas devem se relacionar
internamente, em tamanho,
assim como externamente,
como retdngulos na pagina.

i

... para que vocé possa ver
uma vista (a fora.

~
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Arranjo geométrico. Unidas pelas margens. Unidades sobrepostas
Regular e sem graca. Nao 0 grupo é visto como do centro para fora,
inspira muito, mas talvez um objeto unificado, como cachos de uvas,
faca todo o sentido numa uma declaragao, uma acrescentam movimento
seqiiéncia. coisa autonoma. e congelam as imagens.
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O grupo é um ponto focal, um
nexo de significado. Um bloco
espremido ¢ uma manobra
editorial potencialmente muito
mais 1til para focalizar a histéria
e criar impacto concentrado do
que simplesmente para amontoar
algumas imagens s6 porque
assim elas parecerio mais bonitas
e fortes em conjunto. Razdes

e intengoes editoriais devem
comandar o jeito como as fotos
sdo combinadas. Bonecos, por
exemplo:

=
==
: ==
—— — E_—
L = [ |=E= )
Bonecos enfileirados num  Bonecos sobrepostos Bonecos silhuetados, Bonecos divididos por Bonecos empurrados para
alinhamento geométrico  (note que o maior é sobrepostos e compostos  fios verticais. Parecem 0 pé da pagina para dar
disfarcam a variedade e supostamente o mais em escala variada para espetos de churrasco realce as suas falas que
comprimentos de texto. importante). criar um agrupamento verticais para algum flutuam acima deles.
naturalista. anuario.
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Dicas para arranjos logicos

.. afinidade natural de assunto.
Relagoes, idades, interesses
comuns...

.. Organizagdo seqiiencial.
Identificagao verbal ou

por niimeros; simbolos de
associagao como & (“e”
comercial, colchetes,
parénteses ou mesmo simbolos
matematicos como x + X + X -y
= <Z...

... fundo em comum, seja
ele significativo (como uma
cortina de fundo simbolica)
ou meramente superficial em
comuim, como uma cor, textura, -
listras...




. forma em comum. Alto e
estreito, curto e atarracado,
circular, ou tudo cortado em
angulo. Ou levado um passo
adiante e combinado com a
direcdo na qual as fotos foram
tiradas: tudo em vista aérea, ou no
ponto de vista da minhoca...

.. temas visuais como selos de
correio, fotos em dlbum, tiras
de filme numeradas, fotos em
molduras ou com margens
denteadas...

... pessoas reagindo umas s outras
de maneira amistosa ou ndo, em
imagens contiguas...

... movimento dentro das imagens
que leve o olhar a acompanhar a
agdo conforme o assunto salta de
uma imagem para a vizinha...

... um elemento transhordando
e invadindo a imagem vizinha,
para enfatizar e dramatizar o
movimento € a direcao...

... stcessdo mecénica. Mago de
papéis unidos por clipes, uma
mao, jungao mecanica...

... €11Caixe numa matriz. A
superficie torna-se a forma na qual
as fotos sdo inseridas. Caixas, favos
de mel, telhas etc.

IMAGENS 151

|

mm



152 IMAGENS

Imagem em espelho: inverter o
original cria a ilusio de duplicagio,
oposicao. Espelhe a imagem
lateralmente e de cima para baixo:
reflexo no lago? Cuidado com
botdes do lado errado... e palavras
ETNAID ARAP SART ED.

Adverténcia: Usar um truque
uma vez pode funcionar, mas da
segunda vez ele tem metade do
efeito. Usa-lo mais de duas vezes
provavelmente nao daré efeito
nenhum, pois os leitores passam a
perceber o truque como tal € isso
faz com que se desinteressem.

Juntar metades de imagens: desde
que tenham afinidade de formato
e de sentido (pré/contra, gordo/
magro, feio/bonito, jovem/velho,
vazio/cheio, antes/depois, dentro/
fora).

Aumentar o tamanho enfatiza o
crescimento. A diminuigdo torna
6bvio o encolhimento. Levando
um passo adiante e usando a
sobreposicio implicamos um
relacionamento muito mais
intimo. Além do fluxo, pode ser
interpretado como de/para, antes/
depois, causa/efeito.

Inserir uma imagem pequena em
outra grande implica uma relagio
num contexto mais amplo. O
gato estd cacando o rato, mas as
sombras tornam a cena sinistra.




4

3: Agora ela andou de lado
até a nossa janela, suas
cabegas olhando para dentro,
checando se algo comestivel
esta dentro - do lado de ca
da parede.

2: Ela chega perto, cresce
em tamanho, e nosso nivel
de conforto diminui, espe-
cialmente porque ela parece
vir em nossa direao.

1: Uma hidra de sete cabecas
a distancia. Nao assusta:
estamos sequros do lado de ca
da parede, olhando-a atraves
da janela da foto.

Elementos-chave cruzam os limites
da imagem. Uma silhueta parcial
brinca com o espaco imaginério
que separa o observador do assunto
da imagem.

As margens da imagem diluem-se
num perfil esfumado: onirico, fugidio.
O oposto do truque da “janela” acima.
Tem uma vantagem adicional para a
p4gina: um formato ndo retangular no
meio de padroes geométricos.

4: Opa! Uma das cabecas
quebrou o vidro, penetrou no
nosso lado da parede e esté no
quarto conosco! Tudo bem que
ela sorri - mas o seu bafo!
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Uma imagem dividida em
segmentos para enfatizar a
multiplicidade de elementos
assim como a sua complexidade,
mas preservando a evidente
interdependéncia do assunto.

A versio em negativo é estranha,
fantasmagoérica, ameacadora, irreal.
Nio é tio simples de ler como a
versao em positivo, mas cria um
clima.

IMAGENS
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Fotos como fotos de fotos. Encare
as fotos nao apenas como imagens,
mas como objetos realistas feitos
de papel, sobre os quais as imagens
foram impressas. Entio manipule
0 suporte - 0 papel - como se fosse
0 “objeto” a ser reproduzido.

Flutuando sobre o fundo, devido

a sombra que projeta. Isso nio

se restringe a simplesmente
acrescentar uma margem escura
em dois dos lados da foto, por
1850 veja SOMBRAS para obter um
resultado que convenga, que fique
realista.

Jogadas na pagina como folhas

de outono. O efeito pode ser
conseguido simplesmente
colocando as fotos em angulacoes
aleatérias e sobrepondo-as aqui

e ali, mas a ilusio fica mais
convincente com o acréscimo de
sombreados.

Pontas reviradas funcionam
como ilusio de Gtica se estiverem
corretamente dispostas: o Angulo
do canto dobrado deve ser de 90
graus e a linha AB deve ser reta.
Com freqiiéncia ela aparece curva
e parece errada, pois essa é uma
impossibilidade fisica. Teste isso
dobrando uma folha de papel.

Margem rasgada do papel no qual
a foto original parece ter sido
impressa d4 uma sensacio de
iminéncia, violéncia, realismo (ou |
divércio?). |

Cantos de foto e anotagées i mio
€ cor sépia ou pontos marrons
comuns em fotos antigas de
albuns.

Moldura em papel branco, itil
para fotos antigas que usavam.
essas bordas em ziguezague.




Desenhos nio sio s6 imagens
feitas 2 mao. Tém vantagens
editoriais que os tornam valiosos
como meio de comunicagio,

se usados funcionalmente. Seu
poder é sutilmente diferente e
um caso 4 parte no complexo

e rico mix editorial de técnicas
de comunicagio. “Pela foto
vemos a realidade e pela palavra
a compreendemos. Pelo desenho
compreendemos a foto e pela
foto acreditamos no desenho”,
diz Sven Lidman, presidente da
Academia Sueca da Palavra e da
Imagem.

Seletividade: interpretar excluindo
(ou seja, “editar cortando fora”)
material irrelevante, para destacar
o que é importante. Por que a casa
a direita ndo tem porta de entrada?
Pergunte ao editor.

A visualizagdo da estrutura
interna e da anatomia nio pode
ser feita de nenhum outro jeito.
CORTES € VISTAS EXPLODIDAS
dividem essa complexidade em
fatias assimil4veis, que tornam
acessiveis as relagoes. Aqui
vemos onde fica a despensa, o que

contém e como funciona.

Explicacao de como alguma
coisa funciona e de como as
coisas se relacionam umas
com as outras como neste
grafico. Graficos transformam
estatisticas em imagens (ver

GRAFICOS).

an

Combinar o “qué” real com o
técnico “como” num DESENHO
ESTENDIDO que leve a foto para
além de suas margens e explique
fora delas como se construiu o
objeto na foto.

IMAGENS
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palavras com imagens para criar

! Uma compreensio mais viva e um
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Inventar quando as palavras
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Palavras entretecidag com
imagens dio um toque de
€xtravagincia e podem aliviar
um pouco o peso de uma
matéria,




GRAFICOS

Todas as visualizagoes - de tabelas de palavras a representagoes
pictoricas - sdo interpretacoes de idéias ou dados. A alternativa
mais “pura” € apresentar fatos com elegincia, de modo
simples, limpo, neutro, e deixar que os observadores tirem suas
conclusdes. A alternativa “impura” ¢ explicar e usar énfase
visual para chamar a atengdo para o ponto principal ou para a
conclusdo. No contexto da elaboracdo de publicagdes, o editor
e 0 designer devem decidir qual ¢ o assunto e apresenté-lo de
maneira que o significado seja transmitido como ¢, de forma
direta e aberta. Sem falsificacdes, tendenciosidade ou artificio, e
integralmente, com o servigo que se espera de uma publicacdo:
transmitindo conhecimento de modo rpido e dindmico.
Sempre hd o perigo do exagero ou da interpretacio equivocada.
“Ha mentiras, as desgracadas mentiras, e estatisticas”, disse
Benjamin Disraeli, primeiro-ministro da rainha Vitéria.

N
OBJETIVIDADE D|STOR¢A0
‘0 EQUILIBRIO
Depende da sua integridade e julgamento.
Vocé determina o qué e como vocé
realca,

enfatiza,
tira importancia.

ABLABORAGAO | Grficos sdo iteis porque as pessoas gostam de elementos visuais,

DA PUBLICACAO . . . L1
especialmente os funcionais. Eles aumentam a legibilidade

e agregam um valor percebido. Enriquecem o produto e

acrescentam-lhe estatura. Além disso, como estio sob nosso

controle, podem ser trabalhados para enriquecer o aspecto visual.

como coNTAR | Gréficos aumentam a velocidade de comunicagdo ao mostrar
AHISTORIA | relaches estatisticas de modo mais rapido e claro do que as
palavras. Além de apresentar o contexto, focalizam os aspectos
vitais da mensagem. Revelam conexdes, ilustram conceitos nio
visuais, inventam uma metafora ou simbolos iconicos para o
assunto. Por serem visuais, podem ser usados como iscas para
mergulhar o leitor potencial no texto. E, ¢ claro, sio capazes de
persuadir e modificar opinides (como Disraeli deixou implicito).
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No contexto de uma publicagio, um hom grafico é:
' funcional, se contém fatos,
Dersuasivo, se transmite uma opinido,
eficaz, se sua opinido for clara e rapida,

atil, se estiver focado e comparagoes como:
O que é mais importante!
De que modo mudoy!
O que é provivel que aconteca?
Qual a importénciq dessa mudanga?
De que maneirq afeta os interesses do leitor?

Se voce esta falando de copinhos plésticos
para café, ndo insista no fato de que sio
baratos, feitos de compostos quimicos
comuns, faceis de fabricar, simples de
empilhar, ficeis de empacotar, biodegradsveis,
leves... e todos esses detalhes técnicog que
podem ser fascinantes para engenheiros e
fabricantes, INas para mais ninguém, Em veyz
disso, fale sobre o que os copinhos fazem por
vocé - mantém o café quente Dpor mais tempo
sem queimar seus dedos. Essa ¢ 4 razio que
provavelmente importa pbara os consumidores,
Depois entre nos detalhes técnicos, se ainda
forem de interesse,

O que vocé diz (e a maneirs de dizé-lo) deve ser tio valioso, tio claro e
fascinante que nio precise de artificios, Se for chato, é porque o contetdo

também ¢, e vai continyay chato ndo importam quantos fogos de artificio
vocé invente para enfeit4-o,

Bvite colocar embelezamentos gratyjtog que desviem a atengdo do assunto.
56 use fundo quando ele contribuir para a compreensdo. Menos ¢ mais.

Concentre-se no significado que 0s dados tém para o observador e mogtre-
0s da maneira maig simples que conseguir. A metq ¢ a clareza,

Escolha o formato adequado para o objetivo dos dados. Existe uma
infinidade de permutagoes e combinagges dog elementos basicos,

Padronize a maneirq de manipular elementos recorrentes como os
numeros relativos 3 valores, fontes, escalas, indicacdo do ponto norte,
simbolos-chave, molduras etc., de modo que quem procurar possa sempre
aché-los rapidamente da mesma maneira, no mesmo lugar.




Graficos-pizza mostram as
relagdes das partes com o todo.

- O circulo representa o total, os
pedacos, cada um dos segmentos.
Comece no “meio-dia” e continue
no sentido horério, do maior para
0 menor.

Se houver mais de seis segmentos,
extraia um deles e subdivida-o ou
acrescente pedagos secundarios.
Esclareca a mensagem usando

um icone em vez de um circulo.
Coloque as legendas puxando fios
para fora da figura.

Barras horizontais mostram
quantias independentes
comparadas umas s outras, mas
sem relaciond-las com algum
total ou seqiiéncia de tempo.

Empilhadas na horizontal, podem
ter uma disposicdo aleatéria,

em seqiiéncia alfabética,
hierarquizadas por ordem
crescente ou decrescente...

de qualquer maneira que faca
sentido.

As barras podem ser feitas de
unidades contdveis, ou permitir
visualizar o assunto da estatistica.
Se forem compridas demais,
podem ser divididas ou dobradas.
Ponha os dizeres dentro.

Colunas verticais comparam
quantias entre si € podem
também implicar uma tendéncia
a0 longo do tempo, segundo o
esquema “de” a esquerda, “para”
a direita. Se a intencdo ndo for
essa, use barras horizontais.

Disponha as colunas por
significado, aleatoriamente ou por
ordem crescente ou decrescente,
ou usando qualquer outro recurso
que ajude a comunicar.

Use figuras em vez de barras
(l4pis, chaminés, girafas...) e
coloque os dizeres de modo que
sejam lidos de baixo para cima.
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Histogramas ou grificos lado a
lado comparam quantidades com
mudangas peridicas abruptas.
Colocar as colunas juntas enfatiza
o fluxo esquerda-direita e d4 forca
ao aspecto "histérico”. Juntar os
dpices destaca a tendéncia mais do
que as mudangas periddicas.

Pirdmides populacionais ou
graficos de barras laterais
comparam dois conjuntos
varidveis de valores.

comparam variagdo de atividade a
partir de uma referéncia.

Barras ou colunas deslizando
acima e abaixo da linha comparam
variagoes dentro de séries em
relagio a uma referéncia, Imagina-
Se que o0 positivo fica acima ou 3
direita da referéncia, o negativo
abaixo ou 2 esquerda.

Variagdes comparativas de
segmentos dentro de um total: o
total predomina, o que dificulta
discernir as diferencas; ao
organizar as barras a partir do
valor interno, as diferengas ficam
mais visiveis.

Colunas flutuando num certo
ambito permitem comparar
unidades variveis contra um
fundo comum de escalas.

O comprimento das barras
representa um conjunto de
valores, o grau de preenchimento
pode representar um conjunto
secundario... ou mesmo
crescimento.

Indique editorialmente

a importincia usando
sobreposicdes, € fazendo o mais
importante predominar em
primeiro plano.




Colunas ou barras segmentadas
comparam tanto.os totais como
os seus componentes. Se houver
mais de quatro segmentos

por barra o grafico pode ficar
incompreensivel.

Grafico (curva, linha) enfatiza a
tendéncia de flutuacdo ao longo do
tempo, pois mostra uma linha que
une nddulos de dados. Uma linha
com ziguezagues pronunciados
indica mudangas bruscas. Uma
linha curva representa mudangas
graduais. O grau de declive/aclive
indica a intensidade da mudanga.

Grificos de superficie destacam
o grau de flutuagdo ao longo do
tempo. Em vez de formar uma
linha, os dados definem o limite
de uma 4rea. Isso coloca a énfase
na quantia acumulada abaixo do

limite (linha).

Gréficos de pontos ou de
distribui¢io mapeiam intimeros
detalhes antes que se possa
deduzir algum padrio ordenado
ou médio. Em gréificos mais
elaborados, os pontos mostram
fatos, a linha descreve a tendéncia.
Valores comparativos podem ser
expressos por pontos de diversos
tamanhos.

Organograma ou diagrama em
arvore mostra a hierarquia humana
e linhas de responsabilidade. Pode
ser lido em qualquer direcio, mas
tradicionalmente o chefe est4 no
topo ou a esquerda. Para destacar
nomes ou cargos, embeleze os
boxes; para enfatizar as relagoes,
dé destaque aos elos e diminua a
importédncia dos boxes.
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Graficos de bolas, esquemas ou
diagramas de redes de atividades
mostram relagdes entre conceitos
tedricos. Uma aparéncia
esbogada denota espontaneidade,
flexibilidade, producao de idéias
(como escrever num guardanapo
de papel]. Um aspecto mais
organizado denota rigor, decisio.

O tamanho das bolas corresponde
a importancia dos elementos que
representam. A largura das linhas
de conexao reflete uma hierarquia
1n0s processos de conexio.
Elementos importantes podem
ser mostrados em primeiro plano;
os de apoio, mais atrés.

Diagramas de retangulos
comparam proporgoes de dreas
com clareza. Fazem isso de
maneira bem mais precisa do que
gréficos-pizza ou de bolas.

Os mapas localizam lugares

10 €sPago € mostram suas
relagdes. Podem ser precisos
para uma consulta cientifica,
ou entdo a realidade pode ser
manipulada (até caricaturizada)
para se destacar um ponto

- especialmente quando a
imagem ¢ bem conhecida, como
o contorno do mapa dos Estados
Unidos.

Plantas permitem localizar
objetos fisicos no espaco e
relaciond-los entre si, mostrando
sua aparéncia de um ponto de
vista aéreo.

Linhas do tempo mapeiam
sequiéncias ao longo do tempo,
comegando 4 esquerda. A pr6pria
linha pode ser enrolada ou
dobrada para ficar menor. Marcos
podem ser indicados por fcones.




Fluxogramas, grificos de _ ?' E A E:j 3:1}33

£ processo ou graficos como fitas
: dobradas mapeiam seqiéncias de

samento. Quando os boxes [ =
pen 2 [ -EEE

se tocam ou sobrepoem, o fluxo
ganha maior énfase.

[«

Grifico de Gantt é um diagrama SEMANAS| 2 _}J ¥ s~
seqiiencial simples que representa A
pontos de decisio plotando agoes

concorrentes relacionadas com é
periodos de tempo. Representa -
pontos de decisdes estratégicas no

tempo. Os finais das barras podem )
significar continuidade, fim,

evento especifico etc.

l

1

et

—_—

Arvores decisorias ou matrizes de
prioridades descrevem seqiiéncias
légicas do tipo sim/ndo e se
assim/entdo assado.

Graficos PERT (Project Evaluation
Technique) e CPM (Critical Path
Method) sdo diagramas de redes
de atividades. Eles mapeiam
complexas relagdes de processos
a0 longo do tempo e alertam

a administragdo a respeito de
pontos criticos em que as agoes
se sobrepoem. Os comprimentos
das linhas representam o tempo
exigido para completar um passo.
A mais longa (0 caminho critico)
em bold controla todas as outras.

PIOR

24
o
T
—
w |
=
—
.

Matriz de prioridades ¢ uma

grade em que se plotam itens e
preferéncias para ajudar na tomada
de decisio.

A B R T el
|
I

Diagramas de posi¢do mapeiam RS
valores ou preferéncias - .
comparativos nas coordenadas ¢ i
cartesianas (eixos x e y). O zero COR-DE-ROSA . VERDE
fica no centro. Aqui, considera-se o
que o verde é muito melhor que o
cor-de-rosa — é itil para a tomada B
de decisao.

RUIM

’
.
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Empregam-se niimeros em
jornais ou relatorios para
identificar a tabela no texto
ou em referéncias cruzadas.
As tabelas podem estar tao
proximas de seu referente
que dispensem os niimeros.

00:2

Boer an atr b thoss @ nast v i

-
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0s titulos podem ter dois estilos: 1)
um titulo conciso definindo o topico
(publicagdes-académicas, cientificas,
técnicas), ou 2) uma sentenga inteira
explicando tanto o topico como as
implicagdes (contextos mais didaticos
ou jornalisticos).

Subtitulo (em
corpo menor)
para expor uma
descrigao ou
as implicagoes
dos dados.

0 canhoto é a coluna
da esquerda da tabela
que lista os assuntos
ou categorias nas quais
a informagdo esta
dividida.

Notas de rodapé devem ser colocadas em 0 campo ou corpo
corpo menor do que o da propria tabela, mas  da tabela contém
mantendo a legibilidade. Cada item deve estar os dados exigidos
numa linha separada, comecando a esquerda. pelo canhoto e

A melhor maneira é usar a, b, c para pelos titulos.
identificar as notas. Os assuntos da “nota”

vao primeiro, por Gltimo vao as “fontes”,

Titulos de coluna definem
canhoto define os topicos  diversos fatores na coluna.
abaixo dele, mas, se o Costumam ser longos demais
titulo da tabela ja da conta e determinam a largura da
disso claramente, pode-se  coluna, por isso faca-os
omitir esse outro titulo.  concisos e abreviados.

0 titulo principal do

Um titulo
abrangente

junta duas ou mais
colunas por meio
de um fio ou de um
espaco simples.

-

o T
Eﬂ R A 7 W [ T
r—— }——h,__\_’—-
BN '
CAERUTESURLEIRAN
dolsapunios
Bupeea, B
I L |

Topicos do canhoto devem ser
longos o suficiente para definir

0 assunto de modo inteligivel. A
primeira linha de cada item deve ser
alinhada a esquerda e as outras com
recuo, para facilitar a leitura.

Células sdo
unidades de espaco
em que um item
horizontal faz
intersecdo com
outro vertical.

Titulo embutido

interrompe o fluxo
vertical da tabela e
define um assunto
diferente no material
abaixo dele.
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Tabelas

Seu propdsito é comprimir um
monte de informagdo num
pequeno espaco. Se forem
construidas de modo inteligente
tornam os fatos mais faceis

de entender. Existem dois

tipos basicos: as estatisticas
(quantidades, porcentagens,
freqiiéncia etc.) e as verbais (ver
pdgina 166). Como em qualquer
outra coisa na comunicagao, a
mensagem e sua andlise, assim
como a pretendida interpretagio
pelo receptor, determinam a
organizagao intelectual e portanto
a forma resultante da tabela.

As variagoes na disposigio sio
infinitas. Mas mesmo as mais
complexas s3o construidas a partir
de ingredientes de padrio simples.
Trabalhar com padroes € vital,
porque o receptor da mensagem
ndo terd de quebrar a cabega para
descobrir a técnica, podendo
concentrar-se no contetdo.

7

Faca as tabelas mais largas ou
mais estreitas que as colunas.
Alinhé-las com as colunas deixa
a pagina mais arrumada, mas o
desalinhamento faz com que se
destaquem como “ilustracées”,
aproveitando a0 maximo sua
textura e formato contrastantes
em meio 2 rigida estrutura cinza
da pégina.




Fator | Fator 2 Fator 3 Fator | Fator2  Fator3

Topico A mmmm _ mmmm mmm TépicoA  mmmm  mmmm mmm
Tépico B mmmmmm mmm mmmmm TépicoB mmmmmm  mmm  mmmmm
Tépico C mm m mmmmm Tépico C mm m mmmmm
Tépico D mmmm mmmmm mm TépicoD  mmmm  mmmmm  mm
spacos entre colunas largos demais Malsaper’cadofac1htacompara§6es ........... N
Fator | Fator 2 Fator 3
Nao monte as tabelas espacadas TépicoA mmmm  mmmm  mmm
demais. Intervalos artificiais Tépico B mmmmmm mmm mmmmm
entre as colunas dificultam TépicoC mm m mmmmm
a leitura e as comparagdes. TépicoD mmmm  mmmmm  mm
Evite dimensionar as tabelas de P P

0 mais facil: itens alinhados & esquerda em vez

modo que caibam em espacos de centralizados

predeterminados. Em vez disso,

dé-Thes os tamanhos que o !
material exigir. 5 r
R 5 f
& o
S B a
-£ 19 v
$ : °
o c n
& -8. : Titulo y
J 3 : em nhas
Y 2 4
& 3 i curtas
Este titulo ridiculamente comprido consome espago N i o sobrepostas
TopicoA  mmmmm mmmmm mmmmm mmmmm mmmmm
TépicoB  mmm mmm mmm mmm mmm
Topico C - mmmmm . mmmmm mmmmm mmmmm mmmmm
TépicoD  mmmmmm mmmmmm mmmmmm mmmmmm  mmmmmm
Controle o comprimento dos & (Colocaros  Ilegivel: 6 com
titulos. Eles costumam ser S ¥ & tiposde nunca, palavras curtas,
dil ) SETL e & ladosoem jamais, abreviaturas
4 causa da largura excessiva FEES T ) caso de em hipdtese ~ criteriosas ou
das tabelas. Empilhe-os. N¥ 3o dd-§ desespero alquma quando usar tipos
condensados
Defina as tabelas com boxes, ————— i
fios horizontais ou fundos - —
coloridos para dar-lhes uma _—— |
? forma retangular nitida. Isso Sanoil
cria uma impressio de precisao Egn st
| e trabalho cuidadoso. ——
Melhore o rastreamento Fator | Fator2  Fator 3 Fator | Fator2 Fator 3
horizontal para ajudar o olho a TépicoA mmmm  mmmm  mmm TépicoA mmmm  mmmm  mmm
viajar de oeste para leste e de Tépico B mmmmmm mmm  mmmmm Tépico B mmmmmm mmm mmmmm
8§ —
volta para oeste. Isso melhora Tépico C mm " S Tépico C mm m mmmmm

a legibilidade e torna mais
claras as relagées na tabela. Tépico D mmmm  mmmmm  mm

Entrelinha generosa

Tépico D mmmm mmmmm  mm

Fios entre as entradas ou grupos de entradas,
desde que essas separacdes nio sejam
confundidas com as linhas que associam os
itens funcionalmente.

Insira uma Fator | Fator2  Fator3  Fator4 Fator | Fator2  Fator3 i

fadaextade  1oi0n  mumm  momm oo oo Uma faixa bem clara . |

espaco a cada TépicoB  mmm mmm mmmmm  mmmmm de cinza ou cor atris TépicoA  mmmm mmmm mmmm |

trés linhas, TopicoC mmmmmm  mmmmm  mmm m de cada entrada (uma  TépicoB  mmm mmm mmmmm i

de modo que ?’Pimg mmm mmmmm - mm mmmm sim, outra ndo) ou TépicoC  mmmmmm  mmmmm ~ mmm i
N 3 Gpico mmmmm mmm mmmm mmm -

o leitor intua TEGE moor.  m m grupos alternados. 0 TopicoD mom  mmmmm

que esta lendo tipo sobre cinza ou cor

o Topico G & s dificl o [TopcoE  mmmm o momm |
glp_nmel d a TépicoH  mm mmmm mmmm mmm € mais dificil de ler do Topico F mmmm mmmm mmmmm
t{ t;]madou d  Topiol  mmmm  mmmmm mmmm mmmm que sobre branco, por
1Nha:ao. meio Topico ) mmm mmmmm  mmm mmmm 15.59 e§sas linhas mais
em cada grupo TépicoK  mmmm mmmm mmmm mmm dificeis de ler podem
de entradas. Tépicol  mmmm mmmmm  mmmm mmmm acabar sendo saltadas.
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Propostas da administracio questionadas pelos acionistas

° aumento de 10% no lucro nos préoximos seis meses julgado insuficiente
© 45 centavos extras de dividendos por ago considerados injustificados
® 33% de aumento no saldrio da administracio tido como ofensivo

° compra de trés limusines para os executivos avaliada como extravagincia
° leasing de jatinho rejeitado como consumismo

Propostas da administracdo questionadas pelos acionistas

° aumento de 10% no lucro nos proximos seis meses julgado insuficiente
© 45 centavos extras de dividendos por acdo considerados injustificados
® 33% de aumento no saldrio da administragdo tido como ofensivo
° compra de trés limusines para os executivos avaliada como extravagincia
o leasing de jatinho rejeitado como consumismo

Propostas da administracdo questionadas pelos acionistas

& aumento de 10% no lucro nos proximos seis meses julgado insuficiente
% 45 centavos extras de dividendos por acdo considerados injustificados

< 33% de aumento no saldrio da administracdo tido como ofensivo

*= compra de trés limusines para os executivos avaliada como extravagancia
& leasing de jatinho rejeitado como consumismo

Propostas da administragéo questionadas pelos acionistas

° aumento de 10% no lucro nos proximos seis meses julgado
insuficiente

° 45 centavos extras de dividendos por agdo considerados
injustificados -

© 33% de aumento no saldrio da administragdo tido como ofensivo

® compra de trés limusines para os executivos avaliada como extravagncia

® leasing de jatinho rejeitado como consumismo

Propostas da administragdo questionadas pelos acionistas

Aumentar 10% no lucro nos proximos seis meses: julgado insuficiente
Declarar 45 centavos extras de dividendos por agdo: considerado injustificado
Aumentar 33% o saldrio da administragdo: tido como ofensivo
Comprar trés limusines para os executivos: avaliado como extravagancia
Fazer leasing de jatinho: Iejeitado como consumismo

PROS: Administracio CONTRAS: Acionistas
Aumentar 10% no lucro nos proximos seis meses Insuficiente
Declarar 45 centavos extras de dividendos por acio Injustificado
Aumentar 33% o saldrio da administragao Ofensivo
Comprar trés lumusines para os executivos Extravagdncia
Fazer leasing de jatinho Consumismo
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Tabelas de
palavras

Quando feitas de palavras, sio
uma “tabela de palavras”, pois
ndo ha texto corrido. Apresentam
pedacos de informagdo inter-
relacionados, mas sem comparar
dados. A maneira usual de
identificd-las é por meio de listas
com bolas. Se a informagio

fosse seqiiencial, seriam usados
nuimeros em vez de bolas...

... nunca centralize os itens,
porque isso camufla a capacidade
que as bolas tém de identificar a
lista toda como uma lista de bolas.
Sempre alinhe as bolas 2 esquerda.

... 1do confie em vinhetas
decorativas para enfeitar a tabela.
Evite splashes, cores... qualquer
coisa estranha que nio ajude a
explicar o significado.

... Teescreva a mensagem
para revelar a estrutura de
pensamento. Organize as idéias
intelectualmente de modo que
possam ser mostradas visualmente
para tornar 4 mensagem mais viva.
Identifique os protagonistas pelo
corpo, tamanho, destaque em bold,
cor.

... tabule a informagdo em
comparacoes lado a lado, o que

d4 maior velocidade do que ter de
ler sentencas inteiras. Esqueca as
bolas: deixe que a estrutura visual
dé conta da organizacio.

.. ou entao faga um corte editorial
que reduza tudo a0 minimo-
possivel, para que fique tabulado.
Agora ficou como uma “foto dos
pensamentos” - um conjunto de
idéias visualmente organizadas:
uma tabela de palavras.




Evite complexidades que
confundam, como este espaguete.
Edite o material de modo radical
para se livrar de tudo o que ndo
tenha a ver com o assunto. Compare
apenas quatro linhas num gréfico (a
ndo ser que elas estejam claramente
separadas).

Torne a habilidade de desenhar
elegantemente funcional ao
hierarquizar a informagao: use a
linha mais grossa ou a de colorido
mais vivo para o assunto principal,
a linha de grossura média para a
informacao com a qual o assunto MORTE
estd sendo comparado e a linha mais DO CHEFE
leve para informagao subsidiaria.

Dirija a atengdo para os pontos
principais com palavras. Identifique
os nédulos. Deixe todo o resto de
fora do grifico mas faca referéncia na
legenda.

COMPRA

AGOSTO  SETEMBRO

Force o olho a perceber a dire¢io

usando setas. Ou, se os dados

permitirem, faca isso de modo mais a
sutil deixando a linha vazar para o

€spago.

linha fina é fraca e timida quando
indica projegdes futuras, enquanto
uma linha grossa mostra confianca
no futuro.

' 1

Expresse opinides graficamente: uma l‘ [
|

‘I |

Passe a mensagem instantaneamente
colocando icones em vez de
palavras, ou vice-versa. Mas faga isso
com cuidado e substitua clichés por
idéias arejadas.

Torne a compreensao o mais
imediata possivel. Evite codigos

e legendas, porque exigem tempo

e esforco para decifrar. Coloque
dizeres nos proprios elementos para
uma compreensio imediata.
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... mas ndo faca isso, é enganacio

Eu me excedi

com certeza
nos feriados - Parece que
por que eu eu ndo fui
comi tudo tdo mal assim
aquilo? neste ano,

A escala vertical (quilos)

e a horizontal (meses) sao
representadas do mesmo jeito.
0 resultado é uma declaragao
equilibrada do fato.

apesar de tudo!

H
: -
\ 910 e —
910
2o our Nov bEZ |
{ 2
I A escala vertical (quilos)

foi exagerada para tornar
a forma alta e estreita. As
mudangas dao a impressao
de ser rapidas, repentinas,
espetaculares.

A escala horizontal (meses) foi

Interpretamos o que vemos

de acordo com o hébito:

supomos que as coisas devam

ser de determinada maneira
porque sempre foram dessa
maneira. Quando a linha de

um grafico aponta para baixo
deduzimos que alguma coisa
ruim estd acontecendo, ~—~—_mas
quando ela aponta para

cima — concluimos que as
coisas estao melhorando. Uma
linha estavel indica pouca
mudanca, e uma atividade intensa
¢ mostrada pela flutuagio

N\

Use a distorgdo para destacar
melhor um ponto. O homem
se sente mal porque sua linha
sobe ripido demais. Ela est4
feliz porque sua linha parece
razoavelmente estavel. Qual

€ o correto? Ambos. A taxa de
mudarnica dele ¢ muito mais
acentuada que a dela, que sobe
preguicosamente, embora a
informacao seja idéntica. Apenas
as escalas so diferentes. Vocé
chamaria isso de comunicagio
inteligente ou simplesmente de
pura enganagao?

“Crescimento” ou “encolhimento
& um fator de direcdo. As barras
estao encolhendo? Néo faca
suposicdes sobre essa diregao
esquerda-direita fundamental.
Cheque as datas.
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exagerada para deixar a forma
atarracada e larga. As mudancas
parecem morosas, prosaicas,
1101— pouco significativas.
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G
AN Assumimos a dire¢io esquerda-
direita como algo estabelecido.
e lk ] As coisas comegam na extrema
i _ ) 4 (/ ) esquerda e terminam na
) \\ a) extrema direita. As mudangas
D @3 {‘) que ocorrem em seqiiéncia sao
DEZ31 DEZ5 DEZ1 NOV5 NOV1 OUT5 OUT1 N plotadas na mesma diregdo,

é claro. A conotacio esté tio
firmemente estabelecida que é
praticamente automdtica. Poderia
existir outro jeito?




SORVETE
a |
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z
3 o1
Fim de semana Acdo de Natal
normal Gracas

(ada coluna foi desenhada com a mesma
largura e sua altura indica variagdo.

0 perigo de usar imagens.

O sentido do gréfico estd
distorcido, pois o tamanho do
sorvete “mais alto” tornou-se
grande demais. Paramos de
ver altura e passamos a ver
dimensdo.

A ilusdo de espago e perspectiva.
O lugar imaginério no espago

a partir do qual os objetos sdo
vistos faz toda a diferenca. £ tudo
uma questao de proximidade e
de angulos de visdo. Um pacote
de suco de laranja parece maior
quando estd perto de vocé do

que quando estd do outro lado

do balcio. A maneira de explorar

Fim de semana Aciode  Natal

normal Gracas

Se as colunas sao transformadas
em unidades pictéricas que
podem ser contadas, mas as
proporgdes gerais das colunas
permanecem constantes, as
comparagdes ficam claras

- talvez até mais claras.

o7

[
‘. 77
\::,l/
Fimde Acdode  Natal
semana Gragas
normal

Quando a barra simbélica alta vira
uma figura realista, sua altura

(que é o que supomos estar sendo
comparado com a das demais)
expande-se para os lados e fica
imensa. As comparagdes ficam
distorcidas: em vez de altura, temos
imensidao.

perspectiva e diregdo pode fazer
com que a interpretacdo sofra
desvio.

0 pacote visto de frente.
Imagine que é feito de
plastico transparente, de
modo que o nivel de suco
de laranja dentro dele
seja visivel; esta cheio
até trés quartos.

ﬂnﬂﬂﬂ Hm

Um ponto de vista
superior do mesmo lado
do pacote. 0 topo parece
maior porque fica mais
perto, por isso ele parece
mais vazio.

Vista da esquerda,

a caixa de bananas
parece to distante que
encolheu até virar algo
insignificante e as uvas-
passas ocupam lugar

de honra e parecem ter
volume enorme.

0 4ngulo de visdo afeta a interpretagio
da perspectiva: podemos fazer as
unidades encolherem ot se expandirem.
A caixa 3 esquerda contém uvas-passas
e tem metade da altura da que contém
bananas, 2 extrema direita.

Is

Ponto de vista da barata.
0 pacote parece mais
cheio, porque o topo
parece bem menor. As
estatisticas em todas as
trés versdes sdo precisas.

00

Vista da direita, a /
caixa de bananas fica [ é
mais proxima, por

\\ isso seu tamanho é

a8

o)

7%

imenso. A caixa de

uvas-passas parece
= insignificante.

2/
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Uma pizza olhada bem de Olhar a pizza a partir de 0 pedaco de um quarto ests Se o pedago de um quarto
cima: uma declaragdo neutra,  determinado angulo introduz um na frente, mais perto de nos for separado do circulo e
mostrando a pizza dividida fator de relagao espacial. 0 pedaco enquanto olhamos para a pizza  aproximado de nés, nio ha

em um quarto e trés quartos, de um quarto esta mais longe, por inteira, por isso & melhor vocé mais o que pensar: pode pegar
todos & mesma distancia. isso pertence ao seu amigo. ndo por a mao nele, é meu! que é seu,

A tridimensionalidade tem efeitos
perigosos. Existimos num espago
de trés dimensdes, e interpretamos
automaticamente seus sinais
implicitos. Objetos mais proximos
de nés se intrometem na nossa
consciéncia de maneira mais
poderosa e tém maior urgéncia do

A primeira vista, o que faz um

pedago de pizza parecer maior que os distantes. Se vemos uma
que o ‘t’l!t“’? Ost dois P,ed?/COS, sdo pizza de lado, do jeito que ¢ trazida
geometricamente iguais. Vocé vé . ;

a chance de desonestidade? numa bandeja, o pedago mais

préximo de nos fica sendo nosso. A
implicacio da proximidade alterou
nossa relagio com aquilo que
estamos olhando.

840

135

J\J:L W lq_ L

Amendoim Batatas

As calorias numa xicara A alta barra de amendoim A barra da batata, mais As posigdes foram Um novo truque

de amendoim (840) e e foi pintada de preto. curta, foi pintada de trocadas. A batata & vista  foi acrescentado: a

puré de batata (135) foram A forca do preto atrai preto. Apesar de seu antes do amendoim, e sobreposicao Ele nos

plotadas como simples o olhar para ele. Como tamanho diminuto, & sua interessante textura leva a deduzir que

barras em silhueta. Nao conseqiiéncia, a barra mais percebida do que reduz a barra maior de as batatas estio “3

hd opinido implicita e sio  do amendoim predomina  na versdo anterior, amendoim a um papel frente” dos amendoins

mostrados apenas os fatos. sobre a insignificante diminuindo a importancia secundario no fundo. 0 que fica mais perto '
barra da batata. do amendoim.

do observador leva
vantagem.

A aparéncia grafica dos elementos
influencia o significado. A maneira
pela qual a superficie dos itens ¢
texturizada, colorida, padronizada
e o lugar em que sio colocados
podem embelezar e chamar a
atencdo. Podemos fazer com que
se destaquem ou mergulhem no -
fundo.
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BOXES E FIOS |

| DEVE SER
IMPORTANTE, :
JA QUE £ MOSTRADO |
COMTODAESSA |

W
oy |
- “ |

O que eles tém que pode interessi-1o?

Eles tornam as coisas mais Vvivas, ricas:
cada boxe ¢ uma nova oportunidade para
mais um titulo irresistivel.

Eles esclarecem: destacam pontos
importantes quando colocados no alto da
pagina; minimizam pontos sem importancia no pé da pagina,

A ELABORACAO | Eles ddo coesdo e personalidade ao produto quando seu formato
DA PUBLICAGAO | € padronizado e repetido de modo consistente.

como conTAR| Eles simplificam a histéria porque material subordinado, que
AHISTORIA| 1o deria ser um estorvo no fluxo principal da histéria, pode ser

dividido e colocado 4 parte. Além disso, a parte principal da

historia também fica parecendo IMENor, por isso intimida menos.

Eles convidam os leitores a entrar na hist6ria, pois as pessoas
840 atraidas por tudo o que parece curto e faci]

Eles dividem a hist6ria em camadas ao separar um elemento
subsididrio da parte principal.
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Boxes sao divisorias ficticias.
De que modo segregamos coisas
umas das outras no mundo
tridimensional?

1. Aprisione o objeto numa 4rea
cercada. A cerca vista de cima
parece uma linha.

2. Torne o objeto dificil de
alcangar. Eleve-o para um plano
que flutue acima do que est4 em
volta.

Na pagina vocé cria a ilusio de

planos ao fazer com que o plano
que estd pairando acima projete
uma sombra no plano abaixo dele.

Ao encard-lo de frente, esperamos
ver algo parecido com isso

(veja o capitulo a seguir sobre
Sombreamentos).

3. Superestime o valor do objeto
ou sua condigao de objeto especial
colocando-o numa situagio
simbdlica, como uma jéia numa
almofada,

A almofada vai parecer algum
tipo de fundo, no que se refere a
textura, cor, formato...

4. Aprisione o objeto num caixio

- tudo bem, numa caixa de sapato.

Menos depressivo.

Eis como ele parece visto de um
aviao a um certo dngulo (ao ser
visto bem do alto, a simples caixa

vai parecer a cerca da vaca, acima).

Esqueca as paredes que definem
a parte de “dentro” e vocé tera
um pedestal sobre o qual o objeto
¢ mostrado (esse truque também
pode funcionar bem para o
exemplo do “sorvete”).

Deixe as paredes externas de fora
e voce terd entalhado a ilusio de
um nicho dentro da superficie em

volta.




|

Mostre o objeto numa moldura bonita
e dependure-o na parede 2 vista de
todos para que parega especial.

... Ou mantenha-o simples:

... variando apenas a grossura das linhas...

[pPEEEmmmEE ¢ ¢ 0 06 0 0 0
! (I
| I o

| —— | @ 6 0 06 @ 0 ¢

... 0 padrdo das linhas...
Py ENNERNEDDE ®
B B
] ]

Cmagnnnan®

... 0 tratamento dos cantos...

... ou entdo invente formatos, cores, sombreamentos, gradacdes...

... Ou miniaturize uma moldura
e reproduza-a na pagina. Vocé
ndo precisa desenhar sua
prépria moldura. E mais fécil
roubar alguma, se conseguir a
que seja adequada ao assunto,
contexto, publicacdo, piiblico
leitor.
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Altere o contexto imaginario da
superficie plana:

Dobre um canto de um simples
pedaco de papel (a margem da
dobra deve ser reta, nao curva,
para criar um verdadeiro trompe
I'oeil, uma ilusdo que “engane o
olho”).

Um mural no espago projetando
sua sombra na paisagem atras
dele. Passarinhos sdo pistas
excelentes e faceis.

Parte de uma imagem ou grafismo
abrangente, como um homem-
placa ou esse cartum bobo.

\ Invada o espago negativo com

elementos que venham de fora. Um
recurso inesperado, de impacto.
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Vista de cima Vista lateral

Vista ambigua

Vista impossiv

[

el

Jogue com “figuras impossiveis”.
Desenhe trés linhas paralelas
eqiiidistantes em volta de uma
forma. Junte os cantos. Alguns
deles fazem sentido visualmente,
outros parecem errados. Se vocé
juntar os “errados” do lado de
dentro e cortar fora os “errados”
do lado externo da figura, acabar
construindo uma forma iluséria
impossivel.

Uma caixa pequena demais
para seu contetido. O material
dentro ganha dimensio, porte,
e fica ameacador ao ultrapassar
o perimetro e se espalhar pelo
espaco em volta.

Para obter contraste dramitico,
coloque uma drea em primeiro
plano contra um fundo inesperado.
O poster parece enorme porque

¢ definido por um rinoceronte,
que sabemos imenso [esta € uma
gravura em madeira de 1515, de
Albrecht Diirer). Fazer as palavras
sangrarem para além das margens
do boxe cria a ilusdo de deixar
ainda maior tudo aquilo que estd
dentro do boxe.

pee===aa
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Junte os boxes para 1) combinar
unidades disparatadas numa massa
visual de maior impacto e 2) criar
uma relagio entre eles ou com o
que estd em volta, Desse modo,

0s boxes podem se tornar uma
ferramenta editorial cujo valor esta
em sua capacidade de explicar por
meio do arranjo.

Unifique os boxes por meio de
alguma caracteristica grifica
compartilhada, como cantos
arredondados. ..

.. ou disponha-os contra um
fundo unificador usando uma
moldura que defina o limite do
espaco branco atrés deles, ou faga
com que todos projetem uma
sombra que caia sobre o espago
“atrds” deles, ou coloque-os
diante de uma ampla faixa de cor
que vaze por trés deles... (tudo isso
sio ilusces)...

-+ O separe-0s intencionalmente
de seu fundo colocando-os em
dngulo, como se fossem folhas de
um biombo...

. ou incline o fundo mantendo os
proprios “outdoors” na vertical..




~
-

™\

) -

b
.. ou coloque-os sobre uma foto

que mostre imagens carregadas
de sentido e que possa telegrafar
0 contexto a primeira vista...

.. ou elabore mais o aspecto
gréfico, s por diversao: encare-
0s como partes de iluses
tridimensionais, como finais

de vigas que avancam na nossa
direcdo, ou painéis de uma parede
escalonada em vérios niveis, ou

- qualquer coisa!
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Deve-se deixar
que os recursos da
arte falem por si?

Combine titulos e molduras:
Elementos recorrentes podem

e devem ser construidos dentro
da estrutura do design, porque
isso enriquece a impressao
cumulativa de todos os elementos
visuais. Os editores sabem com
antecedéncia o que e 0 quanto
tém que escrever... e a produgio
fica mais fécil: vocé ndo precisa
reinventar a roda a cada vez. Aqui
estdo algumas abordagens nessa
variedade infinita:

a. Uma tela de tevé com cantos
arredondados em seu mével...

b. Uma etiqueta cinza grudada
sobre o rétulo de um frasco de
remédio...

c. Uma etiqueta branca sobreposta
a uma etiqueta com um contorno
cinza...

d. Uma etiqueta branca flutuando
a frente de outra maior, colorida...

e. Duas etiquetas empilhadas
unidas por uma barra...

f. A drea da etiqueta definida
pelo final da linha de um grafico
esticada para fora do boxe - um
pouco de artificio s6 para abrir as
comportas da represa...

g. Orelhas... fichas de arquivo...

h. Um espago aberto...




FIOS

|

Fios sao disponiveis 8 pontos
%nsta'ntaneament'e numa 4 pontos
infinidade de variedades de

larguras e padroes. Vocé nao 2 pontos
precisa Prqcuré-los, porque 1 ponto
eles estao incluidos em

todos os softwares 1/2 ponto
de editoragao 1/4 de ponto (fio de cabelo)
eletronica.

Encare-os como
recursos de
arte gratuitos.

guias

Os fios organizam o espaco, que

é 0 material mais valioso com

0 qual “desenhamos” paginas.
Eles articulam limites e, como
paredes e cercas, s30 sinais
maravilhosamente tteis para
quem varre depressa com o olhar.
Eles ajudam a definir os elementos
na pagina.

Fios acrescentam “cor” a uma
pégina por simples contraste:
imagine uma pagina que so tivesse
tipologia cinza-palido com um
encorpado fio preto jogado em
algum lugar... ou entdo um fio
finissimo contrastando com um
corpo preto grande em bold. As
combinagdes sdo ilimitadas e
acrescentam vida, vibragio.

Fios podem ser usados
funcionalmente para destacar e

enfatizar palavras significativas que

duplo (a mesma largura)
escocés (um fino, outro grosso)

cupom (tracejado)

(pontos)

"“Boas cercas fazem bons vizinhos.”
Mending Wall, 1914, Robert Frost

Esta ¢ uma tipologia de texto leve, de textura fina,
montada numa coluna relativamente estreita, facil
de ler, com cerca de quarenta caracteres por linha.
A fonte ¢ CENTAUR e foi projetada em 1912
como uma excelente fonte para livros por Bruce
Rogers, 1870-1957. F uma fonte nobre e deveria
ser reservada para situagGes em que sua graga e
sutileza fossem adequadas a0 assunto da histéria, 4
intengio de usé-la, assim como a0 tipo de leitores
da publicagio.

Lamentavel e confessadamente, ela foi mal usada
aqui, reduzida como estd a uma mera amostra
tipografica, s6 para contrastar sua cor pélida e
suave com um fio vertical de 8 pontos brutalmente
agressivo e ancorado 3 sua esquercla.

A Franklin Gothic é uma fonte
escura, pesada, cuja textura
densa pode ser mais intensificada
ainda se a contrastarmos com os
finissimos fios entre as linhas

| SRS RS s e e M
Esta pequena frase contém informagéo absolutamente vital

precisem ficar em evidéncia grafica,

tanto em cima como embaixo. A
palavra a qual eles sdo agregados
fala “mais alto”.

Esta sentenga ndo contém nenhuma palavra importante
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fato muito irregular,
0 que ¢ perfeitamen-
te aceitével num

Isto € texto irregular
a direita disposto
em colunas estreitas,

talvez quatro por poema ou numa
pagina, Isso signi- coluna sozinha, mas,
fica que hd poucas quando vocé coloca

palavras por linha.

E para piorar ainda
mais a questio de
acomodar os tipos,
foi especificada
apenas uma drea de
hifenizagdo profunda

virias colunas pré-
ximas uma da outra,
0s espagos entre
elas (as chamadas
canaletas) podem
dar uma impressio
incomoda de bagun-

geométrico que
ajuda a superar a
feitira dessa irregu-
laridade excessiva.
As duas colunas

da extrema direita
deste exemplo estdo
separadas por fios
que nao ficam cen-
tralizados entre as
colunas, mas foram
colocados intencio-
nalmente mais perto

outro. * Isto € texto
imregular 2 direita
disposto em colunas
estreitas, talvez
quatro por pdgina.
Isso significa que hd
poucas palavras por
linha. E, para piorar
ainda mais a ques-
(3o de acomodar os
tipos, foi especifi-
cada apenas uma
zona de hifenizagio

iregular € de fato
muito irregular, o
que é perfeitamente
aceitével num
poema ou numa
coluna sozinha, mas,
quando vocé coloca
vérias colunas pr6-
ximas uma da outra,
05 espagos entre
elas (as chamadas
canaletas) podem
dar uma impressio

de trés paicas para ca. Para restabelecer | da margem esquerda profunda de trés incomoda de bagun-
definir a margem um pouco de ordem, | das colunas. Dessa paicas para definir ¢a. Para restabelecer
direita. Como inserimos um fio maneira fio e coluna | a margem direita. um pouco de ordem,
resultado, amargem | finissimo entre elas, | parecem pertencer Como resultado, inserimos um fio
direita iregularé de | criando um padrio melhor um a0 amargem direita finissimo entre elas,
Este é Times Roman corpo|Se alguma coisa parece ina- [seu objetivo. A tinica coisa

nove, sem entrelinha adicio-
nal, e usando um tracking ou
entreletra apertado, porque a
inteng@o € fazer com que seja
um exemplo de um monte de
palavras enfiadas num espago
pequeno. E s6 um exemplo,
e ndo pretende ser uma reco-
mendagdo, porque € uma falsa
economia espremer tanto mate-
rial num espago tdo pequeno e
esperar que seja lido.

ceitavelmente densa e pe-
quena e pouco convidativa,
serd rejeitada. Conseqiien-
temente, dar aos leitores
tanta coisa assim é um erro,
pois empacota-lo desse jeito
¢ contraproducente. Néo
hé economia de dinheiro,
e 0 que se investiu para
espremer tudo isso foi des-
perdigado, j4 que o produto
ndo consegue atender ao

boa que pode ser elogiada
nessa caricatura é que pelo
menos a escala horizontal do
Times Roman no foi mexi-
da, por isso sua legibilidade
caracterfstica se manteve.
Veja s6 como essa tipologia
fica horrfvel quando sua escala
horizontal é reduzida para 90%
—“Assim a gente resolve o pro-
blema, ninguém vai perceber”.
Vio perceber, sim.

Esta é uma tipologia de texto
agraddvel e legivel, composta

em Times Roman 10/12 com
tracking normal em escala
horizontal, como um exemplo

de tipologia de texto colocada ao
lado de um antincio, representado
pelo retdngulo cinza, separado
dele por uma coluna de fio com
um padrdo interessante.

A CASA DAS CARTAS

parte {um
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Fios deixam uma pagina clara,
quando vocé usa texto irregular
a direita [que as vezes fica com
aspecto tosco e bagungado
demais). O texto diz mais a
respeito; leia-o, mesmo que o
corpo seja muito pequeno. £
mais curto do que parece, porque
o texto foi repetido depois da
bola preta, por isso nio se dé ao
trabalho de ler essa parte de novo.
Foi composto em Times Roman
6/7 - pequeno mesmo.

Os fios podem ser usados como
“fios de colunas” para separar
colunas que estio mais préximas
entre si do que deveriam, a fim de
ganhar espaco (sim, este exemplo
de tipologia vale a pena ser lido,
também).

Fios podem dar personalidade

a0 produto se tiverem um

padrdo sutil préprio, como os da
antiga revista New Yorker, ou
forem feitos com pontos (guias)
coloridos. Esses fios especiais
separam matéria editorial

dos antincios vizinhos nio s6
fisicamente, mas estilisticamente,
para o bem dos dois.

Fios podem enriquecer a pigina
ao combinarem definicio
estrutural com personalizagéo,
quando terminam em remates
interessantes no alto e no

pé. Titulos de segdo, linhas
continuadas, numeragio

de paginas, simbolos de
identificagao... qualquer coisa.

Fios podem ser elementos de
padronizagio no fundo, para dar
as sucessivas paginas um cardter
especial que atue como fator

de identificagdo para amarrar

os diversos segmentos de uma
publicagio. Podem ser unidos
num formato, compondo boxes
parciais.




SOMBREAMENTOS

A ELABORAGAO | Para obter credibilidade - e ser bem-sucedida - no mercado, a

DA PUBLICACAO | pyrblicacdo deve estabelecer uma aura de algo digno de confianca.
E arriscado adotar uma aura falsa ou pretensiosa. Minamos nossa
propria credibilidade quando os leitores acham alguma coisa
engracada [provavelmente sem perceber com exatiddo o que é
que os faz sentir-se tio desconfortéveis).

Uma das coisas mais 6bvias para nos fazer parecer amadores

- além de erros de ortografia - é tentar criar realismo na pagina
sem conseguir isso muito bem. Sombreamentos criam uma
ilusio de realidade. Como sio um fendmeno natural, seguem
leis naturais. Portanto, para que favoregam o produto, € bom que
estejam corretos.

|

como contar | Os sombreamentos sdo tteis por duas razoes.
A HISTORIA
Primeiro, criam a iluso de dimensionalidade, o que enriquece as

imagens.

Segundo, criam a aparéncia de camadas flutuando umas sobre as
outras no espaco. Essa disposi¢do em camadas ¢ uma técnica que
pode ajudar a organizar o material para o leitor e a hierarquizar
as idéias. Coisas que aparecem mais perto de voce sdo mais
salientes do que as que estdo a distincia; portanto, devem
merecer mais atencdo. Ou seja, vale a pena conseguir uma
geomettia e uma aparéncia corretas, para que a ilusio realmente
funcione.

Se vocé ndo tem a mesma familiaridade com a geometria
descritiva do artista que desenhou a coluna na pagina 184,
a maneira ideal de imaginar uma iluminago e projecao de
sombras realista é construir um modelo e iluminé-lo - um
investimento razodvel em tempo e esforco.
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SOMBREAMENTOS

A fonte de luz foi
convencionalmente disposta 45
graus acima do canto superior
direito da figura, por isso a sombra
aparece embaixo da imagem. Mas
poderia estar em qualquer outro
lugar.

Sombras acima da foto com a
fonte de luz abaixo do objeto sio
Incomuns e inesperadas, Um
rosto normal fica assustador no
dia de Hallowe’en quando o foco
de luz esta embaixo do queixo e
apontando para cima, Certifique-
se de que esse truque faz sentido.

A largura das sombras nio ¢
arbitraria. Ela tem um significado.
Na natureza, sua profundidade
depende da distancia entre o
objeto e a superficie sobre a qual a
sombra € projetada, Regra prética:
quanto maior a dist4ncia, mais
larga a sombra. X = X {0 4ngulo

de iluminagio também afeta iss0,
mas para aplicagdes praticas voce
pode descartd-lo). '




Evite o aspecto unidimensional
obtido quando todas as sombras
tém a mesma largura e caem
arbitrariamente sobre o primeiro
plano e o fundo. Este é apenas um
efeito superficial que soa falso.

Para construir sombras corretas,
comece com o fundo € continue
para cima. As larguras variam
proporcionalmente a distincia
entre 0 objeto e seu fundo. Parece
complexo, mas é perfeitamente
16gico quando vocé constroi passo a

passo.

A estd mais perto do fundo, portanto
projeta uma sombra estreita.

B se sobrepde a A, portanto deve
estar mais perto de nds e mais
distante do fundo. Por isso sua
sombra é maior (exceto quando ela
se sobrepode a0 canto da imagem A
- e esse é o truque que faz a coisa
parecer realista).

C est4 ainda mais longe do fundo,
j4 que se sobrepoe a B, portanto sua
sombra € proporcionalmente maior
(exceto no ponto em que se projeta na
superficie da imagem B).

Portanto, D, que estd A frente de

C, deve projetar a maior sombra

de todas (onde se sobrepde a C,
porém, a sombra é mais estreita). Faz
sentido?

A densidade das sombras também
estd relacionada com a largura.
Quanto mais estreita a sombra, mais
escura. Quanto mais larga, mais
clara (quanto maior a separacio de
objeto e fundo, mais luz pode vazar
entre eles).

Sombras com aspecto realista tém

uma gradagdo de claro a escuro,
com a parte mais escura cobrindo as
margens mais externas (luz refletida
engana).

TR S T
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esenhos de William Wirt Turner

Simplesmente examine esta
figura por um minuto: todas as
sombras e gradagdes estio num
lugar légico, correto, por isso até
mesmo um desenho como este,
mecanico, de limites rigidos,
parece real se vocé o olhar com
os olhos semifechados (a gradagio
€ 0 que fica sobre uma superficie
oculta da fonte de luz; a sombra
€ 0 que ¢ projetado sobre uma
superficie por alguma outra
coisa). Néo h4 tons chapados na
natureza: o biscoito tem todos
os tipos de reflexo - sera que foi .
coberto com agticar cristalizado?

i
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Desenhar capas ndo é um processo artistico. Nesse mercado
acirradamente competitivo, cada publicacio deve deixar

Sud marca, € a capa incorpora essa caracteristica e ostenta

esse sentido de identidade. A capa deve ter sangue-frio e ser
comercial, primeiro e acima de tudo. Ela ndo s6 é a pigina mais
vital por ser uma vitrine que representa “vocé”, mas também
porque tem outras fungdes essenciais e inter-relacionadas, Ela

deve ser:

Reconhecivel de uma edigio para outra luan [isto é a marca)
Emocionalmente irresistivel (pelo apelo da imagem)|
Magnética e capaz de despertar curiosidade [para puxar o leitor para dentro)
Intelectualmente estimulante [prometendo beneficios|
Eficiente, répida, ficil de varrer com o olhar (apresentando seu “servigo”|
Logica (fazendo sentido como investimento)

A ELABORAGAO
DA PUBLICAGAO

A capa é um poster em miniatura, como um cartaz emitindo
Sua mensagem enquanto voce passa a cem por hora. Portanto,
voce deve pensar em escala grande — quanto mais simples,
melhor. Ficar preocupado com nuances e detalhes refinados

nao funciona, porque todos os outros fazem isso. (Experimente
examinar uma prateleira de revistas e imagine-se permutando os
logos das publicacoes: ndo iria fazer muita diferenca, iria?|

Tente descobrir o que torna sua publicagdo especial e trabalhe
em cima disso. Use o pensamento racional dos negaicios

para definir o que é tinico e por isso merecedor de énfase.

Aja conscientemente ao classificar o que € importante. Cada
decisdo envolve concessdes e tem custos ocultos, e o resultado
provavelmente tera pouco a ver com “gostar” ou ndo em termos
estéticos. £ claro que voct quer que a capa - e vocé - facam uma
bela figura, mas a boa aparéncia ¢ uma consideragdo secundaria.

Bons designers sabem como cumprir as exigéncias do negécio
€ a0 mesmo tempo obter um resultado favoravel em termos de.
aparéncia.
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0 sangramento completo
aproveita ao maximo a
qualidade de poster de
uma capa. A foto parece
maior, pois continua além
* dos limites da pagina, e o
Que vemos aqui € apenas 0
ndcleo de uma cena maior.
Mas é raro que ndo seja
“estragada” por palavras!

TBIDENTI

Logo e chamadas dominam
a capa, e a foto é um
elemento incidental que
ajuda a identificar a
edicio e adiciona interesse
visual. Escolher a cor com
sensibilidade € essencial.

186 caras

As molduras fazem a
atencdo se concentrar

no que estd dentro.

Elas sempre separam a
publicagdo da concorréncia
na banca de jornais, e
também contribuem para
dar-lhe sua personalidade

_identificadora. Mas reduzem

o tamanho da foto.

Jornais eruditos evitam

aderecos frivolos como as
fotos. A variedade intelectual
do conteldo é o que importa

mais; variedade visual, exceto

talvez a cor do fundo, é
considerada pouco séria.

Vérias fotos multiplicam os
“apelos” para atrair um espectro
maior de alvos para uma
publicagdo que cobre amplas
areas de interesse. Quanto maior
o niimero de apelos, menor e
mais insignificante fica cada

um. Torne um deles dominante,
acrescente varios outros
pequenos.

tudo para satisfazer a
todos. Pode parecer uma
bagunga, mas talvez

essa seja a imagem certa
da publicagdo. 0 que a
concorréncia anda fazendo?

Procure sempre examinar o design
em seu contexto. Olhar as capas
isoladas numa mesa de reuniio

€ enganoso, porque a tentacao

¢ consideré-las como “arte”.

Elas devem ser vistas como o
investidor potencial ird vé-las

~ de maneira fugaz -, competindo
por atencdo. Enfie a proposta de
capa no meio de outras revistas,
numa tipica estante de revistas.
Leve o simulacro até uma

banca de jornais e esconda-o na
prateleira no meio das outras
publicacdes. Cole uma foto-mural
de uma banca na parede e grude
anova capa ali, para tornar o seu
contexto 0 mais realista possivel.
Se a sua publicagdo ndo mostrar
capacidade de venda em banca

de jornal, esconda-a na caixa de
entrada da escrivaninha, ou no
meio do correio-lixo. Seja realista.
Nao se iluda com concursos

de design que premiam uma
estética superficial, a nao ser que
tenha a sorte de trabalhar numa
publicagio cujo aspecto estético
seja parte de sua missao.

A foto é o que prende o olhar,

o que desperta a curiosidade e

a atencdo do observador. Deve

ser diferente da foto da tltima
edi¢o (para indicar que esta
edi¢do é a nova), mas mantendo

0 mesmo estilo (para identificar a
publicagao e separd-la das outras).
No entanto, sdo as palavras que na
realidade trazem o leitor potencial
para a edigdo, pois contém o apelo
"0 que tem af que me interessa”.

A imagem deve ser dominante?
"F, claro!”, dizem os designers.
Os jornalistas dizem: “Nio,

isso ¢ arrumacdo do leiaute, o
que importa sao as palavras”. O
pessoal da circulagio nio sabe,
mas eles fazem testes e consultam
grupos. O pessoal que vende
antincios cita o ultimo achado
da concorréncia e insiste em que
devemos fazer ainda melhor que
eles. Obviamente, tudo depende
das caracteristicas da publicacio,
do seu publico, do seu nicho de
mercado.




=

0 formato deve ser padronizado,
porque a identificagdo rapida

¢ um fator vital para o sucesso
competitivo - e é facil de
produzir. Paradoxalmente,
quanto mais rigida a estrutura,
maior a liberdade do trabalho da
arte dentro dela. Dito isso, nao
deixe que o formato se torne
uma camisa-de-forca - ele deve
permitir desvios quando isso fizer
sentido.

0 logo & o simbolo, o design
dnico cuja imagem vem a mente Tipo nommal
imediatamente quando o nome é
mencionado. Nao ¢ apenas o nome i
colocado em tipologia - deve ser

ersonalizado, transformand
Epalavra nurcr); monograma. ]:? L O G O Tipo trabalhado, personalizado
também o primeiro de uma série
de sinais que precisam ter um
aspecto visual consistente para
que a publicagio fique amarrada;
ndo s6 no que se refere a titulos de
segoes, mas também a titulos em
geral.

Tipo trabalhado transformado em “foto”

A riqueza do carater grifico do
logo ¢ importante quando o
assunto da revista nao é facil

de ilustrar. Quando é possivel
depender das imagens, entdo

o logo pode ser reduzido a

um simples identificador. Em
ambos 0s casos, mostre 0 logo
em seu préprio espago, limpo,
desimpedido, com orgulho e
dignidade. Cercé-lo de slogans,
apelos, datas, nimeros de edigéo,
sobrepor cantos e tudo 0 mais
sd0 uma interferéncia visual
perturbadora que depde contra a
importancia do logo.

0 logo fica no canto superior
esquerdo, de modo que as primeiras
palavras sao visiveis quando os
exemplares estdo sobrepostos nas
estantes da banca de jornal. Se

as vendas de exemplares avulsos
néo forem importantes porque os
assinantes recebem a revista pelo
correio, entdo o logo pode ir em
qualquer lugar e seu posicionamento
ndo sofre mais restrigoes. Pode até
variar de uma edigdo para outra,
conforme as imagens ou chamadas de
capa exigirem.
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Nao! Elas estragam a foto protesta o designer

E dai? - elas vendem a ediG&0.... insiste o dono da revista

(E melhor que digam algo de interesse para nossos leitores) mumuao

editor

Aftipologia bonitinha nao deve dispersar o leitor do contetido!

diretor de circulagao

Curtas e geis ou sentengas com verbos? si, opina o consstor
Qual 0 NiMero ideal? isso vars, quantas e necessérias, afima o gury
Alguém sabe de algo definitivo? nso, concoran todos pela primeira vez

E porisso Que a frase “puxar a brasa para a sua sardinha” foi inventada.

188 capas

acrescenta o

Chamadas de capa vendem a edigio.
Elas existem para ser lidas — répido.
Deixe-as simples; fazer joguinhos
espertos com a tipologia s6 como
curticao nao atrai leitores, que estdo
preocupados apenas com o que as
palavras dizem, e nio se elas tém um
visual lindo o nio. Para que sejam
persuasivas, as linhas precisam se
alongar o suficiente para dizer o que
tém a dizer. Use caixa baixa, que

d4 melhor leitura e ocupa menos
espago, de modo que vocé possa
fazer a chamada maior no mesmo

€spaco que as maitsculas ocupariam,

MAIUSCULAS sio grandes e criam
impacto, mas sio dificeis de decifrar
em bloco. De Qualquer Modo,
Nunca, Jamais Use Este Antiquado
Estilo de Caixa Alta e Baixa,

A fonte da chamada de capa deve
corresponder 4 distancia a partir da
qual o produto seré visto: a distincia
da banca de jornal pede uma escala
maior do que a distincia mais
intima de quem tira uma revista

do envelope do correio. Melhor
solugao intermediéria: grite alto

a historia principal, mas deixe o
resto nao maior do que corpo 14.
Essa dimensdo menor vai forgar os
compradores potenciais a pegarem

0 exemplar para examina-lo de
perto, e, depois que fizerem iss0,
provavelmente vocé ters conseguido
uma venda.

A cor ideal para a capa é
monocromética. Ela faz o produto
parecer maior e mais elegante. Uma
cor s0 também destaca o exemplar
de sua espalhafatosa concorréncia,
Quanto mais colorido e excitante
ele parecer na sua mesa de reuniio,
mais desaparecerd no meio dos
outros. Todo mundo usa 0 amarelo
por causa de sua alta visibilidade,
Evite-o, a no ser que queira ser
igual aos outros na banca de jornal,
As chamadas de capa nio devem
competir e sim contrastar com a
foto, de maneira que uma realce
aoutra. A esse respeito, os Gbvios
branco ou preto sio melhores, por
Serem neutros,

R



SUMARIO

A ELABORAGAO DA | O sumdrio € visto como um problema especial porque é
PUBLICAGAO | um recipiente multitarefa em relacdo ao qual h4 muitas
expectativas. Mas, mesmo considerado isoladamente, nio ¢ algo
que se sustente por si s6. Ele segue a capa como o segundo golpe
pugilistico de uma seqiiéncia um/dois. Os dois devem estar
associados de modo transparente, porque o possivel leitor ir4
checar o sumdrio para encontrar as promessas feitas na capa—e
ir4 checi-lo - NA MESMA HORA.

Também € o lugar onde se exibem outras atragoes para os que
ainda ndo estdo totalmente convencidos, por isso tem de vender,
vender, vender. Essas atrages precisam ser mostradas para que o
publico-alvo entenda o menu e escolha com facilidade alguns de
seus itens - e possa fazé-lo - RAPIDO.

Portanto, deve estar organizado pensando na sua utilizacio pelo
publico. A divisio tradicional ARTIGO/SECAO/COLUNA cria
complicagdes que ndo sio nem essenciais nem tteis*. Uma
listagem em seqiiéncia expde melhor a estrutura da edicdo. Tudo
0 que os leitores querem saber é: 1) o que mais tem af, 2) quem
escreveu e 3) onde fica - IMEDIATAMENTE.

Existem dois outros publicos-alvo:

1) Aqueles que estdo procurando alguma coisa
especifica numa edigdo atrasada. Eles querem uma
lista por topicos, assuntos, autor, data, niimero

de pagina. A tabulagdo é um grafico verbal. O que
importa € como foi escrito, como est4 organizado,
como 0s itens estio dispostos no espago uns em
relacdo aos outros. Seu propésito - VARREDURA
INTUITIVA.

2) Os anunciantes e suas agéncias, que nio sio

%‘\ leitores mas estdo intimamente envolvidos com o
=—_—————material contido na edi¢do. Eles querem investir

* Nos bons tempos — antes de 1980 - costumava haver uma separagao clara entre 0 FOB (Front
of the Book, “parte da frente da publicagio”), o MOB (Middle of the Book, “parte do meio da
publicacdo”] e 0 BOB (Back of the Book, “parte de trés da publicagio”). O meio da revista era
uma sacrossanta segio dedicada a apresentar somente matérias, e os antincios eram mantidos
fora dela. Os antincios charmosos iam na parte da frente e o resto era mandado para a Sibéria,
para a parte de trs. Cartas, segdes, colunas, novos produtos etc. eram encaixados entre os
antincios no FOB e no MOB. As diferengas entre as se¢oes eram claras em termos de contetido
¢ escala, entdo fazia sentido list-los dessa forma no sumério. Agora, os antincios invadiram a
drea editorial e as colunas ou segdes sio jogadas arbitrariamente. As distingdes no sdo claras e
os leitores ficam perdidos, mas mesmo assim a antiga atitude mental em relagio  estrutura do
sumdrio permanece. Por qué!
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num ambiente que seja perfeito para seus produtos ou servicos.
§a0 poucos os que apreciam os detalhes de exceléncia de

seu produto. Eles s¢ precisam saber os topicos e as dreas de
cobertura. O sumario é o lugar onde eles procuram pistas e
LISTAS RAPIDAS.

Além disso, 0 sumario revela os valores relativos dos artigos
pela maneira com que sdo enfatizados ou desvalorizados, a partir
do tamanho do corpo, cor, isolamento, espacamento e is vezes
pequenos resumos,

Mais ainda: a praxe determina que voce precisa entupir a pagina
de fotos para aticar a curiosidade e para que sirvam de iscas para
fisgar o folheador casual das paginas. Mas ao dedicar espago a
estardalhagos visuais vocé pode nio ser capaz de organizar tudo
do modo mais adequado, porque ndo haverd espaco suficiente.
Serd que esses recursos visuais sio mesmo essenciais? O que
vale mais a pena?

E em algum lugar vocé vai ter de enfiar todas as coisas mostradas.

Nenhum sumdrio pode fazer tudo isso. Cada sumdrio de
publicacio deve refletir suas caracteristicas e necessidades
particulares. Compre cingiienta revistas de varios tipos.
Arranque as paginas dos sumdrios, dependure-as na parede para
facilitar a comparagdo, e entdo analise-as. Imagine quais serio
seus puiblicos-alvo e de que modo alcangam seus objetivos.

56 entao comece a trabalhar no sumério. Defina primeiro seu

problema. Escrever o programa é o passo mais dificil de todos, @
mas, depois disso, o arranjo fisico fica facil. O “design” comeca a
surgir das necessidades, porque cada problema carrega com ele as 2

sementes da propria solugo.

\/f\

Algum desses formatos & “melhor”
que o outro? Nao! 0 Gnico critério: |
sera que o arranjo preenche as
necessidades da sua publicagio?
(Vocé ndo estd abrindo mo da
sua liberdade editorial quando
procura e aceita de bom grado a
participacdo do aspecto comercial
no planejamento desta pagina.)
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0 sumario nao pode e ndo deve ser
exaustivo. A lista de artigos deve ser

a mais clara e 1til possivel. O resto é
acessorio. Todos os extras devem ficar
subordinados, em vez de sobrecarregar

a lista. A tabulagdo deve ser eficiente

— por isso a pagina foi inventada: é

o ponto alto no que se refere a ser
amigavel para o leitor. Evite que a p4gina
fique carregada demais e visualmente
confusa. Nio jogue os elementos nela
sem uma logica evidente. Ao contrério,
procure agrupar coisas, aperte o espago
que separa elementos do mesmo grupo,
separe os diversos grupos com um
espagamento maior. E sempre verifique
se 0 formato da tabela é fcil e répido de
consultar.

A palavra Sumério, normalmente muito
ampliada para criar impacto no design,
consome uma grande drea de terreno
muito valorizado no alto da pagina. E
para qué, se a pagina ja parece ser o
que é? Desperdicio de trabalho e de
tempo. Por que ficar colorindo uma flor?

0 slogan ou a

frase que traduz a
missao costuma ser
acomodado no sumario
porque é parte do
nome registrado da
publicacdo. Em geral
vem perto do logo na
capa, mas, para clarear
a area em volta do logo
e torna-lo mais visivel,
esse texto auxiliar pode

Data, niimero da edicdo, volume. Nao faca
esses elementos grandes demais, porque nesta
pagina eles servem so para consulta. Podem ser
bem pequenos, e mesmo assim continuar sendo
notados, se estiverem reunidos em seu proprio
cantinho de espaco (na capa devem ser faceis de
localizar).

ser deslocado aqui.

T -

0 logo deveria definir o padrao
visual da sucessdo de logos de
secoes, mas raramente faz isso,
porque o logo foi projetado ha
anos e a parte interna ja foi
modificada desde entdo. Deixe-o
pequeno aqui. Ou, se usar uma
miniatura da capa, confie nela
para a identificagdo.

Notas como “Fundado em
1863, inclui suplemento
tal” visam fomentar
credibilidade, prestigio, ou
preservar nomes e marcas
antigas legalmente. Faga-

as bem pequenas, leves,
insignificantes.

Miniatura da capa, sua explicacdo e
os créditos. Costumam ser usados no
lugar do logo, como um cabecalho
acima do expediente.

0 expediente, que lista a
equipe editorial por ordem
descendente com a funcio
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e 0 enderego eletrdnico. Em
muitas listas, o cargo supera
0 nome em destaque grafico e
importancia.

A ficha técnica, que fornece

Os niimeros de pagina com
freqiiéncia sobrepdem-se a todo o
resto, porque sao bonitos, faceis
de alinhar e parecem divertidos.
E eles indicam tratar-se de uma
“lista". Seu propdsito nao é
enfeitar a pagina. Estdo (& para
indicar onde podemos encontrar as
maravilhas alardeadas nos titulos.
Eles sdo o (ltimo (e menos
importante) elemento numa
seqiiéncia de pensamento:

Qual & o topico?...

Qual & o assunto?...

Do que trata?...

Quem & responsavel por ele?...
Ah! Soa interessante - entdo,
onde é que posso acha-lo?

informacao editorial essencial,

endereco, periodicidade e todos
aqueles detalhes técnicos, deve ir, se
possivel, em outro lugar. £ enfiada
de mé vontade no sumério como uma
desprestigiada nota de rodapé que
come espago, em corpo tdo pequeno
que parece uma sujeira ilegivel.

Como entrar em contato com os editores.
Ponha essa informagdo como parte de uma
coluna de instrugoes dirigidas diretamente

ao leitor... ou na se¢do “na proxima edicao”.

A secao “na proxima edicao”
nao deve ficar espremida aqui.
S6 serve para confundir e tirar

o valor da presente edicdo ao
prometer algo ainda melhor para
a proxima. Deve ser colocada em
outra parte.
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Repita as chamadas de capa
usando as mesmas palavras no
sumario (assim como no titulo da
prépria matéria). Evite confundir
0 leitor usando uma bela
variedade verbal s6 porque “fica
mais interessante desse
jeito”. Serd que essa
confusio vale a pena? O
que se pretende é uma
identificagdo imediata,
6bvia, para que o leitor
possa encontrar o que
quer na hora.

Coloque o sumério na pagina 3

ou 5, que € a posicio estratégica
onde o leitor provavelmente ir4
procura-lo. Mas, seja onde for que
vocé o colocar, defina essa posigéo
como sagrada. Forcar os leitores

a ficar procurando essas paginas é
muito ruim para fazer amigos ou
influenciar pessoas.

Uma dupla cria impacto e ¢ iitil,
pois oferece bastante espago para
mostrar as coisas. Duas paginas
isoladas ndo ajudam tanto. Na
verdade, geram confusio, a nio
ser quando sdo duas esquerdas
ou duas direitas em seqiiéncia e
foram clara e propositalmente
projetadas para funcionar juntas.
Sua tinica vantagem: vocé pode
vender dois espagos nobres, que
s40 as paginas opostas a elas.




Esqueca as colunas de artigos/seces
como base para a organizagio,
mesmo considerando que "“isso

Secoes

e < % e
sempre foi feito desse jeito”. E algo (pequeno)
que serve mais aos propositos de 8 G
o : . 8 pass
organizagao dos editores do que is N Colunas
. . P m : Qe y
necessidades dos leitores. Mas se o oc il L (médio)
. . . . .

essas categorias forem imperativas, bemiiriatiyt,
defina-as tipograficamente, ao i
mesmo tempo que apresenta os —_—
itens em seqiiéncia. Como os artigos wm_ﬂ_\_‘“ s

~ . . — e
§40 mais importantes, podem ser YWYy —

em corpo grande, bold, colorido. As

colunas fixas sio especiais e podem 0 A
ser em caixa alta e baixa. Se¢oes sdo ] .f:m
menores, mais calmas. Desse modo L / i
vocé leva dois pelo preco de um e T—_—
todo mundo fica melhor atendido. R r(
eporfagens
(grande)

Numeracdo de paginas em seqiiéncia — — -
/

; O sumério é um mapa rodoviério

i em primeiro lugar, e s6

i incidentalmente constitui uma
ferramenta de vendas que mostra
0 quanto vocé é maravilhoso.

O mapa rodovidrio ideal e mais

ttil apresenta seu assunto em

miniatura, listando os itens um

ap0s o outro, da maneira que

aparecem na edigdo.

Linhas de c/ondugéo
Leitura rapida

Leitura lenta

/ |

Use os titulos dos assuntos para
mostrar o conteiido e os diversos
aspectos abordados. Liste-os de
modo que sejam o elemento

Secoesy -

B S

dominante e o mais f4cil de .ot A
s o
escanear com o olhar. Hierarquizar - A

a informacio visualmente torna

. 7 —
o g Artigos e
mais facil a sua recuperacao.

cagpaiiait 1 -u"'v" g K
b very SLEILN

- PRSI N 4

e o) N

PR BRSO i
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Nesta edicao

Nesta edicdo

S
) _—
—cee=

Skt

Nesta edicao
WA SAA

NAO (Boa pagina, mas as fotos
estdo na dobra, porque é
uma pagina da direita.)

P.S. Nao esqueca de mudar o design L
quando na Gltima hora uma pagina ~ SIM (Leiaute idéntico ao da

esquerda virar pagina direita (ou pagina a esquerda, mas as
- vice-versa), devido a necessidade fotos agora ficaram do lado

de acomodar algum andncio que de fora, pois trata-se de

acabou de ser fechado. uma pagina esquerda.)

194 sumArio
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Acredita-se que as fotos criam
interesse e magnetismo. As
imagens sao divertidas, imediatas
e despertam curiosidade, enquanto
as palavras exigem reflexio.

Um bom sumdrio pode usar
ambos: abrigar fotos e servir
como um mapa eficaz. Mas néo
inverta as coisas, fazendo o rabo
abanar o cachorro. Deixe as

fotos bem pequenas, porque elas
ndo precisam ser examinadas
detidamente - j4 cumprem esse
papel na propria matéria. Se forem
pequenas, use um corte de algum
detalhe simbdlico para torna-

las mais estimulantes. Pense

em como um selo de correio é
pequeno e mesmo assim cumpre
uma grande responsabilidade.

Projete paginas de sumério ou
como esquerdas ou como direitas,
pois suas caracteristicas fisicas
ndo sdo as mesmas. Se usar fotos,
em vez de enterrd-las junto 2
dobra, use-as de modo a conduzir
a pessoa que folheia as paginas
para o texto. Ponha-as onde
prestam melhor servico - do lado
externo, af serao vistas primeiro.
Quando as paginas sio folheadas,
a metade externa da pagina ¢ que
fica exposta. Ver texto nesse local
é tedioso, ndo ajuda nada. Colocar
as fotos na metade externa faz

o sumdrio (e a edigdo) parecer

_~ mais vivo. Por outro lado, 0 que a
£~ pagina precisa fazer na verdade ¢

listar as matérias, entdo talvez seja
isso 0 que precise ir na metade
externa para ser visto primeiro.

A escolha depende do tipo de
impressao que vocé quer causar .
para a sua publicagdo.




A ELABORACAO DA
PUBLICAGCAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

SINAIS GRAFICOS

inais graficos sdo todos os elementos que falam
diretamente aos leitores e lhes dizem do que se trata
aquilo que estdo olhando, assim como onde se localiza na
publicacdo: logotipos, “vinhetas” de se¢do, numeracio de
paginas, indicadores de dire¢do etc.

Encare todos os seus recursos de sinalizagdo como um grupo
inter-relacionado. Examine-os em separado, por si ss.
Dependure-os na parede para poder ver todos juntos como um
grupo. Avalie a facilidade de identificacfo, de uso, assim como a
consisténcia, para que possam preencher seus trés requisitos:

1. Definidores de identidade. Como regra, todos os sinais devem
ser bem visiveis. Essa visibilidade essencial faz com que todos
eles sejam ao mesmo tempo elos importantes na cadeia que vai
se somando para criar a personalidade visual da publicacio, seja
ela impressa ou eletronica. Como tais, ajudam a tornar o todo
maior que a soma de suas partes.

2. Localizadores. Eles atuam como placas de rua que ajudam
o observador/leitor a se orientar dentro da edigo, seja ele um
objeto impresso ou uma seqiiéncia eletronica.

3. Auxiliares de navegagdo. Sao marcos de sinalizagdo que
guiam o observador/leitor para aquilo que est4 procurando.
Poder encontrar algo imediatamente € a chave do servigo para os
leitores quando estdo apressados (ou seja, sempre).

Todos os sinais fazem parte de um sistema deliberado de
pistas. Esse sistema € mais do que um indice bem apresentado,
decorado com fotos que atuam como enfeites. Abrange detalhes
voltados para prestar servigos, como fazer os ntimeros de pagina
suficientemente grandes para que sejam vistos quando se segura
a publicagdo a uma certa dist4ncia dos olhos de modo a poder
virar as paginas rapidamente até chegar onde se deseja.
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Indice
Nova literatura
Coluna

Indice
Nova literatura

Reportagen Coluna

Co{JO o Reportagens
- Car:aza Coluna

Editorial E(aj.rfas. [

Texto do editor 1tona

Texto do editor

Coloque elementos que se
repetem sempre no mesmo

lugar a cada edigdo ou em

cada pagina web. Os leitores

$€ sentem confort4veis

quando encontram suas cojsas
favoritas onde pensayam que
estariam. Um posicionamento
consistente permite criar hbitos
e familiaridade, e os leitores
percebem a sua publicagio como
se fosse verdadeiramente sua.
Além disso, facilita 2 localizagzo.

e e Coloque os sinais onde possam

Ser vistos, porque sua intengio
€ serem vistos. O lugar deles ¢
10 canto superior esquerdo nas
pdginas esquerdas, no superior
direito nas direitas,

Nio enterre sinajs grificos na
dobra (0 canto superior esquerdo
uma pagina direita). Eles pio
ficam visiveis a nao SEr que quem
folheia as paginas os procure,
Deixe-0s bem 3 vista,

Piginas esquerdas nio sio
intercambiaveis com paginas
direitas. Crie um sistema para
alertd-lo Sempre que uma pagina
mudar de lado, devido por
exemplo 3 insercdo de um antncio
de wltima hora, Corrija isso,
Desloque o sinal grifico para o

o lado de fora, Sempre.

Lembre-se de deslocar os logos para a parte de fora da pagina quando paginas esquerdas viram direitas e vice-versa,
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Sinais sao simbolos dos assuntos
que estao na pagina e servem ao
mesmo tempo como elos de uma
cadeia que define 0 grupo como
um todo. Neste caso, cada um

¢ um animal diferente, mas sdo
todos animais. Seus grafismos
individuais devem ndo apenas
ser claros (para explicar a pagina)
como consistentes (para fazer

parte do grupo).

Faca o carater grafico do logo

da capa se refletir nos titulos de
secoes. Cada um representa um
segmento da entidade que o logo
representa. A importincia e a
individualidade da publicacdo
como um todo crescem por
meio dessa série controlada de
impressoes consistentemente
reconheciveis.

Maximize a utilidade dos sinais
gréficos. O piiblico nio est4 tdo
familiarizado com a publicagio
quanto vocg, portanto nio
suponha que sua estrutura
parecera tao Gbvia para os
leitores quanto parece a vocé. A
publicacdo é parte da sua vida,
enquanto eles o véem durante
um curto tempo. Eles precisam
de ajuda e a apreciam. Os sinais
podem ter que se intrometer mais
do que vocé gostaria, mas tém
uma fungdo a desempenhar.

enfoliAL

-

Esta pagina

étoda ela )

sobre porcos... Esta pagina
é toda ela Esta pagina
sobre carneiros... étoda ela

sobre hipopdtamos...

... e todas elas fazem
parte da matéria sobre
0 zooldgico.

Espago em branco torna os sinais
mais visiveis. Sem o espago,
vocé.terd de gritar para conseguir
atencdo. Com ele, vocé pode
deixar os titulos menores, mais
compactos, mais elegantes. Esse
pequeno detalhe afeta o carater
da publicagdo, € € um aspecto
integrante de seu estilo.

Logo pequeno num espaco apertado nio
pode ser percebido...

0 @ ety WS Yy ys

.
... mas chama a atengdo quando esta
num espago amplo.
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EDITORIAL

CAPITULO UM

EDITORIAL

_ /<

Margens

Pégina de
matéria viva

Coloque os titulos fora de
alinhamento em relagdo as
margens da “pagina viva”,
Talvez nao pareca tao limpo,
mas ajuda a separar uma coisa
da outra isolando o sinal, e desse
modo o destaca como um elo
numa cadeia de sinais.

Textos na lateral, com leitura
de baixo para cima, afastam os
sinais do texto e enfatizam sua
separagdo do resto. Também
estimulam o leitor a segurar

a publicacio de lado, folhear as
péginas e varré-las com o olhar
rapidamente como se fosse

um catélogo (é por isso que

- faz sentido dispor o texto com

leitura de baixo para cima tanto
nas paginas da direita como

nas da esquerda). Um titulo
sendo lido perto dos cantos pode
dividir a informagdo em dois
niveis.

Papel com cores diferentes ¢

a maneira ideal de distinguir
as segoes da publicacio.
Provavelmente impraticével,
mas ndo seria bom? E se a

cor fosse impressa? Ou entdo
imagine todos os espacos
editoriais com um fundo
amarelo-claro: isso iria amarré-
los, separd-los dos antincios
pequenos, e sinalizar a condigdo
editorial sem precisar de
palavras.

Marcadores, etiquetas de
arquivo ou outros recursos de
indexacdo desse tipo podem
também ser os {cones para
organizar e arquivar as matérias
por se¢oes. Se 0 material puder
ser dividido nesses segmentos
claramente definidos, por que
ndo fazer disso um aspecto bem
visivel e alardear a facilidade de
uso como um servigo especial ao-
leitor?




Logo nossas criancas ficardo mais felizes na sala de aula

Altenar textos diferentes confunde: Reestruturagao do Ensino Médio no foco das atencoes

Titulos. Use palavras idénticas

Discussoes sobre a reestruturacdo do Ensino Médio

nas chamadas de capa, no sumério
e no proprio titulo da matéria.
Alguns editores pensam que

estao acrescentando “interesse”

e “variedade” 2 edigdo ao fazé-

los diferentes a cada vez, mas
pagam um prego alto: os leitores
apressados — ou seja, todos - ndo
conseguem encontrar nada e se
frustram. Pior, se irritam. Repetir as
palavras é mais claro e mais rdpido.
Pode-se fazer com que parecam
diferentes mudando a tipografia no
que se refere a tamanho e textura.

Discussoes sobre a reestruturacao do Ensino Médio

Discussoes sobre a reestruturagdo do Ensino Médio

0 mesmo texto pode prece iferente. yjoeyyssies sobre a reestruturagdo do Ensino Médio

variando-se a tipologia:

Saltar linhas. Use palavras-
chave para facilitar a
identificagdo - para torni-la
répida. Evite quebra-cabegas
intelectuais que exijam leitura,
anilise, reflexdo, mesmo que
escrever titulos de continuagdo
interessantes demonstre
habilidade. Sinais devem

ser dbvios imediatamente

e repetir palavras-chave é a
forma mais simples e direta de
identificacao.

Bom salto:

Linhas de continuago. O estilo
gréfico deve ser consistente com todos
0s outros recursos de sinalizagao.
“CONTINUACAO DA PAG. 00" e
“CONTINUA NA PAG. 00” @0 um
servico vital para o usudrio. Desde que
cumpram com sua fungio claramente,
podem ser expressos por palavras ou
simbolos como setas (ndo é preciso usar
linhas de continuagio quando ela for
Obvia; evite usd-las quando a histéria
prossegue na pagina oposta ou mesmo
na pagina imediata, depois de virar a
folha).

Titulo principal: Reestruturacdo do Ensino Médio no foco das atencoes

Salto estiipido: FOCO daS atengﬁes continuagio da pag. 27

Reestruturagao cntinago i pig. 27

continua na pagina 135

continuacao da pagina 27

Foco das atengdes é esttipido
porque constitui apenas uma
expressao e a metafora por si s6 &
enganosa.

Salto mediocre: ENSino Médio continuagdo da pag. 27 —— Ensino Médio & mediocre porque o

que diz & pouco interessante. Mas
é facilmente identificavel, princi-
palmente porque as iniciais estao
em caixa alta.

Reestruturagao é bom porque nao
s0 engloba a historia em termos
de significado, como repete

a primeira (e portanto a mais
visivel) palavra do titulo.

>135 15135

<27 27
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4 Nome da publicagio Data

A disposicao tradicional, com o
nimero de pagina e o nome na pagina
esquerda e a data e o niimero de
pagina na pagina direita, atualmente
é com freqgiiéncia abreviada para
00 NOME DATA DATA KOME 00
e costuma-se personalizar com
vinhetas, pontos e divisores como

|00 —x

Nidmeros de pagina/
linhas de rodapé

200 SINAIS GRAFICOS

Ntimeros de pagina/linhas de
rodapé [numeragdo de pagina/
nome da revista e data da edigio)
no sio chatices que baguncam a
pégina, e sim sinais vitais que dao
caréter. Coloque-os nos cantos
inferiores, que é onde os leitores
esperam encontré-los. (Por que
eles sio normalmente colocados
ai? Por habito: os impressores
costumavam fazer um “lingote”
de metal da largura da pagina com
o0 nimero da pagina na parte de
fora e 0 nome e a data na parte de
dentro. O lingote identificava a
pégina e também servia como um
alicerce para se montar a pigina
de baixo para cima. Cada linha

de texto era uma pega de metal,
assim como os “cortes” ou fotos e
0s espagos entre eles.)

Fuja do habitual e coloque as
linhas de rodapé em outro lugar

- onde vocé quiser. Seja diferente
0 quanto quiser - desde que a
paginacdo e a identificagdo fiquem
suficientemente Gbvias para poder
funcionar.

Linhas de rodapé devem ser
desenhadas como parte integral
da cadeia de simbolos que
identificam/orientam/sinalizam.
O nome da revista deve ecoar o
estilo do logo.

Os nitmeros de pagina devem

ser suficientemente grandes para
que possam ser discernidos com
facilidade quando se precisa mais
deles, ou seja, 4 distancia com
que se folheia normalmente uma
revista (podem ser elegantemente
pequenos a distincia de leitura,
mas isso pressupoe que as pessoas
vao de fato conseguir ler, o que
pode ser um pouco otimista
demais).




A ELABORAGAO DA
PUBLICAGAO

COMO CONTAR
A HISTORIA

A cor enquanto cor € apenas uma matéria-prima neutra,
assim como o espaco, a tipologia e as fotos. Usa-la com
habilidade pede mais do que simplesmente “colocar um
titulo em azul” ou fazer com que a pagina tenha uma certa
“decoragdo”. Sem divida, a cor pode muito bem melhorar
as imagens e ser agraddvel a vista, mas isso est4 longe

de ser suficiente. Ela também deve ser reveladora para

a mente. Deve ter um sentido mais amplo associado ao
significado e que se afine com ele. Essa utilidade pratica é
muito mais valiosa para o leitor do que a beleza das cores,
por mais estimulantes que elas possam ser.

No ambito da impressdo, a cor ndo ¢ preponderantemente
um recurso estético, e sim uma técnica racional a ser
aplicada com objetivos funcionais: identificacdo... énfase...
ass0Ciagdo... 0rganizacao... persuasio... e também, as vezes,
para criar beleza intencionalmente, mas em geral como

£ ff

uma conseqiiéncia derivada.

“Valor 4 primeira vista” ndo é apenas uma frase de

efeito do jargdo profissional, mas o verdadeiro cerne da
comunicacdo impressa funcional. Serve para enfatizar as
idéias validas expressas por palavras e a0 mesmo tempo
fazer com que fiquem expostas 4 visio no leiaute. Portanto,
exige que a escrita/edicdo e o design se combinem num s6
processo. Para usar a cor de modo funcional:

1. Defina o impacto de sua mensagem.
2. Decida o que é mais importante para seus leitores.

3. Apresente isso combinando palavras, imagens e espaco
numa disposicdo feita de maneira licida, usando uma
linguagem verbal/visual que eles possam entender e
explorando a cor para tornar as idéias claras, vividas,
memorizdveis.

cor 201



202 Ccor

_ BN

Nao escolha as cores porque gosta
delas. Planeje efeitos deliberados
tendo algum proposito em mente.
Uma harmonia trangiiila em geral
¢ mais bem-sucedida do que uma
variedade chocante. Adote uma
postura mais segura e escolha
cores que se relacionem por um
ou mais dos seguintes aspectos:

1) matiz (ou seja, a espécie de cor que ela é - por
exemplo, avermelhados),

2) saturagdo (ou seja, sua intensidade, brilho,
cor),

3) valor (ou seja, sua gradacdo, qualidade de ser
escura, clara).

O valor € o fator mais crucial

na impressao porque afeta o
contraste, e 0 contraste € 0 que
faz as coisas se destacarem - e
fazer as coisas se destacarem é um
dos efeitos que buscamos ao usar
acor.

As cores enganam. A mesma cor
parece diferente dependendo do
seu fundo e do que estd em volta.

Ela parece mais escura contra
um fundo claro, mais clara
contra um fundo escuro...
mais quente contra um fundo
frio, mais fria contra um fundo
quente.

Ela também vai parecer de um
jeito contra uma superficie
texturizada e de outro contra
uma superficie lisa, brilhante,

e voce ndo tem idéia de como
ficara se for impressa sobre
papel colorido (faga o teste!). As
cores também variam na tela,
dependendo da calibragem.

Sao ainda capazes de outros
truques, mas esqueca-0s, a nio
ser que entre os fatores criticos
esteja uma combinagdo precisa
de cores - ou um acabamento
artistico refinadissimo. Na
comunicacio funcional, a
inten¢do com que se usa uma
cor & muito mais vital que a sua’
aparéncia.




As cores afetam a interpretagdo:
banana verde; perfeita para
comer (“quando mostram pintas
marrons e um matiz dourado,

as bananas tém melhor sabor e
fazem bem”}; podre; congelada;
esculpida em pedra; ptirpura (uma

interpretacdo do artista?); pintada ggam%‘;; dos

por crianga; uma banana-da-terra, Piscoa,

vermelha e amarga. 4 de Julho,
Hallowe'en,
Natal

Cominveja  Envergonhado

Furioso Com ictericia

A fala contém particularidades
que é raro levarmos em conta
literalmente, mas que podem
“colorir” a interpretago.
Portanto, vocé pode reforgar uma
idéia quando ela tem implicacdes
que todo mundo esteja inclinado
a entender. Mas cuidado

com armadilhas metaféricas:
banqueiros nao gostam de ser
associados ao vermelho - eles
preferem ser associados ao preto
- a ndo ser quando estao usando
6culos cor-de-rosa.
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VERMELHO
Quente, apaixonado, sangrento, horripilante,

incandescente, revolucionario, ativo, agressivo,
amoroso, vigoroso, impulsivo, cru, falido, pare!

COR-DE-ROSA
Carnudo, sensual, proprio de garotas

LARANJA
Calido, outonal, suave, informal, acessivel, maduro,
sabio

VERDE
Natural, fértil, trangiiilizador, calmo, repousante,
financeiro, préspero, jovem, abundante, saudavel,
invejoso, doente, decadente, siga!

AZUL

(\. Sereno, calmo, leal, claro, fresco, pacifico, trangiiilo,

excelente, justo, aquoso, higiénico, distante,
conservador, deliberado, espiritual, relaxante, digno
de confianca

AZUL-ESCURO
Romantico, lunar, desestimulante, tempestuoso

MARROM
Terroso, maduro, pronto para colher, obstinado,
confiavel, consciencioso, impassivel, parcimonioso

SEPIA
Antiquado, esmaecido, velho

PURPURA
Real, poderoso, luxuoso, eclesiastico, pomposo,
cerimonial, vao, nostalgico, enlutado, funéreo

BRANCO
Fresco, puro, verdadeiro, inocente, limpo, confiavel,
simples, honesto

CINZA
Neutro, seguro, estével, maduro, bem-sucedido, bem
de vida, retrospectivo, discreto, invernal, antigo

PRETO

Com autoridade, respeitoso, poderoso, forte, presente,
prético, solene, escuro, mérbido, desésperador,
malévolo, vazio, morto

204 cor

Use o bom senso ao escolher
cores, embora se diga que as cores
tém implicagdes psicoldgicas,
como as que listamos ao lado.
Elas podem ser validas ou no,
porque a nacionalidade, a idade,

* 0 ambiente social, a classe

econdmica e mesmo o estado de
4nimo afetam a maneira como as
pessoas reagem as cores. Além
disso, muitas profissdes e grupos
desenvolveram vocabularios
especificos quanto as cores. Para
complicar ainda mais, as cores
sdo afetadas pelo que esti em
volta. As proporgoes relativas
entre elas mudam seu efeito
(veja a pdgina 202). A prépria

luz interfere: num escritério
escuro, cores vivas e corpo grande
serdo mais eficazes do que se a
publicagdo for vista a luz do sol,
quando cores mais sutis e corpo
menor serdo mais adequados. Nao
hé regras.




L

Veja os termos técnicos na pagina 240. T\_,,v

Seqiiéncia do arco-iris (vermelho... laranja... amarelo...
verde... azul... indligo... violeta).

Cores pastel (azul-claro, rosa-claro, amarelo-claro,
cinza-claro).
Feminilidade. S&o cores percebidas como suaves,
amorosas, carinhosas, macias, difusas,
sentimentais, primaveris.

Cores frescas, limpas (amarelo, azul-claro, verde-claro).
Satide. Lembram gua fresca, gramados tmidos
o nascer do sol, aromas de limao e lima, frutas
recém-colhidas, vida ao ar livre.

Cores naturais (cores de terra, tons de marrom,
laranja, verde-escuro, vermelho, douradbo).
Seguranca, dependéncia. Denotam alimentos
tradicionalmente cultivados em solo orgénico:
saudaveis e bons para vocé, do jeito que a vové
fazia. Dai a nostalgia, quando combinadas com
tipologia e imagens antigas.

Cores barulhentas (primdrias: vermelho, amarelo, azul:
secundarias: laranja, verde, roxo ou pirpura).
Dominantes. Sua presenca vibrante salta até -
nds. Clamam por atengao, dai poderem ser
interpretadas também como cores agressivas.

Cores que se chocam (qualquer combinacéo inesperada).
Excitantes. Vistas como contemporéneas quando o
berrante e espalhafatoso esta na moda; portanto,
falam aos jovens. Dindmicas. Inovadoras.

Cores calmas (quaisquer cores que sejam abafadas e

atenuadas). Relaxantes. Vistas como passivas,
Use 0 bom senso ao falar de ) P

preferéncias de cor. Todos amistosas, pacmfzas, retrgldas. Tendema mergulhar
0s tipos de testes € ensaios para o fundo e s&o preferidas por segmentos mais
mostram que, por grande velhos, mais abastados da sociedade.

1
margem de diferenca, as ' )
mulheres preferem cores quentes Cores escuras (preto, cinza, prata, plrpura, marrom).
e claras, enquanto os homens Masculinas e sofisticadas quando usadas com
preferem cores mais frias e contengao, de maneira discreta. Despertam
escuras. Mulheres preferem o reminiscéncias de smokings ou de casacas

vermelho ao azul, enquanto

os homens preferem o azul ao
vermelho. Criangas preferem
amarelo, branco, cor-de-rosa,
vermelho, laranja, azul, verde,
10X0 - nesta ordem. Isso ajuda?
Néo muito. E vago demais.

Em que consiste precisamente
o “vermelho” ou o “laranja”?

- hd uma gama infinita de sutis
nuances. Essas generalizagoes
servem para tornar a escolha
algo menos assustador. Relaxe A
INTENCAO pela qual vocé usa
a cor & mais importante do que o
matiz que escolhe para isso.

cinza com cartolas, usadas no Recinto Real de
Ascot, em Londres. High-tech nos anos 1990.

Cores elegantes (prateado, dourado, marrom, cinza,
castanho, azul-marinho, preto). Alto estilo, finesse;
qualidade e alto prego.
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A diferenca mais 6bvia da cor ¢
seu trunfo mais valioso: ela nio
¢ o preto. Por isso ajuda a levar

0 olho do observador para aquilo
que voct julga importante. Nio
desperdice isso. A cor s6 é notada
quando ¢ suficientemente viva,
grande, freqiiente e rara. Menos é

LQQQ\\‘:—M mais.

Use a cor com auddcia, convicgio,
forga, porque vocé sabe que

ela agrega valor a técnica de
comunicagdo. Pequenos pontos
dificilmente sdo notados, portanto
nao valem o esforgo. O elemento
colocado em cor deve merecer
estar em cor e deve valer a pena
que salte da pagina com forca para
os olhos do observador.

“~sim Coloque a cor onde ela sera

vista, para que possa lhe trazer

o0s maiores beneficios. Nao a
enterre na dobra onde ficard
escondida. Ela vai ajudar a
convidar o leitor potencial a
entrar na publicagio quando for
percebida nas margens externas
das paginas. A revista ¢ um objeto
que as pessoas seguram na mao
para folhear suas paginas; entio,
tirar o maximo partido de suas
caracteristicas e possibilidades
fisicas & simplesmente respeitar o
bom senso.




Hierarquize a informacio pelo
impacto e quantidade de cor:
quanto mais importante, mais
colorido. Os soldados mais rasos
sdo identificados por um pequeno
lenco e chapéu vermelhos. O
lugar-tenente tem uma jaqueta.
O general resplandece com um
vermelho de extasiar os olhos.

Faca as coisas importantes bem
visiveis, usando cores fortes,
saturadas, dominantes, agressivas.
Cores “quentes” parecem mais
proximas e saltam aos olhos do
observador. Minimize o destaque
das coisas usando cores claras,
timidas, retraidas. As cores “frias”
parecem se afastar do observador.

Considere os valores tonais:
Quanto maior a 4rea, mais leve

e discreta deve ser a cor. Quanto
menor a drea, mais a cor podera ser
viva e brilhante. Pense em termos
de proporgdes e de suas relagoes,
mais do que em termos de matizes.

Escolha primeiro a cor do fundo,
depois acerte os tons de cor a partir
dela. Considere as relagées entre
as cores: nenhuma cor existe por
si, por isso leve sempre em conta

o que hé em volta dela. O efeito
também muda conforme variam

as proporcdes entre as cores. A
tinica regra ¢ tentativa e erro, e
experiéncia. Crie um dlbum com
pedagos de-papel coloridos anotados
para manter um registro visual.
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Atribua uma cor deliberadamente
para cumprir fungdes especificas.
Planeje isso desde o inicio. Vocé
pode também pensar depois,
agindo retroativamente, mas
acrescentar a cor quando quase
tudo j4 est4 resolvido raramente
faz jus as possibilidades dela como
um material funcional, racional,
intelectual. Este é um exemplo
6bvio daquela compreensio e
cooperagao essencial entre editor
e designer. Por mais atraente e
decorativa que a cor possa ser, ela
¢ mais valiosa quando também
ajuda a contar a histéria.

Enfatize os pontos principais

do texto: coloque os paragrafos
principais em cor para destacar os
beneficios... alardear as vantagens.
Faga com que o motivo para que

o leitor se dé ao trabalho de ler
fique evidente.

Chame a atengio dos observadores
para o que vocé quer que eles
percebam:

a oferta especial...

o0 nimero de telefone. ..

a data de vencimento...

a adverténcia sobre seguranga...
com lucro [ou com perda)...

dados que excedem a norma...
valores que excedem a
tolerincia...

mudangas de procedimento...

seja 14 o que for que diga respeito
ao publico de maneira mais direta
(como seus préprios nomes)...
Editar o material fazendo o
melhor uso possivel da cor
ajuda a deixar a mensagem mais
penetrante, mais facil de assimilar
e de relembrar.




= Compare dois conjuntos -—_§——

1 de dados. Diferencie a nova =
informagdo da antiga... a situacdo —_— '
atual da situacdo projetada... os _— =/
resultados desta temporada do === _____:_________4;
time de futebol dos resultados da = "':_-_~'E
temporada anterior... alteracdes — :-E'Eﬂ\
nas especificagdes... etc. Se 0 = | T~
material em cor vai ficar mais S ——B—
importante que o material S ——
em preto € algo que depende

das proporgdes e da énfase
tipografica. Em qualquer caso, a
apresentacdo pode ser organizada
em dois niveis e prontamente
compreendida pelo observador 4
primeira vista.

Organize, classifique, codifique,
categorize a informagao.
Separe € encerre a informagao
subsididria em boxes. Isole as
laterais em suas préprias areas.
As coisas em boxes coloridos
sd0 vistas como de segunda
categoria — podem ser saltadas,

mas estdo disponiveis caso se %

precise delas.

. [
Faca o texto parecer mais curto — —_——
: : e [t > ————
usando cor para identificar e ‘ e
d d e T — .
esse modo separar 0s 1esumos... - —
" : P=SNNEE R p— pa———
conclusdes... biografias... e I =
& e . - P PR GRS S —
sumadrios... instrugdes, testes de — —_——
. - . . PR ot S—————
auto-avaliagdo. O artigo ainda o —_—— i ——
b | M‘_
toma 0 mesmo espago total, — e - VG —
P ~ z ——— [ e e
mas d4 a impressdo de que h4 ] a —— R
S P
menos texto para ler, porque Lo 1 = :T__ e
s R T e | - —— e
os elementos acessorios foram smemw—— 2 =3 ]
separados e mudamos sua il P - =
i . 3 L aaaat w
aparéncia por meio da cor. p—

Separe a mensagem dos sinais
que preservam a imagem da
publicagdo, como numeragao

de paginas, chapéus, rodapés e
logos. Coloque esses elementos
repetitivos em cor. As paginas
parecerdo mais simples, menos
abarrotadas, e ficard mais facil se
concentrar na matéria.

a1 |

r—
§
$
g
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Associe os elementos uns

a0s outros. O titulo roxo
intuitivamente € percebido como
pertencendo 2 linha roxa do
grafico, assim como a senhora
de vestido roxo imediatamente
percebe sua rival com vestido
da mesma cor na festa. Leve

em conta essa relagdo, porque
um uso impensado da cor

pode fazer o leitor associar por
engano elementos da pagina
que ndo tinhamos a intencio de
relacionar.

il

Desenvolva uma linguagem

de cor que o leitor aprenda a
reconhecer e compreender. Se
os atributos positivos foram da
primeira vez identificados em
marrom, entdo toda vez que o
marrom for visto, no importa
a que se refira, serd interpretado
€Omo positivo.

Mantenha o codigo de cor
simples. Use ndo mais do que
quatro cores além do preto, caso
contrario terd que colocar uma
chave de cores para explicar

0 c6digo a cada vez (e a idéia

€ evitar chaves de cores que
consomem tempo e esforgo para
ser consultadas). Preto mais trés
cores diferenciadas podem ser
lembrados com facilidade.




Defina um codigo de cor
para criar consisténcia e
previsibilidade ao longo da
edicdo ou de uma série de
publicagdes relacionadas,
incluindo as de internet.
Estabeleca uma personalidade.

b2

~ ,—-—"
2

¥
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eV Wy

Assegure uma continuidade de
cor: um visual coerente d4 forca,
enquanto a variedade desintegra
a publicacio. Use apenas uma
cor para os fundos. A repetigdo
ajuda os segmentos a parecerem
familiares, como o observador
espera que sejam. Essa sensacao
de “pertinéncia” é vantajosa para
a pagina, para a matéria, a série, a
imagem da publicacdo peri6dica.

Interrompa fluxos longos com
paginas de quebra. Uma grande
publicagdo, como uma lista
telefonica, quando é dividida
dessa maneira parece menor,
mais acessivel, e o todo parece
mais amigdvel para o usudrio.
A cor pode identificar piginas
recorrentes como aberturas de
capitulo... ilustragoes teméticas
ou declaragdes... graficos de
processos... mapas de localizagdo...
indices secundarios... testes de
auto-avaliagdo... sumrios.

Identifique secdes especiais por meio
de papel colorido, mas atenha-se a0
estilo tipografico. A cor o tornari
diferente, mas todo o resto ajudara a
“fazer parte”.
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Este texto foi propositalmente composto
pequeno demais e apertado demais. Quando
impresso em preto sobre fundo branco, pode
ser decifrado com facilidade. As palavras se
destacam melhor porque preto sobre branco
cria 0 méximo contraste tonal e estamos
acostumados a isso, achamos natural, fcil, ¢
portanto preferimos. Trata-se apenas de um
exemplo, no de uma recomendago.

Este texto foi composto maior,
menos apertado (ou seja, com um
tracking maior), em corpo maior,
com mais entrelinha, em linhas mais
curtas. Em preto sobre fundo branco
ele pode parecer um pouco tolo.

Este texto foi propositalmente composto
pequeno demais e ado demais. Isso o
torna dificil de ler quando 1Presso
em branco sobre um fundo preto. Ha
contraste tonal demais e ndo estamos
acostumados com isso. Doi 0 olho. Além

i as, fininhas, ficam

mos obrigados a

fazer muito esforgo para decifrd-las.

Este texto foi composto
sem serifa, menos apertado
(tracking maior), em corpo
maior, com mais entrelinha,
em linhas mais curtas, em
bold.

- Quando 0 mesmo texto (composto de
propésito pequeno ¢ apertado demais) é
impresso em preto sobre um fundo de cor,
fica mais dificil de decifrar, mas, se a cor é
clara, vocé ainda pode dar conta do recado.
Quanto mais clara a cor do fundo, maior
0 contraste tonal, e portanto menos ele

‘perturba o hdbito e as expectativas normais.

Este texto foi composto maior,
menos apertado, com corpo maior,
mais entrelinha e linhas mais curtas.
Impresso em preto sobre fundo de
cor clara, é ficil de ver, portanto ficil
de ler e conseqiientemente aceitdvel.

Esteitexto foilpropositalmente composto
pequeno demais e apertado demais — e fica
dificil de ler quandoimpresso em branco
sobre fundo de corescura. Nao s6 id um
contraste tonal'excessivo cont o qual nio
estamos acostumados, mas os {ragos pequenos
e finos das Ietias ficam saturados comas
camadas de fintaanao'ser que a impressao
esleja numregistro perfeito: Esse tipo de coisa
iunca deve serinfligido ao feitor:

Este texto é o.mesmo que
esta a esquerda. E simples, os
tracos tem grossura uniforme
e foi'icomposto sem justificar,
paramanter o.espaco entre
as palavras ritmicamente
uniforme.

Este corpo preto-sobre-cor parece menos importante do que

este corpo preto-sobre-branco, que salta aos olhos com mais

forca devido ao maior contraste do preto sobre o branco.

Este tipo preto-sobre-cor-clara oferece uma leitura téo boa

como esta linha, embora os matizes de cor sejam diferentes,

porque os valores tonais das cores se equilibram.
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Corpo preto sobre fundo colorido.
O tom escuro do fundo afeta a
legibilidade do corpo preto.

Corpo branco sobre fundo colorido
dé melhor leitura contra um fundo
de cor escura. Branco sobre preto

€ rigido demais. Use corpo sem
serifa, para evitar que as serifas
fiquem preenchidas de tinta, e
evite fontes ultrabold, que podem
ficar saturadas de tinta.

Iguale os valores tonais do fundo.
Como o preto é mais ficil de ler
sobre branco do que sobre uma
cor, uma prioridade imediata se
estabelece: as linhas mais f4ceis
de ler sdo percebidas primeiro e
portanto seu contetido ganha sem
querer uma prioridade. Equilibrar
os valores tonais das cores do
fundo corrige essa desigualdade -
ndo pretendida e enganosa.




Para compensar a claridade da cor:
aumente o0 negtito,
aumente o tamanho do corpo,
aumente o entrelinhamento,

Quando impresso em ciano diminua o comprimento das linhas,
(azul), pode ser decifrado com z < qe .
muito mais facilidade, porque faga 0 texto 1rregular a direita.
o ciano equivale a preto 67%.
Unia seticilli de 67% e preto Mantenha a tipografia simples.
equivale a um cinza-escuro. )
O contraste com o fundo Use fontes sem serifa,
bra 6 i y [ !
e decitive evite fontes extravagantes,
exageradas,
ultra-expandidas,
ultracondensadas,

ultra-obliquas,
italicos palidos,
excesso de palavras em caixa alta.

“1ded 7 Quando impresso em ciano De'lxe_ que d
(azul), pode ser decifrado com muito proprla Cor
mais facilidade, porque o ciano equivale se encarreg ue
a preto 67%. Uma reticula de 67% de d e gritar-

preto equivale a um cinza-escuro. O
contraste com o fundo branco € maior, 0
que torna as palavras decifrdveis.

Corpo colorido sobre fundo branco
sofre com o contraste mais reduzido,
pois a cor é sempre mais clara que o
preto. Compense isso com uma cor
mais escura e uma tipografia simples.

Tipo FOlOHdO .sobre fundo Nunca coloque tipologia em
colorido é perigoso. Escolha as preto, branco ou qualquer
cores segundo o contraste, ndo cor sobre um fundo cheio de
pela sua beleza ou brilho. Evite pontos, se vocé quiser ser lido
cansar a vista usando cores por mais de duas pessoas
vivas sobre fundos de cor viva. (vocé e sua mae).

Faca testes.
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0 fim da linha (a “dltima informagdo”) no

canto superior direito é enfatizado porque se

trata de uma linha branca contra um fundo
violeta-escuro. 0 inicio da linha a extrema
esquerda (a “parte antiga”) fica sem énfase
porque parece mais claro contra um fundo

claro. Ocorre exatamente o oposto quando a

linha do gréfico é preta.

Degradés de cor sdo cinéticos.
Parecem se mover. Um degradé

- ou gradagdo de cor - cria a ilusio
de mudanca (de/para, fora/dentro,
antes/depois). A seqiiéncia natural
comega 4 esquerda e segue para a
direita, mas isso pode ser alterado
pela pr6pria cor: é mais provavel
que o olho seja atraido primeiro
pela cor mais viva, e depois se
mova para a mais escura ou mais
clara, ndo importa onde esteja
colocada.

A mudanga de cor de uma parte

do degradé em diregéo a outra
aumenta a dramaticidade do
movimento, especialmente se

as cores tiverem significado.

A extremidade fria da seta

na frigideira vai ficando
progressivamente mais quente
conforme se afasta da frigideira e se
aproxima do fogo.

Quanto maior o contraste tonal,
maior a visibilidade, Guie o
leitor para que perceba o que é
importante, colocando isso contra
um fundo claro se estiver em

cor escura... ou contra um fundo
escuro se estiver numa cor clara.
Isso ndo tem nada a ver com o
matiz ou brilho da cor, mas com
o fato de ser escura ou clara. Essa
técnica pode ser usada para tornar
um ponto destacado e nitido - ou
para iludir o observador.




Manipule painéis de

cor com cuidado. A ndo
ser que sua publicacdo
use uma cor padrio em
todos os painéis como
um elemento de seu
estilo grafico, os painéis
que ficam junto a fotos
coloridas devem ser
considerados em relagdo
a essas imagens, como
parte de um efeito global.
Aqui, o painel azul briga
com a foto bronzeada.
Ha alguma razio pela
qual vocé quer que fique
assim? Se houver, tudo
bem. Se no...

... combine com uma cor
da foto para amplificar

o poder da imagem. A
cor que vocé escolher ira
enfatizar o aspecto da
foto para o qual vocé quer
chamar a atengdo. Aqui
¢ simplesmente a cor da
rocha (que neste caso é a
Rocha Ayer ou Ulury, na
Austrilia)...

... melhor ainda: use
painéis coloridos em
degradé junto a fotos
coloridas. A gradagio de
cor parece mais natural

do que painéis chapados,
porque ndo existem cores
chapadas na natureza. A
cor chapada s6 existe em
situagoes artificiais, como
a impressao. O azul do
céu muda de valor tonal
do horizonte até o zénite.
Uma parede pode estar
pintada de cor lisa mas seu
aspecto varia conforme

a iluminacdo que incide
nela. Veja isso em volta de
vocé. Use painéis de cor
€om precaucao.
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Chame a atengdo para um
elemento numa foto colorida
manipulando a cor. Pense nisso
como outra forma de “editar”.
Obviamente, devemos deixar
as fotos boas em paz e protegé-
las contra a degradagdo ou
“melhora”. Por outro lado, as
vezes a rapidez e clareza da
mensagem podem se beneficiar
de algum tipo de manipulacao
da imagem.

Um exemplo simples: os

pés azuis do mergulhio das
ilhas Galdpagos. Alguma das
versoes “melhoradas” abaixo é
melhor que o original? Alguma
delas ¢ necesséria? Sera que
adulterar a pureza da imagem
compensa o resultado? Trata-se
de um problema filosofico, e
sua solugao nio ¢ puramente
estetica, mas editorial: o que

€ que estamos tentando fazer,
quem somos nés, 0 que nossos
clientes precisam e querem?
Como podemos dizer-lhes isso
de modo mais vivo, direto?

Alternativa A,

Interferir na cor do resto da foto.
Aqui, fizemos a cor ficar s6 em
preto-e-branco, deixando apenas
0s pés do mergulhdo em cor.

Alternativa B.

Deixar a foto como estd, mas
roded-la com uma moldura azul
que combine com as patas do
mergulhio.




A ELABORAGAO DA
PUBLICACAO

 ORIGINALIDADE

Uma boa publicagio ndo precisa ser “diferente” se
tiver pelo menos uma ou duas destas caracteristicas:
¢ atual, provocativa, transmite opinides, é absorvente,
controvertida, fascinante, esclarecedora, iluminadora,
instrutiva, tem integridade.

Uma publicacdo viva reflete a coragem de seu editor.

Alguns podem se sair bem sendo mais ousados, inventivos

¢ originais do que outros. Fazer publicagdes nunca deve
degenerar numa busca desesperada de criatividade, inovacio
ou de um design moderno e aparatoso. Nunca deve ser
exagerada, e sim adequar-se a0 seu objetivo e a0 seu publico.
Estamos fazendo a publicagdo para eles [ndo para nos).
Nunca deixe a banda se adiantar demais ao resto do desfile.

Que suas expectativas sejam atendidas ¢ o que os leitores
querem, pois se sentem familiares e confortiveis com

isso. Se vocé conseguiu criar um formato que faz sentido

¢ cumpre bem seus objetivos, o que nio ¢ tarefa facil, e ele
estd prestando servigo aos assinantes mais do que 2 sua
propria vaidade, entdo use-o e atenha-se a ele. Saber por que
voce € quem vocé é: eis uma qualidade valiosissima.

Uma originalidade que funcione é o /’é\
resultado do equilibrio de abordagens 4 ,j’ Q\\\
arejadas com o atendimento de
expectativas. Essa disposicdo
de atender 3s expectativas s6 se
torna tediosa quando nem a forma nem
o contetido sdo originais. O truque é separar a forma
permanente do contetido temporario (isso vai contra tudo o
que constitui o assunto deste livro, que é combinar forma e
conteido; mas, neste contexto e 6 por enquanto, por favor
separe essas duas coisas na sua mente).

A forma normal faz com que as expectativas sejam
atendidas e produz identificagio. Uma manipulacio arejada
do contetido jornalistico da vida, surpresa, estimula. Mas,

se tudo estiver acondicionado num formato radicalmente
diferente, colocaremos em risco o atendimento das
expectativas por parte da edicdo como um todo. Vocé precisa
equilibrar originalidade e atendimento de expectativas.
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COMO CONTAR
A HISTORIA

F, claro que vocé quer brilhar, ¢ quer que a publicacio

seja “estimulante”. Mas todos nos trabalhamos além da
conta: achamos que, se acrescentarmos uma camada de
fogos de artificio visuais 2 nossa peca, iremos atrair a
atencao e conseguir maior indice de leitura. Sim, seremos
percebidos, mas pela razdo errada. Em vez de depender

de embelezamentos, devemos confiar na exceléncia e no
interesse do préprio assunto. Decida qual é o aspecto mais
valioso, exponha-o, mostre-o de modo que seja ele que
convenga os investidores a comprarem e os leitores a lerem.

———

Para nao

precisar ser

“original’
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1. Nio sature as paginas. As pessoas irdo saltd-las se elas parecerem
abarrotadas de coisas, mesmo que o material que contém
seja aproveitdvel. Se alguma coisa merece ser publicada,
ela deve ser: 1) visivel e 2) parecer importante. Ela merece
ser bem mostrada - convenga a administracdo a investir
em mais papel.

2. Divida a informagdo em suas partes componentes (“unidade de
informagao”). Muitas pessoas lembram da informacio a
partir de dicas visuais: o lugar da pagina em que foi vista...
0 que estava perto dela... de que cor era... que tamanho
tinha. Construa as pdginas a partir de segmentos. Mostre
as unidades de informagéo como elementos independentes
nas paginas.

3. Organize o espaco da pagina em areas bem definidas. Separe as areas
usando “manchas” de espago branco ou “paredes” de fios.
Defina as dreas pelas cores do fundo ou por uma variedade
de fontes tipograficas. Varie a textura ou a escala. Separe-
as umas das outras tirando-as do alinhamento respectivo.
Pode parecer mais bagungado, mas isso é o que funciona
melhor para o leitor. O que é mais importante para o bem-
estar da publicagdo?

4. Conceba formatos adequados a0 material. Em vez de jogar sem pensar
0 texto e as fotos num padrio rigido de tubos de espaco de
duas, trés ou quatro colunas, desenvolva disposices que
fagam sentido para o material e para a maneira com que foi
estruturado no texto. Se essa estrutura formatar o material
na pagina, o seu aspecto serd uma pista para aquilo que
ele ¢ - serd um recurso para orientacéo visual, assim como
uma fonte de variedade.




5. Varie a textura visual na maneira de escrever o texto. Texto corrido

tern aspecto diferente de listas com bolas... seqiiéncias
" numeradas... tipologia répida de varrer com o olhar...

Iesumos... Sumarios... citacoes entre aspas... Desse
modo, as idéias ficam mais faceis de se distinguir
umas das outras e sao reconhecidas pelo que sdo. Essa
diferenciacao visual também as torna mais faceis de
memorizar.

6. Nao misture vérios tipos de informacio dentro de uma unidade de
informacdo. Aproveite a0 méximo seu potencial de
diferenciagio visual:

Resumo [uma répida vista geral apresentando o objetivo
e 0 grau de abrangéncia)

Revisdo (um sumario no final dos capitulos)

Conceito (definir do que se trata)

Estrutura (de que modo algo ¢ montado e organizado)
Procedimento (o que fazer e como fazé-lo)

Processo (de que modo algo opera)

Classificagdo (catalogagio dos elementos|

Comparagdo [prés/contras, antes/depois, bom/mau)
Explanagdo (nota de rodapé)

Referéncia cruzada exegese, informagdo paralela em outro lugar]
Exercicio [teste de auto-avaliado, revisao, pratica, simulacdes|
Indice (indices, bibliografias, glossarios etc.)

7. Use o contraste para ajudar o leitor a achar o que procura. Destaque
o que é importante fazendo-o grande e encorpado, e
coloque-o perto do alto da pagina. Deixe que sobressaia

no meio do espago em branco. Deixe tudo arejado.
Enterre material menos significativo na parte de baixo
e faga-0 menor e mais palido.

8. Use as mesmas técnicas visuais do comego ao fim. Repita-as
pagina a pagina, edicdo apos edigdo, de publicacio
para publicacdo. Se forem adequadas ao material, ndo
se tornardo chatas. Ao contrario, irdo se consolidar
como uma linguagem que promove a rapidez e a
compreensdo. Além disso, uma linguagem tnica ajuda
a diferenciar sua publicagio dos da concorréncia - nio
porque as técnicas sejam visualmente extravagantes,
mas porque fazem sentido e agregam valor ao produto.

9. Use meios verbais/visuais adequados a0 material. Substitua sempre
que possivel o texto por tabelas, graficos, mapas, fotos,
diagramas, icones etc. Transforme as estatisticas
em formas visuais e entdo corte a descricdo verbal
do texto, para evitar a duplicagio da informacao. O
texto ficard mais curto; as estatisticas, mais faceis de
entender.
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Certo,

mas e
Se voce oY
estiver
sem

idéias!

220 ORIGINALIDADE

S0 poucas as idéias que vém até nés como lampejos de
inspiragdo. A maioria delas decorre de pensar e se concentrar
intensamente. “Genialidade ¢ um por cento de inspiragio e
noventa e nove por cento de transpiracao”, disse Thomas Alva
Edison - ele provavelmente sabia o que dizia. Para estimular as
idéias a aparecerem:;

Esforce-se para isso: fique atento e
pronto para captar aquelas idéias
inesperadas. Agarre-as antes que
evaporem e faca anotagoes em
fichas de 3 x 5; constantemente.
Depois, durma pensando nelas.

Crie e mantenha um arquivo:
colete idéias e inspirages de todos
0s lugares possiveis... e anote-as,
para lembrar o que elas tinham que
vocé achou possivel aplicar s suas
necessidades. E folheie esse arquivo
de anotagdes. Ressuscite antigas
idéias que haviam sido rejeitadas
mas que agora podem funcionar.
Isso ndo ¢ pldgio nem pesquisa. £
buscar inspirago.

Pense relaxadamente: encare o
problema como diversio e pare
de leva-lo tdo a sério. Mantenha
uma mente aberta, disponha-se

a assumir riscos. Trata-se apenas
de uma edigo e havera outra jj,
j4 - e ninguém vai lembrar mais
do seu erro. Ninguém sabe que
determinada coisa ndo funcionou
COmMO VOCE esperava, por isso 0s
outros ndo ficardo tio desapontados
quanto vocé.

Perdoe-se se alguma coisa der errado
€ ndo funcionar. Reduza o risco
construindo uma rede de amigos de
confianga com os quais possa checar
suas idéias.

Elimine a negatividade: nio rejeite
nada porque “Nunca fizemos isso
antes”, “Eles nunca vio aceitar
iss0”. Quem disse que “Eles nunca
vao entender isso”? Reavalie todas

= as suas suposicoes. Desafie antigos

preconceitos. Nio se prenda a nada.
Pare de ser seu proprio juiz negativo.
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Criar idéias visuais nao é facil para ninguém, mas existem
algumas técnicas que se tém provado tteis. Seu principal
valor é que elas aliviam um pouco aquela rigidez provocada
pelo medo... liberam sua capacidade de pensar ao fornecer-lhe
algumas ferramentas (truques?) tteis:

Use as maos para descrever agio...

/ direcdo... isolamento... movimento...
entdo ilustre as maos. As maos sao tao
expressivas como as setas.

Descreva 0 assunto em palavras, e
depois pense em recursos visuais para
ilustrar aquelas palavras. Mas cuidado
para ndo trocar as bolas: “um desfile
monstro” nao € a mesma coisa que um
desfile de monstros.

Procure padroes para criar ordem ",
dentro do caos aparente. Talvez o N=
que exista em comum possa ser D'e
visualizado. ’ [
Z
E 2 \
Use uma metafora visual em lugar ,:@ 7

do assunto. A ideal é uma seta - sim,
a Obvia e surrada seta. Ela pode ser
trabalhada para criar uma infinidade
de significados e interpretacoes.

Use um detalhe como simbolo se
conseguir encontrar uma parte que
represente 0 todo.

Transforme o familiar e 6bvio no
estranho e surpreendente por meio do :
exagero. Olhe para a coisa do ponto @

de vista de outra pessoa. De que modo ' m z,
outra profissao reagiria a0 mesmo

problema?

Procure um novo ingulo do assunto e
fazendo a si mesmo perguntas factuais N
como: Qual a causa? De que direcio o ('{\ .
provém? Como se processa? Qual é = -

a dimensdo, porte e densidade? Em

que lugar do mundo aconteceu? De

onde pode ser visto? Em que ponto da

histéria aconteceu? Em que hora do

dia e em que condigGes climaticas?
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Quando a impressao era em preto-e-branco e qualquer outra coisa
era um luxo e uma raridade, as fotos coloridas causavam impacto,
Hoje em dia nada mais é raro [exceto as fotos em preto-e-branco).
Voce precisa de algo mais do que tintas. A surpresa nao pode ser
apenas visual. Ela tem que carregar significado. E af que entra o
design em funcio da edicio.

Clima emocional forte em imagens de impacto, explorando
S 1% VOC é angulo, cor, iluminagdo.

Acdo e movimento violentos usando fotos borradas.
realmente

Combinagoes de cores nio usuais em fotos ou artes.

q uer Cri dar Intimidade pessoal olhando direto nos olhos do observador.
u m a Imagens em tamanho maior que o real impressas na
péagina.

Combinagdes inesperadas de tamanhos (como
_este homem pequenino pintando a Monalisa).

surpresa
visual,
pense

Palavras imensas ampliadas (mas s6 se
tiverem de fato significado). -

Pontos de vista privilegiados a partir de
\ qualquer 4ngulo, exceto o nivel normal

2 do olho.

2 Combinar varias versoes do mesmo
assunto numa mesma imagem.

Juntar imagens em formatos
irregulares, misturados.

Seqiiéncias mostrando mudancas
em forma de tira, como progressio
temporal.

Pessoas transformadas em animais
para comentdrios deturpados
[perigosos).

Exagerar no tamanho, cor,
proporgoes.

Incongruéncia nas
& combinacoes de coisas que
normalmente ndo aparecem

. em duas
dimensoes.

Qualquer
coisa vale.
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O que vocé vé na tela é virtual. Ndo € a coisa real (a ndo
ser que esteja produzindo péginas de internet). O leitor que
recebe sua publicagdo nio conta com seqiiéncias de telas,
mas com um objeto male4vel feito de papel. Portanto,
pense constantemente em termos fisicos: papel.

A
A ELABORAGAO DA | Imprimir uma hard-copy de cada pagina erl1 miniatura é

PUBLICAGAO | 31g0 que ajuda a lembrar da realidade do papel e é mais
eficaz do que mostrar a publicacdo na tela em miniatura.
Além disso, ver as paginas no papel em seqiiéncia forca
vocé a pensar no modo de fluéncia tridimensional.

Miniaturas das paginas em papel sio o que chega mais

perto daquilo que os compradores irdo ver: os padrées em
grande escala ocupam subliminarmente a consciéncia deles
da primeira vez que folheiam as paginas; s6 mais tarde,
quando se concentrarem na leitura, é que ficardo realmente
conscientes dos detalhes. Miniaturas em papel permitem que
vocé cheque a padronizagdo sem se perder nos detalhes. E
um processo visual que deve ser realizado visualmente; nio
pode ser feito imaginando-o mentalmente. Ver as coisas na
tela é algo que também foi removido de uma geragdo inteira.
A realidade do papel compensa o esforgo adicional, pois a
busca de consisténcia e de seqiiéncia melhora a edicao.

como contar | Depois cheque algumas outras coisas imediatamente antes
AHISTORIA | o fechamento. Leia os titulos, para ver se nio contém

erros ortograficos e se fazem sentido, pois é neles que os

erros mais embaragosos acontecem sempre. Concentre-

se também para remover outras tolices, como algum

espacamento errado que pode mudar todo o sentido:

SAIO PARA PASSEAR, E SEMPRE COM O CACHORRO
SAIO PARA PASSEAR, E SEMPRE COMO CACHORRO
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paginas, reduzidas para cerca de
40% de seu tamanho final. Esse
i | tamanho ¢ grande o suficiente
para permitir discernir o padrio
(que € o que vocé quer), mas
também pequeno o suficiente
para eliminar os detalhes (ou
seja, justamente aquilo em

que vocé ndo quer se perder).
Corte fora todo o excesso de
papel. Dependure as copias

na parede. Quando a edicio
estiver quase pronta, cheque o
fluxo... contraste... surpresa...
dinamismo... repeticdo... matérias
lentas versus matérias répidas...
Compare o contraste de uma
matéria para outra. Pense nas
relagdes ao longo do espaco e do

T Faga copias em papel de todas as

atribua um “valor de excitagio”
a cada pagina. Mapeie o impacto
emocional visualmente.

Acima da linha ficam as coisas
“Interessantes”; abaixo, as

coisas “chatas”. Mude o lugar
das matérias para conseguir

uma seqiiéncia melhor. Procure
mudangas de ritmo, destaques,
pontos altos. Serd que as matérias
(unidades) estio visualmente
identificadas e autocontidas, de
modo que se diferenciem umas
das outras e acrescentem vida

a edigao? Identifique os pontos
fracos e corrija-os.

Faga uma autdpsia de sua
publicagio desmembrando-a e
dependurando as paginas na sala.
Comece com a capa, 2 esquerda.
Vocé vai precisar de duas copias
da edigao para poder expor todas
as paginas (incluindo os antincios).
Procure padrdes: repeticoes onde
devam estar, anomalias onde ?
ndo precisariam estar. Faca isso :
periodicamente, sempre que tiver
uma reuniao de avaliagio com a
equipe.
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Para avaliar o design das paginas, l’f/ t
vocé normalmente as prende na :

. parede com tachinhas. Com isso,
elas ficam desmembradas, irreais:
vocé as vé planas, mas elas nunca
ficam assim na vida real. Isso
também altera sua escala, porque
vé-las a distincia mostra apenas
os elementos grandes e elimina
os detalhes que sao visiveis a
uma distincia normal de leitura
(a 30 centimetros da ponta do
nariz). Portanto, coloque a copia
impressa em seu contexto para
forgé-lo a ver o que seu leitor
verd.

3
N

Dobre o papel para checar o
alinhamento entre um lado da
folha € 0 outro. Nao assuma
como certo que s6 porque vocé
espera que uma coisa seja de
determinado jeito ela ficari de
fato assim no produto acabado.
Acidentes sio inevitveis. O
problema é que eles sdo percebidos
pelo leitor como descuido, falta
de habilidade, afetando o prestigio
da publicagdo. Por isso é essencial
procurar inconsisténcias e
desalinhamentos.

Espalhe as copias das paginas para
checar a precisio de alinhamento das ————— ——»-* 'E:E:" = e
margens. Simplesmente folhes-las LN = Q_.,. } Zi ==
ndo produz uma apreciagio tio clara. i 2'72 —i= ‘:jo N
< G
7 LN ) 1

A

“Vazamento” da imagem de

um lado da folha para o outro
acontece quando o papel é fino
demais. £ uma pena, porque
compromete tanto o “recto”
|frente) como o “verso” (verso).
Mas pode ser util para checar a
precisdo do alinhamento e relagoes
como as margens das fotos que
transparecem de ambos os lados do
papel. Coloque a cépia da pagina
na caixa de luz ou segure-a contra
aluz que vem de uma janela.
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Em colunas muito estreitas
como a deste exemplo
exagerado, a justificagiio
forca um espagamento
incomodamente  artificial
entre as palavras, criando
“rios” de espago branco
dentro da coluna. Esses
intervalos  perturbam  a
fluéncia da leitura.
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Vire o leiaute de cabega para
baixo para se forgar a vé-lo

como um objeto abstrato. As
imagens viram retdngulos em
vez de imagens e a composi¢io
se destaca nitidamente enquanto
arranjo. Esse truque de virar de
cabeca para baixo também revela
anomalias tipograficas de modo
mais direto. Note como os rios
de espago em branco entre as
palavras ficam destacados quando
giramos o texto 180 graus.

Fotos invertidas por engano no
sentido direita-esquerda nio s6
fazem o personagem parecer
peculiar (pois todos 0s rostos sio
assimétricos), como colocam o
bolso do paleté onde vai o lengo
do lado errado, ou fazem a placa
de transito dizer ERAP em vez de
PARE.

Procure palavras indesejadas
formadas pelas capitulares de uma
pagina. £ assombrosa a freqiiéncia
com que esses desastres
conseguem se infiltrar na pégina,
especialmente quando em corpo
grande.

Pergunte “e dai?” em voz alta
depois de ler cada titulo, de modo
que possa se ouvir perguntando.
Se a resposta for “Bom, nio muita
coisa”, entdo se trata de um titulo
vazio, insipido, ndo envolvente.
Reescreva-o; acrescente um
VERBO DE AGAO; insira voct

no significado. Nio precisa ser
curto, se algumas palavras a mais
puderem torné-lo fascinante e
irresistivel.




Este & um titulo composto normal, pois a intencdo era deixa-lo idealmente confortavel

Um titulo expandido para ocupar o mesmo comprimento de linha

Eeste & um ftlo {ongodemls par 0 mesmoespac, por s T precis condensi-o e el acabou ficando guase e

Nio permita que a tipologia seja
esticada ou comprimida para caber
numa largura preestabelecida.

Essa artificialidade brutal destréi o
verdadeiro cardter da tipologia da
qual boa parte da personalidade da
publicagdo depende. O fato de ser
possivel fazé-lo tecnicamente nio
significa que deva ser feito.

Quebras de linha ridiculas em ——
titulos. Os significados podem
ser distorcidos por uma quebra
malfeita. Pense nas palavras
como linguagem representada
na pigina visualmente, e nio
apenas como um punhado de
pequenas marcas pretas sobre

o papel. Nao deixe que as

coisas fiquem mecanicamente
acomodadas num espago dado.
Leia os titulos em voz alta,
atento a que as quebras de linha
facam sentido intelectual.

Os erros mais embaracosos
parecem ocorrer inevitavelmente
nos titulos. Além destes
exemplos, podemos encontrar
vérios da mesma gravidade —
quase todos os dias. Desastres
acontecem. (Por isso, ajude-

me: uma vez simplesmente
esquecemos de colocar o logo

na capa de uma edicio de uma
revista de arquitetura na qual

eu trabalhava - e o pior é que
ninguém tinha percebido! Talvez
o formato da capa fosse tio forte

que dispensasse o logo...)

Todos eles foram compostos em Oficina
Book corpo 18, tracking justo, com
escala horizontal para a linha de cima
normal, 154% para a linha do meio,
49% para a linha de baixo.

Mulheres tém bom desempenho na Cama-
ra dos Deputados

O que diz o principal
criador brasileiro,
Anténio Dias
Neto, do cavalo man-
ga-larga?

Criangas com menos de 36
meses tém menor resisténcia

Pessoas que amam outras
pessoas doam sangue

Ancia alega que foi comida
estragada a causa da intoxicacao

Barcelona comemora
coquista do titulo

A cidade pronta para

para a festa de fim de ano
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Cada pronome deve concordar com seu substantivos.

Verbos precisa concordar com seu sujeito.

Cara, ndo use giria, nada a vé, meu...

Néo emende frases uma na outra é preciso pontua-las.

Na linguagem formal ndo é pra usar contracdes, né?

Ndo use nunca duplas negativas.

Frases fragmentadas nao.

Sentencas de uma so palavra? Nunca.

Em cartas artigos e reportagens use virgulas para separar itens.
Ndo use virgulas, que sejam prescindiveis.

Elimine o “e” comercial & outras abreviaturas.

Veja se ndo esqueceu colocar alguma palavra.

Atencdo absoluta ao abuso arbitrario de aliteracGes.

Nunca devemos generalizar.

E nunca comece um periodo com uma conjuncéo.
Seja mais ou menos bem especifico.
A voz passiva deve ser evitada. \g??\% % |
Elimine todos os pontos de exclamacao!!!
Observacoes entre parénteses (mesmo que relevantes) sdo
(usualmente) supérfluas.

Palavras e expressdes estrangeiras a priori ndo devem ser usadas.
Utilize as palavras corretamente e desincomode-se do resto.

Nao hé desculpa para erros de ortrogafia.

Evite clichés como o diabo foge da cruz.

Nao use mais palavras do que o necessario. E desnecessrio.

E, também, nunca, de forma alguma, use redundancias repetitivas.
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Mal portugués, erros de
ortogafia, erros gramatical,
revisio dezcuidada podem
divertir mas ndo tém graca
nenhuma. Eles fazem o padrio
de qualidade despencar e afetam
a credibilidade da revista. Um
texto excelente passa a idéia nio
s6 de competéncia profissional,
mas também, o que é mais
importante, de pensamento
acurado. E essencial para
transmitir idéias com clareza.
Infelizmente, sempre alguma
coisa vai sair errada em algum
lugar, devido 2 complexidade da
publicacdo e & pressa com que

normalmente é feita, mas ¢ dificil

arrumar desculpas para a falta
de cuidado. De que maneira é
provével que o leitor maltratado
reaja?




Cuidado com estas
armadilhas

Fotos socadas no meio do texto
“para dividi-lo”. Examine a forma
das colunas de texto. Quantos
recuos, dentes de serra e forcas
existem? A 4rea de texto ficou tio
recortada que parece um quebra-
cabeca? Ela incentiva a continuagao
da leitura ou as interrupcdes sio
tdo fortes que € provavel que fagam
o leitor desistir no meio?

—
e
—as
—
- cemcnost )
—_
—
b

Padrdes de tabuleiro sem uma
razao funcional (ou s6 porque
“parece que fica mais bonito
assim”). Padroes arbitrérios de
qualquer tipo sdo suspeitos,

pois podem destruir as relagoes
pictéricas que existem dentro dos
retingulos, que, embora simples,
s30 vitais.

I

ful
Il
i

—

NAO SIM

*

d
°

Grandes niimeros coloridos
que chamam a atengdo para si
mesmos. Conseguir um belo
efeito visual costuma ndo ser
uma razio suficiente para dar-lhe
essa importancia — a ndo ser que
a histéria seja sobre “5 maneiras
de..”, entdo 1,2, 3, 4, 5 merecem

gritar.

Clip-art destinada apenas a
preencher vazios do leiaute.
O que hé de errado com um
espaco em branco?

Imagens ampliadas para além
de uma proporgio razodvel
apenas porque existe espaco de
sobra, ou sem levar em conta a
escala relativa das imagens — s6
para combinar com a imagem
vizinha.
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Aconteceu algum desastre? Relaxe. Erros sio inevitaveis, por mais cuidado que a gente tome. Na proxima edicio jé terio sido esquecidos.
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APENDICE (P & R]

Encare a realidade: temos que provar aos caras que estdo 14 fora
que eles precisam da nossa publicacio, ndo importa a forma
que ela assuma. Uma vez que percebam isso, prestardo atencio
- talvez. Para ser bem-sucedidos, precisamos ver nosso trabalho
do ponto de vista deles, ndo do nosso. Isso exige um grande
esforco de imaginagdo, porque nds sabemos o que estamos
tentando dizer, e a exceléncia e utilidade sio 6bvias para nés.
Infelizmente, eles ndo sabem, nio ¢ 6bvio para eles. Para fazer
com que queiram nossa publicacio, seu valor deve saltar aos
olhos deles a primeira vista.

De que jeito vocé comega! Quando as pessoas mandam um
cartio-postal, a maioria escreve primeiro o nome e o endereco,
0 que permite que se concentrem no receptor. Depois de |
visualizar a pessoa, fica ficil bolar a mensagem. E isso o
que nds profissionais devemos fazer.

Temos que elucidar a idéia, para que possamos
transmiti-la de modo répido e conciso.
“Se voce nao consegue escrever

isso no meu cartdo de visitas, entio
no tem uma idéia clara a respeito”,
disse 0 grande empresario de teatro

David Belasco hd um século. A idéia deve ser ficil de entrar, de
acompanhar, de compreender e de voltar a ela.

Além disso, seu valor deve causar algum impacto, sem o que
eles nem sequer irdo percebé-lo, e ¢ melhor que seja editado
destacando bem aquela espécie de valor “o que tem af que me
interessa”. Do contrario, eles ndo vao nem se dar ao trabalho de
comegar a ler.

Outras manhas do negécio. Decidi agrupé-las por topicos,
seguindo o esquema tipico das perguntas que me sio feitas ao
final das minhas palestras (supde-se que um consultor deva

ter todas as respostas). Trabalhei com todo o tipo de empresas
de jornalistas e designers, que empregavam desde estudantes
de faces coradas e avidos para aprender até veteranos grisalhos
e cinicos; com grandes grupos editoriais e com empresas de
uma s6 revista; newsletters, tabloides, revistas internacionais
glamourosas; livros para adolescentes e documentagio técnica.
Foram 1.800 semindrios em 27 paises. Surpreendentemente, 0s
problemas sio 0s mesmos, ndo importa a lingua ou o tipo de
publicacao. Essas preocupagdes parecem ser endémicas & nossa
profissao de comunicadores.
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Como me dar melhor
com os editores?
Parece que eles nio
entendem.

Aprenda a compreendé-los e talvez até a rir deles. Eles se
sentem vulnerdveis quando se trata de “arte” e ficam em
panico quando tém que botar a cabega para fora. Precisam de
uma carapaga de protegio, por isso intuitivamente tendem a
dizer “NAQ” is suas melhores idéias, is mais inovadoras. Se
alguma coisa ainda ndo foi feita antes, eles tém uma boa razio
para dizer: “Entdo por que comegar agora, se ela ainda ndo
provou ser eficaz?”.

Mostre de que modo sua solugio atende bem aos objetivos do
editor. Ndo apresente suas solugdes como um “bom design”

— 56 vocé considera que o design ¢ vital (vocé estd certo, é
mesmo, mas, infelizmente, poucos editores entendem isso).

Torne-se to habil verbalmente como ¢é visualmente, para
explicar e convencer os editores a aceitarem suas idéias
racionalmente, ndo s porque sio bonitas.

Procure ter uma cultura tdo ampla quanto os editores € 0
pessoal de texto. Ser “artista” ndo ¢ suficiente. Para eles, isso
¢ algo que restringe, que os incomoda. Leia... aprenda...
cresga...

Convenga a administragio a mandar vocé nas viagens com

os repdrteres. Insista em participar de reunides editoriais e de
planejamento, porque vocé precisa estar igualmente envolvido
com o contetido, ndo apenas com a forma do seu produto
comum.

Torne seu espago de trabalho o mais semelhante possivel

a0 espago do pessoal de texto. Vocé no é um ET; por isso,
apresente-se como um no-ET nas maneiras, roupa, aparéncia
e entorno. E uma questio de percepgio e de fazer parte de
uma categoria.

Pare de assustar as pessoas com demonstragdes de tipologias
extravagantes e arte de vanguarda chocante colada nas paredes
de sua sala. Ser moderno ¢ 4timo — mas custa um bocado
avocé. E nio é desculpa para ser descuidado, trabalhar no
meio de uma bagunga, perder coisas ou se vestir como um
excéntrico.

Ser designer tampouco ¢ desculpa para chegar atrasado.
Infelizmente, os designers sio por tradigio os tltimos a
receber o material, ¢ s3o pressionados pelo atraso do pessoal
da redagio e pelos prazos. Dor isso, vocé fica duplamente
exposto.

Nunca admire os leiautes como obras de arte, dependuradas
nas paredes com medalhas e prémios. Encare o design de
publicagoes como aquilo que ¢ na verdade: uma impressao
fugaz dentro de uma seqiiéncia de impressoes numa edigio
que logo serd substituida pela seguinte. Aceite o fato de que
aquilo que vocé faz ¢ efémero, impermanente e evanescente.
E, mesmo assim, vital.

Garamond

As respostas foram compostas em diferentes fontes
de texto para mostrar de que modo a cor e a textura
da fonte variam. Todas foram compostas em 9/10 (ou
seja, corpo 9, com um ponto adicional de entrelinha).
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Como me dar melhor
com meu designer?
Fle me intimida.

Cultive a amizade e a afinidade intelectual durante a hora do
almogo, e pague a conta. Quando os designers alcangam status alto o
suficiente para pagar a propria conta do almogo, temos finalmente as
bases de uma equipe.

Encare os designers como seus parceiros ¢ convenga-se de que a
contribuigio deles ¢ t3o vital para o sucesso combinado da publicagio
como uma edigio incisiva e um texto claro.

Procure chegar a uma conclusio sobre por que uma historia vale a
pena ser publicada (ou seja, onde esté o significado dela para seus
leitores). Entdo expligue isso aos seus designers, para que eles entendam
¢ se sintam envolvidos.

Nunca mande uma matéria para o departamento de arte com um
bilhete escrito assim: “Isso é importante, faga com que parea
estimulante”. Explique isso pessoalmente, para que possam fazer algo
brilhante. Decidam juntos que elementos merecem ser enfatizados,
para que os designers possam levé-los 4 atengio dos leitores. Isso
ajudar a criar estimulo usando material de valor, em vez de uma
decoragio superficial.

Nunca rejeite um leiaute dizendo apenas “Nio gostei”. Provocagdes
subjetivas como essa s6 despertam rancores. Treine-se para explicar
arazio pela qual um leiaute ndo funciona bem para aquela matéria
— ¢ portanto para vocé. S6 quando compreendem ¢ que os designers
podem corrigir um leiaute para que faga sentido.

Pare de pensar no visual como algo secundério. Ele costuma ser
melhor como veiculo de informagio do que as palavras. Palavras e
imagem complementam-se. Combine-os de modo que I +1 =3

Leve em conta que as imagens sio o que 0 observador vé primeiro, por
iss0 edite a matéria com elas em mente. Julgue as imagens nio como
“arte” mas por seu valor em termos de contedido, além do valor que
tém por acrescentarem exceléncia visual 4 publicagio como um todo.
Baseie suas escolhas na l6gica objetiva, ndo em termos subjetivos de
“gostar ou ndo” — e revele os aspectos racionais junto com os outros
argumentos aos seus designers.

E permitido manipular imagens: o que interessa é a matéria. Seja
generoso 20 creditar (e remunerar) fotégrafos, especialmente quando
voct interfere com cortes e manipulagdes de suas imagens.

Entenda que a tipografia pode refletir seu tom de voz. Nio se restrinja
a olhar a tipologia: Onga-a. Nio se satisfaga com o mon6tono texto
corrido, coluna apés coluna. Incentive seu designer a transformar

seu manuscrito numa forma modulada, expressiva, interessante de se
olhar. Examine o que é que torna as matérias estimulantes de outras
publicades tio bem-sucedidas. Raramente ¢ apenas o assunto. Tente
entender o que fez vocé ficar seduzido pela hibil combinagio de
conteiido ¢ forma conseguida pela equipe de design/edigio.

Aceite o fato de que os designers sempre irdo pecar por falta

de conhecimento (e provavelmente de interesse) pela sua
especialidade. Cabe a vocé guié-los para que percebam seu fascinio
e significado. Nio espere que eles adivinhem. Conte-lhes como é.

Centaur
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Sou editor, estou
em panico com 0
”Desi%n" -0 que
posso tazer?

No colegial ensinaram vocé a centralizar o titulo na
primeira pagina do seu trabalho... pule duas linhas e
centralize seu nome... pule dez linhas e centralize o nome
daescola... pule uma linha e centralize o enderego... pule
uma linha ¢ centralize a data... € avaliava-se entdo a sua
corregdo. Essa idéia do que € correto visualmente ficou
enterrada no seu inconsciente, assim como a ortografia,
pargrafos, divisdes silabicas, como escrever uma
bibliografia, notas de rodapé etc. Ai vocé desistiu da “Arte”
porque ndo conseguia tragar uma linha reta. E agora vocé
ndo sabe nada a respeito de arte mas sabe do que gosta.
Esqueca.

O design é uma parte integral do processo de edigio. Se
vocé consegue editar com confianga, pode fazer design com
confianga. E claro que a aparéncia de uma publicagdio é
muito importante. Mas muito mais importante ¢ se ela faz
sentido.

A comunicagiio impressa ¢ uma conversago pessoa-a-
pessoa na qual vocé escreve em vez de falar e seu piiblico
1€ em vez de ouvir. Por isso a tipologia nio é uma forma
de arte abstrata, e sim a fala tornada visivel. Concentre-se
na idéia e em como usaria sua voz para expd-la — e sua
expressdo tipografica serd decorrente disso. Abra os olhos
e ouga.

As fotos sdo muito importantes porque sdo uma linguagem
paralela que apela as emogdes e & curiosidade. A imagem
certa prende a atengdo dos observadores e puxa-os para
dentro do texto por meio das palavras mais importantes da
pégina: as da legenda.

O maior valor da cor € que ela ndo ¢ preta. E diferente,
portanto deve ser reservada para os elementos que vocé
quer enfatizar, classificar, separar, organizar. Também

¢ bonita. Mas sua principal vantagem € que esclarece a
mensagem.

O meio no ¢ a mensagem, a mensagem ¢ que 6.
Concentre-se no contetdo e a forma vir4 por acréscimo.
Esquega o design como o Belo. Veja-o como o Util.

Anarte do design ¢ exatamente a mesma que a da edigéio:
controlar relagBes e enfatizar alguns elementos, ao
mesmo tempo que minimiza outros. Eles usam o mesmo
pensamento.

Toda agéo tem um prego. Alguma coisa precisa ser
sacrificada a fim de que se possa conseguir outra coisa.
Avalie o custo/beneficio. Decida-se tanto pelo custo como
pelo beneficio, comparando sua utilidade editorial.

Ninguém sabe o que vocé pretendia fazer, portanto
ninguém sabe a dimensdo da sua pisada de bola. Aprenda a
perdoar a si mesmo. A préxima edig#o esté esperando por
voce.

Times New Roman

Por que, quando e
como reformular
0 design? Quem
faz isso?

Nio tente ser artificialmente diferente s6 para ser

€, e N foinali 4
criativo”. A originalidade que realmente vale a pena é a
que deriva de circunstancias ditadas pelas necessidades e

pelos materiais 4 disposi¢do.

Nio mude o design s6 para demonstrar como vocé é
bom nisso... ou para resolver outros problemas que nio
sejam o carater visual... ou porque vocé estd cansado da
publicagdo daquele jeito.

Refaga o design apenas quando tiver uma nova politica
editorial ou uma nova técnica de edigo... ou entdo quando
a concorréncia estiver tomando a dianteira e forcando
vocé a olhar para si mesmo... ou quando suspeitar que sua
tipografia esti comegando a parecer um pouco antiquada...
ou quando precisar de uma infusdo de nova energia... ou
quando o pessoal de vendas estiver tentando impressionar
as agéncias de publicidade... ou vocé estiver tentando
agradar a um novo grupo de assinantes.

Nao tente fazé-lo vocé mesmo. Até um cirurgido
especializado ¢ incapaz de remover seu préprio
apéndice. Recorra a um profissional. O investimento
serd compensador, trard novas abordagens, porque ele
ndo sabe todas as razdes que levam vocé a ndo fazé-lo.

Os profissionais desempenham uma tarefa funcional

ao conceberem meios ativos de fazer com que as coisas
saltem da pagina para a mente do leitor de modo rapido
e eficaz. Isso € artistico s6 de maneira tangencial.

Explique com o maior detalhamento possivel o que
os editores e os donos da publicagio estdo querendo
e por qué - para que eles possam atingir objetivos
mais profundos do que simplesmente dar uma cara
mais moderna ao produto. Eles devem demonstrar
um interesse genuino no que sua revista esta tentando
conseguir editorialmente.

Eles nio devem usar seu produto para erguer
monumentos a si mesmos, € sim fazer com que o
produto fique merecendo um monumento em sua
prépria homenagem.

As pessoas certas para reformular o design sio aquelas
que irdo mostrar histérias completas em seus portfélios,
em vez de apenas paginas individuais ou uma dupla ou
outra. Vocé precisa de alguém que pense no fluxo e nio
em efeitos isolados (0 que é muito bom para aniincios,
mas ndo para a elaboragdo de revistas).

Eles devem mostrar edigdes completas e explicar de
que maneira seu esquema de design ajudou a preencher
requisitos editoriais. E isso mesmo! E esse o segredo.

Contrate designers que saibam se comunicar bem
com palavras. Provavelmente eles terdo simpatia por
redatores, em vez de considerar o texto aquela coisa
chata, cinza. Eles serdo mais do que decoradores de
paginas. Além disso, devem convencer a equipe a
compreender e endossar entusiasticamente 0 uso do
novo esquema. Isso requer habilidade verbal.

Hoefler
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Como
estabelecer
nossa
identidade?

Se vocé nao tem antincios que determinam
tamanhos padronizados, e puder bancar iss0,

mude o formato: 21 x 28 cm é sem graca, mas ¢ o
mais econémico. Fique mais alto, com o tamanho
métrico A4, ou mais largo, com 0 23 x 32 cm.
Tamanho maior é mais caro, portanto seu valor
pode ser questionavel. O 15 x 23 cm permite um
uso eficaz do papel. O 14 x 21 cm cabe no bolso e é
bom para publicagées com muito texto.

O tamanho tabléide ¢ diffcil de manejar: ¢ grande
demais para ser pequeno, pequeno demais para ser
grande. Nao tem as vantagens de nenhum dos dois,
exceto o fato de que pode acomodar textos isolados
atrasados na edigo.

Se pegarmos uma pagina de uma publicagio,
arrancarmos e grudarmos na parede sozinha, vocé
conseguird identificar de que revista ela é?

Conte o niimero de tipologias usadas nos textos dos
titulos. Nao é de estranhar que a revista pareca um
baile a fantasia. O nimero ideal de fontes? Uma.

Logo e titulos de segdes sdo sinais seriais
interconectados que ecoam ao longo de toda a
revista. Sao parte integrante da personalidade visual
e devem ter estilo coordenado com o da tipologia do
material mais visivel.

Deixe que o logo se destaque na capa em seu
proprio espago claramente delimitado, sem nada
que fique interferindo visualmente com ele.
Faga os inevitdveis textinhos em letra mitda
ainda menores, para que o logo pareca maior, por
contraste.

Separe 0 logo das outras palavras da capa por um
amplo espago.

Os elementos nio textuais sio sempre examinados
primeiro e sdo parte importante do continuo
visual que define a personalidade. Crie e siga um
estilo consistente em todos os graficos, tabelas e
diagramas.

Conceba um estilo e mantenha a coeréncia em tudo
aquilo que for repetido. Sinais: {logo frontal/pagina
do sumério/titulos de segio). Tipologia de texto.
Tipologia de titulo. Titulos de boxe. Maneira de
lidar com o nome dos autores do texto, com as
biografias e com os créditos de fotos.

Defina a paleta de cores em duas camadas. Paleta
de cores: primeiro plano (para splashes destinados a
chamar a atengéo| e fundo neutro (para boxes, drea
de cor, para combinar com fotos coloridas etc.). Nio
se afaste dela.

Trump Mediaeval
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Como
estabelecer
autoridade?

Conhega os interesses do seu publico. Dirija para ele o texto
e o leiaute - é a mehor técnica de seduzi-lo, Sempre ¢
possivel escrever algo com menos palavras. Na divida, corte
texto.

Nada mobiliza mais do que o sentimento de estar sendo
servido. ldentifique matérias importantes com um titulo
tdpico, e amplifique o titulo com um olho que articule
porque seu amigo (o leitor) deverd ficar interessado, Ou
entdo componha as primeiras frases num tipo maior, em cor
~ qualquer coisa que mostre fortemente a relevancia e a
utilidade da informaco.

Fale diretamente ao leitor: use linguagem e tom de voz
apropriados a leitura. Use a palavra "voc&” ou deixe-a
implicita no titulo.

Nunca prometa demais supervalorizando uma foto de
abertura (talvez porque seja uma foto maravilhosa e vocé
ndo tenha muitas assim naquela edico) e colocando em
seguida uma matéria fraca. Fazer alarde exagerado, como o
menino que gritava “olha o lobo”, causa desapontamento e
irritacdo.

Publique listas dos dez melhores ou dos ciriqiienta piores,

Crie e divulgue sua lista de Os (qualquer coisa) do Ano ou
um Hall da Fama.

Pesquise estatisticas e publique comparac@es. Quem recebe
quanto?

Monte matérias sobre pessoas importantes e mostre
grandes retratos ou — melhor ainda  caricaturas incisivas
delas.

Faca ensaios que possam ser colecionados, divulgue opinides
e organize mesas-redondas para criar controvérsia,

Deixe que os leitores fiquem sabendo como, onde, quando
vocé conseguiu obter as coisas que lhes estd contando, e por
que vocé acredita que elas sio significativas.

Crie lagos, desenvolvendo uma relacio pessoal com os
leitores —faga com que sintam que cada texto é uma
conversa pessoa-a-pessoa com um leitor em particular,
Apresente-se com uma biografia mais informativa do que
simplesmente “Jodo Alcantara, editor-chefe” — dé-lhes alguma
razdo para conhecer e aprender a confiar em vocé como
profissional,

Revele melhor o cardter e a personalidade substituindo
aquelas fotos de passaporte dos colaboradores e editores
por fotos realistas e vivas, tiradas no local de trabalho ou em
alguma viagem.

Deixe que os editores se tornem individuos, permitindo-lhes
fazer comentdrios manuscritos nas margens, notas em post-

its, discordar em notas & parte, notas de rodapé explicativas,
anotagoes.

Gill Sans Light




Como nos
tornamos
especiais?

Faca a individualidade e a qualidade de seu servico

se destacarem. Ndo tome como certo que isso sera
percebido, esforce-se para deixa-lo bem patente. Faca
alarde disso.

Liste 0s contetidos principais na lombada.

Numere 0s itens para mostrar quantos conseguiu
reunir. Faga isso na capa... na matéria... nos itens.
Bem grande.

Trabalhe sempre pedagos curtos, que s30 mais
apreciados do que itens que parecem muito grandes,
e coloque-os onde s&0 mais visiveis: nas margens
externas das paginas. Ficam mais convidativos.

Compile um Sumério Executivo répido para ir depois
do Sumério propriamente dito.

Desenhe diagramas explicativos para mostrar o que
deve ser observado em fotografias complicadas.

Desenhe setas de diregdo em plantas para mostrar
de onde as fotos foram tiradas e para que dire¢ao
apontam.

Crie um indice anual, mesmo que dé um trabalhéo
para montar e consuma um espago precioso. E um
investimento que aposta numa vida mais longa da
publicagdo na prateleira e deixa implicita a seriedade e
utilidade da publicagdo.

Destaque servicos especiais de banco de dados que
seus leitores s6 poderdo encontrar na revista e em
nenhum outro lugar, tais como:

Enderecos de e-mail das pessoas ou empresas
mencionadas.

Sua propria pagina da internet para maiores
informag0es.

Fotos e enderecos eletronicos dos editores.

Lista dos anunciantes.

Lista das agéncias de publicidade.

Lista dos nomes das pessoas na primeira vez que
aparecem.

Lista das empresas na primeira vez que s3o citadas.
indice de assuntos, como as doengas numa revista de
salde.

Indice de livros.

indice de qualquer coisa que constitua um servigo de
utilidade.

Helvetica Neue Light

Como
fazemos com
que prestem
atencao!

A psicologia da curiosidade: as pessoas compram
por catalogo e irao despender esforgo se sentirem
que podem ter uma recompensa, entao prometa
alguma e cumpra-a - ou vérias. Destaque as
vantagens ou qualidades positivas.

Deve-se atender ao interesse que o leitor tem por si
mesmo. Se vocé conseguir persuadi-lo do “porqué”
e mostrar-lhe “como”, ele vai querer o produto.
Trata-se de usar a técnica de “atrair” em vez de
“forcar”.

Os titulos devem ser suficientemente longos para
que possam prometer um beneficio. VACAS BOTAM
OVOS = noticia. VACAS BOTAM OVOS DE OURO
= noticia + possibilidade de ficar rico. VACAS QUE
BOTAM OVOS DE OURO ESTAO A VENDA =
oportunidade extraordindria.

Edite e desenhe de modo que a matéria opere nos
dois niveis: a varredura resumida imediata, que
dura 2,5 segundos, e 0 exame detalhado, que leva
até 5 minutos.

O aspecto visual ajuda a destacar o que é vital na

varredura. E uma combinago de tipologia, fotos,
boxes, chamadas, espago branco, cor, COMPOSigao,
escala etc.

Um ponto de entrada claro e um bom fluxo de
um elemento para outro - “leiaute” - e partes
de mensagens destacadas em bold que sao lidas
primeiro, tudo isso é controlado pela tipografia.

A foto desperta a mente para querer informagao.
Cologue o titulo embaixo dela, como se fosse sua
legenda. Funciona como uma seqiiéncia pugilistica
de golpes um/dois.

Fotos precisam dizer alguma coisa, néo s mostrar
a aparéncia de alguém ou de algo. A edigdo de fotos
procura aquela imagem que revela o significado
interior.

Use a pagina do Sumério para fazer com que a
pessoa que folheia se detenha o suficiente para
varrer com 0 olhar. & que é uma ferramenta

de venda, faca-a do maior tamanho possivel. E
destinada a convencer, entdio dé-lhe um toque de
Orgulho. Instigante, néo abarrotada. Organize-a
de maneira consecutiva, ou por topicos, e nao por
Matérias e Secdes (que sdo categorias significativas
apenas para nos).

Palatino

Viu como nio hé problema quando as colunas ficam

desalinhadas no pé da pagina?
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Como podemos

tornar a
ublicacao mais
orte, mais viva?

"Vocé nunca tem uma segunda chance de causar uma primeira
impressdo”, declarou Aaron Burns, o grande projetista de
fontes. Tenha como objetivo conseguir uma compreensao
imediata. Os leitores ficam com vocé durante 2,5 sequndos,
depois viram a pagina, a ndo ser que vocé prenda a atencdo
deles NA HORA.

Combine a foto de abertura e o titulo de modo que formem
uma seqiiéncia de golpes um/dois. As palavras e a imagem
devem estar intimamente unidas tanto no sentido como no
posicionamento. 0 melhor lugar para um titulo & embaixo da
foto.

Edite as fotos e o texto simultaneamente, e junte-os numa
mensagem unificada. Isso é o oposto de “quebrar o texto” com
fotos, embora possivelmente resulte numa aparéncia similar. 56
que nesse caso melhora o sentido.

Escreva todas as palavras que irdo em bold como se fossem
titulos isolados. Isso forca vocé a definir a esséncia, que
aqueles que folheiam poderdo captar mais rapido. Encare-as
como ganchos para despertar a curiosidade.

Comece as matérias de pagina dupla com uma foto grande
a esquerda. Matérias que comecam na pagina direita ficam
enfraquecidas pelo fato de estarem competindo por atenao
com a matéria que aparece do lado esquerdo da dupla.

Posicione os titulos no alto das paginas porque é ai que as
pessoas procuram por eles. Se os titulos ficarem no pé da
pagina, em relativa obscuridade, faga-os maiores para garantir
que serao notados.

Evite colunas muito altas, pois elas intimidam. Se vocé dividir
o texto em colunas curtas, umas perto das outras, criara a
impressao de que exigem um trabalho de leitura menos arduo.

Os leiautes devem refletir os contetidos. Nunca devem ser
apenas caixdes passivos nos quais se depositam as coisas.

Aproveite ao maximo os contrastes de:

Tamanho: pequeno/grande, importante/desimportante.
Textura: lisa/aspera, arejada/densa.

Formato: horizontal/vertical, caixa/forma livre.

Equilibrio: simétrico/assimétrico.

Quantidade: um/grupo, cheio/vazio.

Posicionamento: alto/baixo, esquerda/direita.

Escala: grande/pequena.

Peso: pesado/leve, grosso/fino.

Valor: escuro/palido, cor/preto-e-branco.

Defini¢do: separado/combinado.

Fotos acrescentam dramaticidade & matéria e & pagina.
Diagramas, tabelas e graficos acrescentam interesse e
conhecimento. Comece sempre com alguma coisa familiar ao
descrever dados estatisticos. Um dinossauro nao fica grande
quando vocé diz que ele tem 6 metros de altura, mas parecerd
amedrontador quando comparado com um homem.

Oficina Sans
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Como podemos
tornar a
publicacio
mais agil?

Todo mundo primeiro varre rapidamente o
documento com os olhos para verificar se o que
ganhou em conhecimento valeu o esfor¢o investido.
E interessante o suficiente para mim?

A varredura é rapida, errdtica, vertical — requer
elementos que se destaquem. A leitura é lenta,
estavel, horizontal — requer um fluxo claro, suave,
estavel. Edite e desenhe para satisfazer a ambas.

Nunca repita no olho o que acabou de dizer no
titulo... nunca repita no texto o que disse nas
legendas. Nunca repita no texto a citagdo entre
aspas. Nunca repita.

Reescreva blocos de texto de leitura lenta para que
virem listas de varredura rapida.

Faga as listas parecerem fotos tabuladas e
diferencie-as do texto corrido pela geometria,
alinhamento, uma fonte diferente.

Introduza cada lista com um titulo. Separe-o com
um espago maior e insira espago adicional entre os
itens.

Coloque as bolas ou niimeros totalmente &
esquerda, recue todo o resto. Faca as listas
parecerem fotos tabuladas.

Transforme dados estatisticos em formas visuais,
como tabelas e graficos.

Escreva as legendas de modo que digam algo
interessante. Use corpo grande: elas sio
importantes.

Use corpo forte, escuro para as coisas mais
chamativas, de modo que saltem aos olhos... e
redija de modo que digam alguma coisa.

Escolha fontes que criem forte contraste entre a
vitrine chamativa em preto e negrito e o texto em
volta, em cinza-p4lido.

Use caixa baixa nos titulos para permitir uma
leitura mais rapida e fazer com que os Nomes
Préprios se destaquem e sejam notados. Limite
as MATUSCULAS a algumas poucas palavras, e
Nunca, Em Hipétese Alguma, Use Caixa Alta e
Baixa Como Esta em Nenhum Lugar.

Deixe uma margem larga & esquerda e enfie os
titulos nela para uma varredura mais rapida e
facil.

Chegue perto quando tirar fotos (ou corte as
fotos fornecidas de modo radical). E como editar
informagao verbal: deixe bem exposto o que é
significativo.

Century Schoolbook
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Nao tivemos
muito com o que
trabalhar.

Aproveite bem o que vocé tem. Procure causar maior
impacto com menos investimento; controle aquilo
que deixa vocé empacado; ndo perca tempo com o
inafingivel.

Defina o valor “o que hd aqui que me interessa” e
destaque-o, para que seja percebido jG no primeiro
olhar.

Torne a matéria mais forte; faca com que percebam
que estéo olhando para algo que vale a peng,
buscando dar-lhe maior visibilidade. Néo por meio
de mais cor e fogos de artificio, mas definindo
padrdes, repetindo, usando a mesma cor. Menos é
mais - se for repetido e repetido.

Invista um pouco de espaco deixando a margem
superior mais larga que o normal, de modo que o
material abaixo go espaco em branco ganhe uma
aura de coisa especior Evite fogos de artificio: eles
tiram a atencdio da matéria e a atraem para si. Ficar
de amores com nossa prépria engenhosidade (que
muitas vezes tem pouco a ver com a matéria) é uma
iluséo perigosa.

Numere as coisas. Existe uma magia nos nimeros:
vinte e quatro tais e tais coisas, ou os dez melhores
sei ld o qué... Obtenha mais impacto do leiaute
abrindo mdo de deixé-lo bonito. Procure dar-lhe
sentido e clareza, de modo que preste servico mais
rapido, com maior fluéncia e facilidade. Ele tem

que ser rdpido para que uma olhada geral de 2,5
segundos comunique o essencial e deixe claro por
que o leitor deve se dar ao trabalho de parar para
ler.

Tabule a informagéio do modo mais claro possivel:
leiautes horizontais tornam mais fdcil arrumar o menu
lateralmente para uma varredura mais fécil do olhar.
Conecte as coisas pela proximidade, sobreposicdo,
encaixe, alinhamento.

Divida a pagina em unidades de informacéio, cada
qual em sua zona retangular. Dessa maneira cada
matéria se torna especial. Construa as paginas bloco
por bloco, mais do que de cima para baixo numa
seqiéncia encadeada de colunas.

Recuos e entradas explicam a hierarquia, por isso use
a parte esquerda da coluna de modo ativo.

Fios de vérias espessuras acrescentam cor e
organizam melhor o material.

Nao tenha receio de deixar espaco no final de itens.
Nao se preocupe em preencher buracos aumentando
o texto ou inserindo clip-arts. Deixe-0s vazios mesmo.
Néo amontoe, nem sobrecarregue.

S6 use clip-arts se elas enriquecerem a imagem geral
do produto e acrescentarem senfido & matéria. Néo
fique decorando, pois os leitores néo querem uma
caixa de bombons. Invista numa tipologia sutilmente
diferente e torne-a uma caracteristica sva. Se vocé
estd preso a Helvetica ou Times, terd que trabalhar
muito nos demais elementos a fim de conseguir uma
personalidade visual Gnica.

Futura Medium

Como
podemos
conseguir mais
com menos?

Aperte mais coisas numa area menor:
concentre a tipologia, remova o espaco em
excesso de dentro dela e acrescente-o aos
titulos. Depois aumente os titulos, deixe-os
mais encorpados e compridos, de modo que
consigam dizer alguma coisa irresistivel.
Faca a publicacdo parecer maior e mais
completa mas ndo a deixe intimidadora.
Pedacos de espacgo em branco adicionais
tém um valor inestimavel.

Duas meias colunas de texto uma do lado
da outra intimidam menos do que uma
coluna da altura da pagina inteira.

Use bastante espaco em branco para
emoldurar e separar unidades uma da
outra; assim, cada uma ira parecer tinica e
mais importante.

Selecione frases provocativas para manter o
leitor prestando atencdo. Elas ndo custam
nada.

Construa coisas grandes a partir de coisas
pequenas, juntando-as sob um topico
comum. Isso d4 a impressao de que estao
prestando um servico especial.

Divida coisas grandes que intimidam em
unidades menores, reunidas sob um titulo
comum.

Enfatize material dos boxes usando um
corpo maior (em vez do menor, mais usual)
e projete uma sombra para que se destaque
do seu fundo.

Contraste a formalidade de um texto grande
e justificado em colunas largas usando

a informalidade de um corpo menor, em
colunas mais estreitas, irregular a direita.
Citacdes entre aspas com alinhamento
irregular e legendas de fotos podem ser
contrastadas com a regularidade geométrica
da tipologia de texto em colunas.

Use elementos tipogréficos (como letras
muito grandes ou palavras descritivas) como
se fossem ilustragdes, para ganhar em cor e
variedade visual, e até mesmo em sentido.
Nao reinvente o design a cada edi¢ao ou a
cada matéria a fim de enriquecer a edicao.
Mantenha o estilo, pois isso fortalece

sua imagem. Depois, quando decidir se
afastar dele, esse contraste causara maior
surpresa.

Bookman Light
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Como
estimular a
leitura?

A vantagem do produto impresso: folhear as paginas revela
as pessoas rapidamente o que elas contém. Localizagdo,
leiautes e sinais mostram de que tipo de material se trata
e quanto tempo pode levar para ler (na tela é dificil avaliar
isso sem rolar, e rolar é uma chatice).

As pessoas comecam com um ohjetivo em mente: serd que
isso merece minha atenco? ~ sera que me interessa o
suficiente? Se acharem que ja tiveram o bastante, véo parar
de ler e ndo poderemos fazer muito a respeito.

Use as fontes tradicionais padrio mesmo que sejam sem
graga, pois séo confortaveis, comprovadas, fceis de ler (ou
seja, ndo sdo como esta.

Para melhorar a aceitahilidade do texto, use um corpo
maior, linhas mais curtas, mais espago entre as linhas, e
deixe o texto irregular 2 direita para manter o ritmo do
espacamento.

Evite a reversdo (branco sohre fundo preto ou colorido)
porque reduz o indice de leitura em 40%. Se for inevitavel,
aumente o tamanho, coloque em bold, faca as linhas ainda
mais curtas e com espago maior entre elas, e deixe o texto o
mais curto possivel.

0s objetivos dos leitores diferem: preserve os detalhes, ou
descubra se eles podem simplesmente dar uns mergulhos
no texto, ou passé-lo rapidamente por cima, ou fazer

um vdo rasante, uma varredura rapida, ou estud-lo
minuciosamente, ou ainda consulta-lo rapidamente para
obter alguma ajuda ocasional.

Decida se a peca é destinada a impressionar, a revelar
informagdo, a armazenar informacao, a defender algum
argumento, a acompanhar explanagdes... cada uma merece
um formato préprio especial.

A maioria dos leitores prefere material dividido em
quantidades pequenas ou em procedimentos assimilaveis em
“pedacos que caiham na hoca”.

Nao confunda as pessoas com uma disposicdo esquisita.
Conduza o olhar intencionalmente; alinhe o alto das colunas
e evite quebrar o texto arbitrariamente inserindo fotos.

Nao cologue harreiras entre o titulo e o texto, e fagaa
transigdo de um para outro de modo suave.

Mantenha um espagamento consistente entre coisas que
sejam iguais.

Evite colorir ou ampliar palavras sé para decorar, sem uma
estratégia lgica de enfatizar as palavras mais significativas.

Nao incline a tipologia, nem comprima a fonte que
deveria ser normal, ou altere sombras projetadas e outros
ornamentos. Opte pelo simples.

Franklin Gothic Condensed
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Como
uiar 0s
eitores?

Quando ngo encontram o que estan procurando. os
Ieﬁnresfmamfuﬁnsns.Hsnmsmaspamvrasque
vncéusuunaschamadasdecapadeuemserrepeﬁ—
dasenammEMBnaspémnasdnsuméﬂnenapmpﬁa
materia.

Para mante-los lendo. ndo Ihes dé a chance de parar:
nusanmemeaspégmasnnmﬂndafmsmquﬁne
as colunas no meio do paragrafo ao inserir citagies
entre aspas: faga a segunda linha dos titulos mais
curta do gue a primeira, para que o olho seja levado
ateo teato.

Certifique-se de que os subtitulos dizem algo que
valha a pena saber (0s que sao simplesmente provo-
cadores sao salfados e ignorados).

Mao faga uso errado de fontes destinadas aos titulos
como esta. colocando-as no testo. A ndo ser. éclaro,
que esteja fentando mandar embora s leitores.
mnmAManwvmdmmasmmLemmnm34M&
e depois conte-ihes o que acabou de ihes dizer. insira
indices auailiares na primeira pagina de um artigo
constituido por um bioco de historias relacionadas.
f1as prosimas # paginas voce verd...

DOe-lhes alguma pista sobre onde entrar em cada
pagina ou dupla: cologue um ponto de entrada claro e
convidativo usando uma foto dominante. um titulo que
cuntenhﬂunlpensamentuinteressante,umaimagem
de impacto, qualguer coisa ligada a0 “o-que-tem-ai-
que-me-inferessa™.

Ajude-os a saber em que lugar da revista estap: de-
fina linhas de “continua na™ e “continuagao da” que
sejam claras, logicas. faceis de localizar e perceber e
padronize seu uso.

Faga 0s numeros de pagina grandes o suficiente para
poderem ser vistos com facilidade e cologue-os em
todo lugar onde seja possivel.

Ajude-os a navegar pela edican definindo e padroni-
2ando sinalizages... que devem estar SEempre no
lugar que se espera.

Use uma vinheta inicial e uma final para cada materia.
Pnneseruma:amtmarEncﬂnedapmﬂiM:hreum
icone

personalizado ov um minilogo no final.
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Como ter
apelo para
as criancas?

Esqueca as regras consagradas e faga o oposto. Os
jovens querem se rebelar contra tudo o que é aceito
como normal. Portanto, questione tudo o que pretende
fazer que possa ser considerado esperado e va tdo
longe quanto ousar na diregdo oposta.

Divida tudo em pedagos que caibam na boca: o
intervalo de atengéo deles é curto, e mudar de

foco depressa € algo que eles fazem o tempo todo.
Unidades de uma s6 pagina sdo consideradas longas
demais.

Explore a cor: use preto-e-branco onde se esperaria
encontrar cor, use a cor onde o normal seria o preto-e-
branco. E, onde for possivel, use cores que no sejam
naturais.

Brinque com as fontes, mesmo sabendo que o
propdsito de uma fonte é conseguir ser lida; deixe-a
irregular em vez de justificada, tudo bem irregular &
esquerda. Componha-a inclinada em vez de reta, curva
em vez de alinhada, grande em vez de pequena, ou
fina em vez de normal.

Contraste tamanhos exagerados com tamanhos
pequenos: imenso em vez de grande, closes radicais
com tomadas distantes.

Brinque com a tipologia dos titulos: alinhar as letras
pelo topo em vez de por baixo faz com que fiquem
pulando; sobreponha letras, faga algumas palavras
maiores que outras. Misture-as com elementos
pictéricos como nos antigos rébus ou cartas
enigmaticas.

Helvetica

Como podemos
nos defender dos
anincios? Eles
sao tdo feios.

Agradeca aos antincios, eles pagam as contas. Quanto
mais feios forem, melhor serd, por comparacio, a
aparéncia das paginas editoriais. A ndo ser que tenham
comprado espaco preferencial, enterre-os no final da
edicdo. Ndo se preocupe, ndo hd nada que vocé possa
fazer em relagao a eles. Vocé ja tem problemas de
sobra tentando fazer as coisas que pode controlar - a
parte editorial - tdo bem quanto possivel.

Ignore aqueles maravilhosos antincios imensos: ndo
tente gritar mais alto que eles. Ao contrério, fique
feliz por eles darem glamour ao produto (e receita).
Dependa apenas do interesse inerente ao material
editorial para atrair e manter os leitores.

Deixe que os anunciantes fiquem com as paginas
direitas na parte da frente da revista: aceite as
esquerdas de bom grado. Sdo melhores para nés,
porque sua margem esquerda é o lugar ideal para
comegar titulos, especialmente se as paginas estiverem
organizadas sucessiva e regularmente.

Nunca deixe que um andncio reduza o impacto do
inicio de uma matéria ocupando-a primeira dupla dela.
Insista em colocar o antincio na segunda dupla.

Nao seja contra os andncios pequenos: eles pagam as
contas. Vocé ndo pode querer gritar mais que eles, por
isso tente superd-los cochichando. Crie como contraste
uma textura tipografica suave e uma cor estével. Evite
fotos em colunas espalhadas porque se misturam com
os andncios em detrimento tanto do material editorial
como dos anincios.

Traga os leitores para dentro dos classificados: insira
breves pardgrafos de informago dtil e interessante
entre eles. Um pequeno investimento enriquece aquela
terra devastada e cria interesse. Acrescente pedacos
fascinantes de fundo em sentengas curtas na margem
inferior.

Tire proveito do ritmo na parte da frente da revista.

Os espagos deixados entre os antincios - sejam de
pagina inteira ou pequenos - sao de pequena escala.
Preencha-os com material deliberadamente pequeno,
para contrastar com matérias de destaque em tamanho
grande.

Optima
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A COX ¢ um assunto
técnico, complexo, mas o
objetivo deste livro ¢ falar do
uso da cor, nao de aspectos
técnicos esotéricos. No
entanto, hd algumas palavras
e conceitos que devem ser
mencionados. Eles estio
listados a seguir a partir

do sentido, ndo em ordem
alfabética como um glossario.

Cromatismo: Grau de pureza,
brilho, intensidade ou saturagio.

Luminescéncia: Grau de claridade
ou escuriddo das cores vistas na
tela, criado pela luz combinada.

Saturacdo: Grau de pureza, brilho,
cromatismo.

Tom: Cor resultante da adigio de
pigmento preto a um matiz puro
(“neutralizado”).

Nuance: Cor resultante da adigio
de pigmento branco a um matiz
puro (“pastel”).

Valor: Grau de claridade ou
escuriddo das cores impressas
sobre papel, medidas em relagio a
uma escala que vai do branco ao
preto.

Matiz: A caracteristica de uma
cor criada por um comprimento
de onda de luz e diferenciada por
um nome como “vermelho” ou
“azul”.

Cromitica: Qualquer cor que nio
seja preto, cinza ou branco.

Monocromatico: Um tinico matiz
com variacoes de valor e croma.

Nao cromatico: Matiz neutro
~ preto, cinza ou branco.

Policromatico: Que emprega
varios matizes.

Cores quentes e frias:
Generaliza¢oes perigosas, porque
cada efeito é o resultado das
relagoes e proporgdes das cores
umas em referéncia as outras.

Cores frias suavizam: matizes

das familias do azul, verde e
violeta; amarelo-claro, cor-de-rosa
claro. Cores quentes excitam:
matizes das familias do vermelho,
amarelo, laranja; também verdes e
violetas intensos.

Cores vivas e sombrias: Cores
vivas com um cromatismo puro
e alto vibram e deliciam; por
contraste, cores sombrias sio
escuras e provavelmente estio
combinadas com preto.

Cor, sintese aditiva: As cores
primérias (vermelho, verde e azul)
que formam a luz branca, quando
somadas na tela.

Cor, sintese subtrativa: As trés
cores de tinta (amarelo, magenta
e ciano) usadas no processo de
impressdo em cores sobre papel.
Cada cor priméria € criada por
absorcdo (ou seja, subtragio) de
uma das aditivas primérias da luz
branca.

Cor, processo: As trés cores
subtrativas primdrias usadas, com
0 preto, no processo de impressio
em cores — CMYK, isto é, ciano,
magenta, amarelo (yellow) e preto
(black). O amarelo de processo
reflete a luz vermelha e a verde e
absorve a azul. O ciano (ou azul
de processo) reflete a luz azul e

a verde e absorve a vermelha.

O magenta (ou vermelho de
processo) reflete a luz azul e a
vermelha e absorve a verde.

Separacio de cores: Um original
colorido transformado em quatro
segmentos de tons parciais
imprimiveis (“separagoes”):

as trés subtrativas primarias
(amarelo, magenta e ciano) e 0
preto. Sao impressas uma sobre
a outra para criar a ilusao de cor
inteira.

Disco das cores: Cores dispostas
como num mostrador de relogio;
criado originalmente encurvando
o espectro de cores do arco-iris
de Sir Isaac Newton num circulo.
0 vermelho fica no lugar das 12
horas, 0 azul no das 4, 0 amarelo

no das 8. Entre o vermelho e 0
azul ficam o violeta avermelhado,
o violeta e o violeta azulado.
Entre 0 azul e 0 amarelo ficam o
verde azulado, o verde e o verde
amarelado. Entre 0 amarelo

e o vermelho ficam o laranja
amarelado, o laranja e o laranja
avermelhado.

Cores complementares: Ficam
uma oposta a outra no disco das
cores.

Cor secundéria: Resulta da
combinagdo de duas primarias.

Cor tercidria: Resulta da
combinagdo de uma cor priméria
com uma cor secunddria
adjacente.

Sobreposigao de nuances:
Sobreposicio de reticulas das
cores processuais para alcangar
determinada cor (ver Spot color).

Desvio metamérico de cor:
Mudanga aparente de matiz sob
condigoes de luz varidveis.

Padrao moiré: Padrio indesejvel,
em estrela ou em outro formato,
resultado da sobreposicio de
reticulas pontilhadas num registro
impreciso.

Degradé ou gradagio de cor ou
gradiente: A ilusio de mudanga
gradual de uma cor para outra
criada por uma série de pequenos
passos.

Spot color: Area de cor
chapada acrescentada ao
preto. Normalmente é uma
tinta especial, em vez de uma
combinagdo de tintas de cor
processual (“sobreposicio de
nuances”).

Posterizacdo: Processo mecénico
pelo qual imagens de tom
continuo (ou seja, fotos) sdo
convertidas numa variedade de
dreas chapadas.
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Alfanumeérico: Que combina letras e niimeros.

Algarismos: Algarismos lining nio tém
descendentes e alinham com as maitisculas de
uma fonte. Também chamados de Modernos. Os
algarismos Antigos correspondem a altura x e tém
ascendentes e descendentes.

Alinhado a esquerda, alinhado a direita: Alinhado
com a margem esquerda ou direita da coluna, com o
outro lado ficando intencionalmente irregular.

Altura x: A altura da parte principal das letras
mindsculas. A linha de baixo ¢ a linha de
alinhamento do tipo. Os tragos ascendentes se
projetam acima da altura x, os descendentes
mergulham para baixo dela (ver Ascendente).

Ascendente: A parte das letras mindsculas b, d, f, h,
k, L e t que se prolonga acima do corpo do tipo (sua
altura x); o oposto de descendente.

Bloco: Grupo de palavras manipulado como uma
unidade.

Bola: Ponto preto ¢ {usado indiscriminadamente e
com freqiiéncia exagerada).

Bold: Versao mais encorpada de uma tipologia
regular, formada por tragos mais pesados e grossos.

Boneco: Foto padronizada, do tipo passaporte, de
uma pessoa.

Boxe lateral: Texto separado, curto, mas relacionado
com a matéria, de titulo préprio, que corre
paralelamente 2 matéria.

Cadernos: O conjunto de 4, 8, 16 ou 32 paginas
impressas simultaneamente numa passagem pela
impressora. Quando é dobrado e cortado, é chamado
de caderno.

Caixa alta e baixa: Uma Tradigio Fora De Moda
Que Colocava Em Caixa Alta (Maitiscula) As
Primeiras Letras De Todas As Palavras Importantes
Em Titulos E Tipologia De Vitrine. Dificil De Ler.

Caixa alta: Letras MAIUSCULAS [na antiga
composicao tipografica por linotipia, eram
guardadas numa caixa acima da caixa que continha
as mintsculas).

Caixa baixa: A versdo menor do alfabeto, ou seja, as
mindsculas, em oposigio as maitisculas, ou CAIXA
ALTA.

Capacidade de linhas: Nimero de linhas que uma
pégina pode abrigar.

GLOSSARI(

Chapéu de continuacdo: Palavras colocadas no
canto superior esquerdo das duplas em livros,

que repetem o titulo do capitulo (ver Linha de
continuacio).

Conjunto de caracteres: Colecio de todos os
caracteres disponiveis numa fonte: alfabéticos,
numéricos, simbdlicos, pontuacio e letras de
fantasia.

Cor: Ver termos associados a cor na pagina 240.

Corpo: A altura x das letras mindsculas a, c, ¢, m,
n,0,1,s,1, V, W, X e z, que ndo tém ascendente nem
descendente.

Corte: Eliminacdo de trechos das margens de
uma ilustragdo para que caiba em determinado
€spago ou para concentrar a atengao na area mais
importante.

Descendente: A parte das mintisculas g, j, p, qe y
que se projeta para baixo do corpo da fonte (a altura
x); 0 oposto de ascendente.

Dobra ou canaleta: Espago interno entre duas
péginas opostas. Atravessd-la com algum elemento
de um lado a outro é chamado de atravessar a
dobra. O espago entre duas colunas de texto é
chamado também de canaleta.

Dupla: Duas péginas lado a lado de uma publicacio.

“E” comercial: O simbolo &, que combina “e” e
U
et
5

Eme: Medida tipogréfica: é o quadrado formado
pelo corpo da letra. O eme em corpo 12 tem 12
pontos de altura e 12 de largura.

Encarte: Peca impressa em papel diferente e
inserida na publicagao. Elementos soltos como
cartdes-postais sao chamados de encartes avulsos.

Encartes avulsos: Ver Encarte.

Ene: Medida tipogréfica: equivale a metade da
largura do eme. O ene em corpo 12 tem 12 pontos
de altura mas apenas 6 pontos de largura.

Entreletra: Espaco artificialmenteinserido
entre os caracteres. Evite usar, é dificil de ler. E serd
que o efeito compensa tanto assim?

Escala anamérfica: Alteragao do tamanho de uma
imagem numa diregao, que a faz ficar esticada ou
encolhida.

Espacejar entre palavras: Inserir espaco
adicional entre palavras para esticar uma linha
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artificialmente até que atinja o comprimento
desejado, ou para justificar o texto dentro de uma
coluna. Nao é recomendado: esses intervalos sio
deselegantes e perturbam o ritmo de leitura [ver
Justificar).

Estilo: Ver Formato.

Exclaminterrogagdo. Essa pontuagio nio existe,
mas deveria, para ser usada por exemplo quando
alguém diz: “O qué? Brincou?!”. Combina a
qualidade de espanto do ponto de exclamacio
com a capacidade questionadora do ponto de
interrogacao.

Fonte: Cole¢o completa de um tamanho de
tipologia, constituida por letras maitisculas e
mindsculas.

Formato: Os elementos que se combinam para dar
aum produto sua caracteristica: tamanho, forma,
cor, margens, tipologias, encadernago, tipologia de
titulos, cor etc. Também chamado de estilo.

Frontispicio: Pdginas que antecedem o texto
principal de um livro, dedicadas a titulo, indice,
prefécio, prélogo etc.

Infografico: Informagdo transformada numa
combinacio de explicagdes verbais e visuais
interconectadas.

Invertida: Tipologia que aparece em branco sobre
preto ou numa cor clara contra um fundo colorido
escuro.

Italico: Tipo que originalmente emulava o
manusctito e que fica inclinado para a direita. A
maioria das fontes de texto tém versdes em romano
[vertical| e itlico (inclinado). O italico costuma ser
mais claro (ver Obliquo).

Justificar: Alinhar as margens direita e esquerda

de uma coluna de tipos para dar uma aparéncia
ordenada e tradicional. Ndo justifique quando

tiver menos de oito palavras quarenta caracteres)
por linha, para evitar ter de forgar a justificacio

ou “abri-la” aumentando o espacejamento das
palavras, ou, pior, 0 espacejamento entre o0s
caracteres, o que compromete uma leitura ritmada,
fluente.

Lead ou “abre”: Primeiras palavras do texto ou da
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legenda, geralmente compostas em tamanho de
corpo contrastante ou em bold. Devem ser escritos
fazendo jus a esse tratamento especial, voltado para
chamar a atencio.

Leading (pronuncia-se “léding”): Espaco adicional
acrescentado entre as linhas de tipos (“entrelinha”).
O nome vem dos tempos da composigio em tipos
de chumbo (linotipia), quando um tablete de
chumbo de determinada grossura era introduzido
entre as linhas de texto.

Legenda: Texto que aparece junto a uma imagem
para explica-la.

Linha de continuago: Palavras colocadas no canto
superior esquerdo das duplas identificando-as
como pertencentes ao material que as precede,

ou dispostas geralmente no canto inferior direito,
indicando ao leitor onde podera encontrar a
continuagao da matéria [nesse caso, s é usada
quando a matéria ndo continua ao virar a pagina).

Linha de rodapé: Nome e data da publicagio, que
geralmente aparecem junto com a numeragio de
pagina.

Linha irregular: Linhas de tipos com uma ou duas
das margens deixadas propositalmente desiguais ou
“nao justificadas”.

Logo [abreviatura de Logotipo): Do grego LOGOS,
palavra, verbo. Originalmente, qualquer palavra
pré-composta, mas atualmente aquela palavra
trabalhada visualmente para constituir uma marca
registrada identific4vel, denotando o nome da
publicacio. i

Lombada: Parte em que as paginas de uma
publicagdo sao dobradas e montadas. A parte
interna da lombada € a “dobra” ou “canaleta”. é

Mancha: A drea imprimivel de uma p4gina, que fica
dentro das margens.

Meio-tom: Original de tom continuo (como

uma foto}, que pode ser transformado em algo
reproduzivel por impressio ao ser convertido em
pequenos pontos cujo tamanho simula a escuridio :
ou claridade do original (ver Reticula). a

Numeros: Ver Algarismos.

Obliquo: Tipo inclinado para a direita, simulando
itdlico. Os verdadeiros italicos sio especialmente
desenhados, enquanto os obliquos siao uma versio
mecanicamente alterada do “romano” vertical.
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picas and points
1
centimeters

Paicas e pontos: Medidas tipograficas. Seis paicas
equivalem a uma polegada. O sistema europeu
(mas nao o métrico) ¢ baseado nos ciceros de
Didot, que sdo um fio de cabelo maiores que

as paicas. Vai chegar o tempo em que a atual
bagunca de tamanhos e nomenclaturas serd toda
ela padronizada em fungio das necessidades do
computador com seus pontos por polegada ... ou -
pelo qué? Nio se oriente por medidas matematicas.
Imprima, observe e avalie se é suficientemente
grande para permitir uma leitura confortavel.

Peso: Grossura relativa dos tragos das letras. Os
tipos em bold sdo mais pretos, com tracos mais
8108s0s, portanto mais pesados do que os tipos em
“redondo” ou “claro”.

Ponto de exclamagio: “Pau” na giria de revisores de
jornal. Origina-se de manuscritos latinos, nos quais
IO, o termo para “Opa!”, era apertado para caber
num espago menor, reduzindo-se 0 “O” a um ponto
e escrevendo-o embaixo do “1”.

Ponto de interrogagdo: Originario do latim
QUESTIO (“Eu pergunto”). Para poupar espaco, 0s
escribas abreviaram para QO, depois fizeram o “Q”
encolher até virar um ponto € passaram a escrevé-lo
embaixo de um rabisco que lembrava vagamente
um “Q”.

Processamento em lote: Quando tarefas similares
sdo postergadas e agrupadas para ser processadas
juntas.

Recorte: Tipos compostos de modo a acompanhar o
contorno de algum elemento introduzido na coluna.

Recuo: Espaco recortado geralmente da margem
esquerda de um bloco de texto, mas também
possivel na margem direita ou em ambas. O
recuo de pardgrafo aparece na primeira linha de
cada pardgrafo (embora as vezes nio seja feito

no primeiro pardgrafo). Recorte € um recuo que
acompanha o contorno de uma ilustragio vizinha,
produzindo linhas de comprimento variado.

Reticéncias: Trés pontinhos para indicar palavra ...
palavras ausentes.

Reticula: Padrao de pontos ou linhas no qual um
tom continuo (como uma fotografia) é convertido
para que possamos imprimi-lo. O olho é levado a
pensar que um padrio de pontos pretos ficard como
uma gradacdo de cinza. Quanto menores os pontos
e maior seu espacejamento, mais claro ficard o
cinza; quanto maiores os pontos € mais apertado

0 espacejamento entre eles, mais escuro ficara o
cinza. O branco é 0%, o preto é 100%. Quanto
melhor o papel, mais alta ficar4 a resolugdo da
reticula (ver Meio-tom).

Romano: Também chamado de “redondo”, é o tipo
com énfase vertical, por contraste com o italico

e 0 obliquo. E o material ao qual estamos todos
acostumados na leitura normal.

Sangramento: Um elemento visual, normalmente
uma ilustragdo ou uma 4rea chapada, impressa até a
margem do papel. Corta-se fora uma fatia quando a
publicacio é refilada - daf o “sangramento”.

Serifa: Linhas de remate no final dos tracos das
letras. Sans serif (sem serifa) ou Gothic sio fontes
sem scrifa.

Sublinhado: Fio colocado embaixo de uma linha de
tipos. Deve ser evitado porque pode interferir com
os tragos descendentes e afetar a legibilidade.

Subtitulo: Texto colocado depois do titulo e'que
discorre mais amplamente sobre o seu assunto, mas

GLOSSARIO 243



que aparece antes da entrada do texto.

Texto promocional: Qualquer texto cujo objetivo
seja promover o préprio livro, geralmente na
contracapa ou nas orelhas de uma sobrecapa.

Texto: As palavras impressas de uma publicagio,
exceto titulos, legendas, olhos, chamadas e dizeres
de graficos.

Tipo condensado: Versio compacta, mais estreita,
de uma fonte normal. Os melhores foram
projetados especificamente. Outros, ndo tao
bons, sdo produzidos artificialmente ajustando o
computador a uma escala horizontal anormal.

Tipo expandido: Versio estendida, mais larga, da
tipologia normal. Os melhores foram projetados
especificamente. Outros, ndo tio bons, sio
produzidos artificialmente ajustando o computador
a uma escala horizontal anormal.

Tipologia de texto: Tipologia usada nos textos, em
oposi¢do a tipologia de titulos.

Tipologia de titulos: Tipologia usada em titulos,
olhos, citages entre aspas, subtitulos, legendas e
todas as demais palavras destinadas a funcionar
como chamariz, por oposi¢io a tipologia de texto.

Tipologia: Ver Fonte.

Titulo geral: Titulo que abrange vérios
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componentes (ver Unidade de informagdo).

Travessio ou trago: O trago “eme” é comprido
— e usado basicamente para indicar uma quebra
do pensamento. O trago “ene” - tem metade

do comprimento do trago “eme” e é usado
principalmente no lugar da preposigdo “a”, como
em “A-Z". O hifen é o mais curto dos trés -
utilizado para unir palavras compostas e também
para dividir as palavras nas quebras de linha (ver
também Eme e Ene).

Unidade de informacio: Material verbal e visual
combinado numa hist6ria autocontida, com seu
proprio titulo; faz parte de um artigo maior.

Versalete: Letras do alfabeto que tém formato de
maitsculas, mas em dimensio menor, alinhadas
com a altura x. MAIUSCULAS, VERSALETE e
minusculas.

Vinheta de se¢do: Nos tempos da linotipia; a
vinheta ou lingote era uma palavra ou simbolo
freqiientemente usado que j4 estava pré-fundido
e pronto para ser inserido. A vinheta de se¢ao é o

nome de uma segdo da publicaco, geralmente num

estilo que é parte do design geral da publicacio,
disposto na sua posi¢do normal na pagina.

Vinhetas: Termo técnico para simbolos tipograficos

como flores € outros ornamentos (excetuando os
simbolos de pontuagio).
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A curiosidade faz o leitor virar a pagina, 72

Abarrotamento, 24

Abertura da matéria: imagem e palavras, 38

“Abres” em bold que fazem sentido, 134

Abrir numa pagina esquerda ou direita, 37, 38

Afundar margem superior, 46, 59

Alinhamento do alto das colunas incentiva a leitura, 36

Alinhamento e repeticdo, 36, 225

Alinhamento pela linha mégica para dar dimensao a matérias,
36

Alto da pégina, trabalhar a partir do, 7, 37

Altos das paginas, onde o leitor se concentra, 6

Anunciantes preferem paginas da direita, 6

Antncios versus material editorial, 40

Apresentacio afeta compreensio, 14

Axea da pagina para mostrar o melhor material, 5

Armadilhas, chamarizes e iscas, 10

Armadilhas, como evité-las nos leiautes, 229

Arquitetura da pagina, 92, 107

Aspas, trechos, falas, 129, 156

Associar pela cor, 71

Associar pelo alinhamento, 70

Associar por implicagdo, 71

Atravessar a dobra, 72

Belasco, David, 231

Blocos de informacio, definidos pelo espago, 66

Boa publicagio, o que é uma, 217, 218, 219

Boxes agrupados, 175, 177

Boxes e como funcionam, 172

Boxes laterais, utilidade de, 13, 171

Canaletas da coluna, 47

Canaletas entre colunas, 103

Capa, multiplas fungoes da, 185

Capitulares alinhadas, 127

Capitulares descidas, 127

Capitulares, tipos de, 127, 128

Centralizar texto ou tipologia de titulos, 90, 92, 116, 119

Chamar atencéo com a cor, 188

Chamar atengio com imagens, 134, 157

Chamar atencio com varios titulos, 171

Chamar atencéo invadindo espagos, 59

Chamar atencdo pela variagdo proposital de tamanho, 80, 109

Chamarizes, iscas e armadilhas, 10, 129

Citagdes, 130

Clip-art, 229

Codigo de cores, 210, 211

Colunas alinhadas versus colunas escalonadas, 60

Colunas desalinhadas, 60

Colunas mais estreitas que o limite, 47

Com serifa e sem serifa, 112

Comentérios manuscritos, 128

Como contar a histéria (definigao), 2

Conforto do leitor, 218, 219

Consisténcia na variedade, 43

Contetido, organizado por topicos, 193

Continuidade horizontal pagina a pagina, 67

Continuidade horizontal em paginas de papel, 67

Continuidade vertical em paginas da internet, 67

Contorno e margens, 55

Contraste de cor, textura em citagdes entre aspas, 132
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Contraste entre valor das cores, 202

Cor da capa, 188

Cor e tipologia, 212, 213

Cor versus preto-e-branco, 84

Cor, como escolher a certa, 207

Cor, significados da, 203, 204

Cor, uso funcional da, 201, 208,209
Corte de fotos, 145 e
Curiosos, para onde olham, 5

Dar ritmo 2 edigdo no espaco e no tempo, 39
De lado, paginas viradas, 22, 23

De trés para diante, 39

Defeitos, como escondé-los, 86-88

Degradés em 4reas de cor, 214, 215
Desenhos, 155

Design e formato da capa, 186
Designer/editor, relacionamento, 1
Dimensione para indicar importancia, 79
Dimensione procurando sentido, 78, 79, 109
Diregdo em fotos, 146, 147

Direcdo esquerda-direita, 32, 34, 71, 73
Diregdo, contraste de, 83 )

Diregdo, esquerda-direita, 32, 224
Disposicdo fluente, 40

Disraeli, Benjamin, 157

Distancia de leitura, 84,109 -~ ..
Distancia de observagdo, 4

Dobra divide uma dupla, 4

Dobra, atravessar, 69-74, 111

Dobras, 42

Dramaticidade em seqiiéncia, 41

Dupla de maior impacto, 67

Dupla dividida pela dobra, 4, 18

Dupla e pagina, 4

Dupla, ampla e fluindo para a pagina seguinte, 26
Duplas, modos de explorar a largura, 69-74
E dai? Teste para titulos, 11

Edigdo e padronizagdo matéria por matéria, 36
Edigdo na pista lenta, 9

Edigdo na pista rapida, 9

Edicdo, pista lenta e pista rapida, 9, 224
Edison, Thomas Alva, 220

Editor/designer, relacionamento, 1
Elaboragao do produto (definigdo), 2
Ellerbee, Linda, 143

Encadernacio afeta margens da dobra, 57
Enganar com graficos, 168-170

Entrelinha, 100, 101

Erros de ortografia, 227, 228

Erros tipograficos, 223, 227, 228

Escala da p4gina e o que est4 impresso nela, 20, 21
Escala do tipo e larguras de coluna, 45
Escala do tipo e significado, 79

Escala real, 77

Escorar lateralmente, 128, 179
Espacejamento, implicagées do, 62

Espago aprisionado, 63, 65

Espaco, acima e abaixo, 64

Espaco, aproveitar a0 méximo o disponivel, 64 .
Espago, dispor elementos no, 8, 29, 180, 224
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Espaco, fluxo do, virando a pagina, 16, 29

Espaco, isolar no, e valor do, 64

Espago, o branco e seu valor, 15, 25, 61, 66

Espago, utilidade do desigual, 64

Esperado versus original, 217

Esséncia da matéria em titulos, olhos, subtitulos, 13

Estratégia para capturar a atencio, 41

Exibigdo, 17, 225

Facilidade de leitura, para melhorar a, 142

Fator curiosidade, 73, 74, 131

Fazer os tipos saltarem do fundo, 140

Fios de colunas, 87, 180

Fios e cercas, 179

Fios por cima ou por baixo dos subtitulos, 126

Fluxo das péginas para a frente ou para tras, 35

Fluxo direita-esquerda, 32

Fluxo do espago, virando a pagina, 16, 26, 27, 34

Fluxo do olhar pela p4gina, 8

Fluxo do olhar, 134

Fluxo esquerda-direita, 26, 27, 29, 32, 39

Fluxo horizontal, 6,27, 29, 39, 224

Fluxo, padronizagio e repetigio, 36, 40, 80, 224

Fluxo, por mudanga na forma, diregio etc., 31

Folheadores de paginas, o que eles percebem, 5

Folheadores de péginas, pare, olhe e ouga, 10

Forcas e vitivas, 125

Formato de antincio, 11

Formato de pagina, vertical versus horizontal, 22, 23, 36, 42

Formato horizontal da dupla, 26, 69-74

Formato horizontal da pagina de internet, 83

Formato paisagem, 42

Formato retrato, 42

Formato: sua repeticdo leva ao reconhecimento, 55

Formatos de citages entre aspas, 131, 132

Formatos de matérias, 50-54

Foto colocada acima do titulo, 12

Foto e texto, contraste entre, 83

Foto ou texto primeiro?, 38, 145

Foto sangrada, ilusao de expansio, 58, 70, 147

Foto sem legenda, nunca, 12, 134, 137

Foto, dividir, 72, 153

Fotos como fotos de fotos, 154

Fotos como janelas, 149

Fotos de pessoas e bonecos, 148, 150

Fotos de pessoas, diregdo das, 73, 147

Fotos no sumdrio, 194

Fotos, trés tipos de, 143

Frost, Robert, 179

Grades das colunas refletindo o formato da matéria, 50-54

Grades, colunas e camadas, 46

Grades, multicolunas, flexibilidade, 48, 49

Graficos, enganar com, 168-170

Griéficos, puros e impuros, 157

Gritar por meio do tamanho, 78, 109

Gritar versus sussurrar: grande x pequeno, 75

Grudar p4ginas na parede para planejar, 39

Guiar o leitor: da capa... para 0 sumdrio... para a matéria, 5

Guiar o observador ao longo da edigdo, 5, 193, 195

Idéias, como produzir, 220, 221

Tlusio de profundidade, 183

Imagem dominante na dupla, 71

Imagens-palavras, 156

Importancia por volume de som e tamanho, 75

Inchago, como evitar variando o tamanho de modo
significativo, 80

Indice de excitagio, mapeando a edigio, 39, 224

Indices, como guias, 193

indices, posigio dos, 192

Infograficos, 12, 159-163, 219
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Inteligéncia do leitor, nao ofenda a, 133

Invasoes da margem, 59

Irregular 4 direita, camufla diferencas, 87, 137

Irregular a direita, contraste com a rigidez, 84, 136

Irregular a esquerda permitido em legendas, 138

Iscas, chamarizes, armadilhas, 10, 157

Isolamento no espago, efeito de, 77, 82, 130

Jefferson, Thomas, 135

Jogar textos nas colunas, 46

Largura, 23 maneiras de explorar as duplas, 69-74

Larguras de coluna, padrio e variagdes, 44

Legendas agrupadas, nunca, 12, 137

Legendas embaixo de cada foto, 12, 137

Legendas, alinhamento de, 139, 140

Leiautes aleatérios, 60

Leitura estimulada pelo fluxo do olhar, 8, 36, 80, 82

Lidman, Sven, 153

Linguagem, falada e composta em tipos, 14

Linha mgica para definir afundamento radical da margem
superior, 46

Linhas de continuagio, 199

Linhas de rodapé, 200

Listas em tipologia, 105, 106

Logos, 187, 196, 197

Maleabilidade do produto, 4, 5

Manipulagio da cor, 216

Manipulagao da imagem, 12. Ver também o capitulo Imagens.

Marcadores como sinais, 198

Margem académica, 59

Margem, larga, relaxa o olho, 25

Margem, lateral, exploragio da, 57, 59, 128, 146

Margem, proporgdes da, 56, 59

Margem, superior, afundamento, 46, 59

Margem de livros, tradicional, 59

Margens, controladas ou aleatorias, 60

Matéria dividida em suas partes componentes, 13

Matéria, compor uma a partir de fragmentos, 35

Matérias lentas versus matérias rapidas, 39

Matérias que chamam atencdo, 41

Matérias, lentas e rapidas, 39

Mesmice, utilidade da, 7

Metade externa das pdginas, o observador vé apenas a, 5, 40,
57,196

Molduras, 173, 178

Movimento de pagina para pagina, 34, 147

Movimento mostrado por mudanga, 33

Mudanga de forma, tamanho, diregio etc., 33

Navegar pela edigao, 195

Notas de rodapé e numeragio de pagina, 200

Notas de rodapé, 5

Numeragao de pagina, 200

Numeragdo para indicar fluxo, 32

Numeracao, exagerada, 229

Objeto tridimensional, 3, 27, 29

Olhar para dentro ou para fora da pagina, 73

Olho, 122

Olhos, fungao dos, 109, 121

Olhos, vérios formatos, 121, 122

Organizar o espaco com fios, 179, 180

Original versus esperado, 217

Padroes artificiais de leiaute, 229

Padroes de tabuleiro, 229

Padronizagio e fluxo, 36, 38

Padronizagio e reconhecimento, 40, 43

Paginas direitas versus paginas esquerdas, 6, 194

Paginas esquerdas versus paginas direitas, 6, 194, 196

Paginas, da direita, da esquerda, 6, 7

Péginas, em seqiiéncia ritmica, 7, 29, 35, 37

Palavras provocativas para criar interesse, 133




Paragrafos, linhas de espago entre, 103

Partes da p4gina, as menos € as mais valorizadas, 5

Partes de tabelas, nomenclatura das, 164

Pé da pagina, trabalhar a partir do, 7

Pecados (e punigdes) em tipografia, 108

Pedagos curtos, popularidade dos, 57, 66

Pensar horizontalmente, 27, 68

Perfmetro como apoio para o reconhecimento, 55

Perspectiva, efeito da, 169

Planejar a edicdo, 41

Ponto inicial de cada p4gina, 13

Ponto de exclamacio, 118

Pontos finais em titulos, 118

Portugués, 228

Posicio das legendas, 135

Posicionamento do crédito das fotos, 134

Preto-e-branco contrastando com cores, 84

Primeiro plano/fundo, 77

Produto impresso: critérios para o sucesso, 218, 219

Progressdo mostrada pela mudanga, 33

Proporgdo entre comprimento de linha e tamanho de corpo,
44,99-101

Proporgdo vertical da pagina, tirania da, 67

Proximidade/distancia, 64

Qualidade, o que faz uma boa publicagio, 217, 224

Quebras de linha com sentido, 90, 137, 227

Realismo, corrija para que seja convincente, 182

Recortes em colunas de texto, 104

Recuo, pendurado, 91

Recuos de pardgrafos, 102

Recuos, 102, 126

Relagio da pagina com o tamanho do objeto, 20, 21

Relagdo entre palavra e imagem, 132

Repetigdo e alinhamento, 36, 225

Repeticio e disciplina para diferir dos antincios, 40

Repetigdo para assegurar reconhecimento, 40, 196

Resumos, 122

Rigidez e informalidade, contraste entre, 84

Rigido e chato, 84

“Rios” em tipologia, 226

Rogers, Bruce, 179

Saltar linhas, 199

Saltos da matéria, 7

Sangramento, interrupgdo da margem, 58

Seduzir as pessoas para a leitura, 82, 133

Seduzir as pessoas para a matéria, 171

Segurar a publicagio na mao, 4

Separagdo de elementos, leste/oeste, 47

Separago de elementos, norte/sul, 47

Seqiiéncia de paginas fluindo pelo espaco, 35, 224

Seqiiéncia mostrada pela repeticdo e pela mudanga, 33, 36

Seqiienciaco, 38, 224

Servigo, deixar que sua pesquisa mostre, 13

Silhueta, parcial, 153

Sinopses, 122

Sobre-impressao em fundos, 140

Sobrepor para indicar fluxo, 32

Sombreamentos, 181

Subtitulos, formato dos, 126

Subtitulos, posicao dos, 91, 125

Subtitulos, tipologia dos, 124

Subtitulos, titulos e olho contam a esséncia da histéria, 13,
123

Subtitulos, uso funcional dos, 91, 123

Surpresas visuais, como produzir, 222

Surpresas, planejar, 41

Tabelas de palavras, 166

Tabelas e grificos, bons, 158; melhores, 167

Tabulacéo, 164, 165

Tamanho de pagina, 4

Tamanho em relagio ao da pagina, 20, 21, 77

Tamanho relativo dos elementos, 77, 79

Tamanhos das chamadas de capa, 188

Técnicas de leiaute que funcionam, 218, 219

Técnicas de sinalizagdo, 196

Tecnologia, nova, 1

Tempo, como parte do planejamento tridimensional, 29

Texto no alto da pagina, 88

Textura, atraente ou repelente, 24, 25

Tipografia, funcional, 96

Tipografia, pecados e respectivas punicdes, 108

Tipologia em branco sobre fundo preto, leitura dificil, 83, 212,
213

Tipologia, centralizada, 90-92

Tipologia, com serifa ou sem?, 95

Tipologia, como fala, 93

Tipologia, comprimento de linha e entrelinha, 100, 101

Tipologia, disposi¢do afeta interpretacao, 13

Tipologia, em cor, 212, 213

Tipologia, escala horizontal condensada, expandida, 227

Tipologia, espaco entre palavras ritmico e regular, 97, 115, 121

Tipologia, estilo caixa alta e baixa, 95, 115

Tipologia, inversao (branco sobre preto), 97, 124

Tipologia, listas, 105, 106

Tipologia, maitsculas ou mindsculas? 95, 114

Tipologia, normal ou bold?, 95 )

Tipologia, ouvir o que ela diz, 13, 117,227

Tipologia, proporgio entre seu tamanho e o comprimento de
linha, 44

Tipologia, que fonte?, 94, 112, 113

Tipologia, quebrar linhas com sentido, 116, 117, 119

Tipologia, recortes em colunas, 104

Tipologia, romano ou itdlico?, 95

Tipologia, seu tamanho em relagdo a largura da coluna, 99

Tipologia, tamanho aparente versus tamanho em pontos,
130

Tipologia, tamanho, barulho, sentido, 78, 79, 98, 120

Tipologia, textura amigével ou nao, 96

Tiras e grupos de fotos, 34, 144, 150, 152

Titulos gerais, 86

Titulos laterais, ver Subtitulos

Titulos, como checar, 10

Titulos, eficdcia nos; uso do teste “E dai?”, 11

Titulos, eficazes, 11, 109

Titulos, embaixo da foto, 12

Titulos, tipologia dos, 112-120

Titulos, vérias disposicdes, 119, 178

Titulos, vérios tipos de, 110, 111

Trompe l'oeil, 174, 175

Unidade de informagao, foto/legenda, 132, 218

Valor a primeira vista, 201

“Valor” da cor, mais importante que o matiz, 202

Valor do isolamento no espago, 56

Valor, “o que tem ai que me interessa”, 9

Variedade na consisténcia, 43

Variedade para manter interesse dos leitores, 109

Vertical e horizontal, 42, 63, 82

Vitrine, uso da, 10

Volume alto e tamanho grande tém importancia igual, 75

Zona de informacdo, 60, 218
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propria midia impressa, assim podendo explorar nossas
- paginas da maneira mais inteligente possivel (0 que, por
acaso, € 0 assunto central deste livro). :

A midia impressa serd superada pela eletronica? £ claro
que ndo! As duas s&o necessérias. Na verdade, todo

€ qualquer tipo de meio de comunicagdo & uma coisa
boa neste complexo mundo em que vivemos, £ Dor isso
que estou convencido de que produtos impressos bem
realizados sempre irdo florescer, porque preenchem ;
sua funcao vital com eficiéncia. Por outro lado, produtos
impressos mal aproveitados provavelmente irdo decair
€ morrer, & 0 que merecem, porque fazem com

que nossos amigos leitores desperdicem dinheiro,
energia e tempo. A morte de publicagBes ruins ndo

€ uma tragédia, e sim o resuitado da competigao no
mercado de idéias, e isso leva ao progresso geral. 0
cerne do problema ndo ¢ a propria midia, mas de que -
maneira a usamos. Devemos desenvolver a coragem

de olhar para o que estamos fazendo, tentar ver por

que estamos fazendo daquele modo, fazer corregdes
para que funcione melhor, e basear essa deciséo num
pensamento claro e dgico, para aproveitar essa nossa
maravilhosa midia impressa ao méximo.

Bem, chega de pregagéo-e vamos voltar ao Brasil.
Minha primeira visita fof nos idos de 1966, pelo
Grupo Lund. Depois, em 1978, iniciou-se um feliz
relacionamento com a Editora Abril, que vem resistindo
desde entdo ao teste do tempo. Tem sido um prazer
trabalhar com todos esses grandes colegas editores
e diretores de arte, como Celso Nucci Filho. Ao ha
amizades profissionais - e pessoais — que eu valorize
mais do que as que mantenho com Roberto Civita

e Thomaz Souto Corréa (além disso, eles sempre
conhecem as melhores churrascarias).

Espero de fato que Editing by Design, em sua versio
em portugugs, seja (til. Boa sorte aos meus amigos e
colegas brasilgiros.

Jan V. White

Westport, CT 06880, USA
janvw2@aol.com

August 3 2006

PS. Em relagdo as linguas: uma das primeiras palavras
Que aprendi em portugués foi “bagunca”. £ uma palavia
Inigualével em sua utilidade para nossa profisséo, embora
1o tenha um equivalente preciso em qualquer das
outras linguas com as quais tive que trabalhar: Isso néo é
Interessante?




0 INDISPENSAVEL MANUAL DO BOM SENSO

Se vocé ¢ um designer ou um editor trabalhando em revista, este livro é obrigatorio. Se vocé é um designer ou um editor trabalhando
em qualquer tipo de publicacéo, de catélogo a bula de remédio, este & um livro imprescindivel.

Editing by Design foi o livro que adotamos na Editora Abril como manual bésico de edicdo e design desde que Jan White 0 lancou pela
primeira vez nos Estados Unidos, em 1974. J4 conheciamos o Jan, que foi nosso palestrante e consultor durante muitos anos.

Foi com ele que aprendemos que editar uma revista 6 um trabalho conjunto de editor e designer, e que — mais do que isso — & um
processo onde prevalece o bom senso. Uma boa parte da minha carreira como revisteiro foi facilitada — e enriquecida — pela leitura
desse livro, que agora sai em portugués como Fdigéo e Design.

Ja era tempo. Eu tenho recomenidado este fivro aos jovens profissionais que comegam a trabalhar em revistas como obra basica para
sua formacdo. Faco a mesma coisa para 0s estudantes de jomalismo ¢ design que todo ano passam pelo Curso Abril de Jornalismo.
Gomo se diz, mentirosamente, acho que j& posso me aposentar..

Thomaz Souto Corréa
Revisteiro e Vice-Presidente do
Conselho Editorial da Editora Abril

Esta edicdo completamente atualizada de um guia cléssico mostra a uma nova geraco de editores & designers como fazer para que
suas publicagdes falem alto. Os leitores vdo encontrar um compéndio de dicas praticas para um casamento feliz entre forma e contelido,
de modo que a histdria contada e o design se reforcem mutuamente e criem paginas irresistiveis para os leitores. Transbordando com
centenas de ilustracdes em preto-e-branco e coloridas, 0s capftulos cobrem uma variedade de assuntos de design, que incluem:

v Golunas, gratles e margens v Tipografia

v ESpaco como elemento positivo v Simetria e assimetria
v fotos, diagramas e legendas v Gapas e paginas intemas
v Bonesefios v Cores ,

v Tamanho e contraste v Emuito, muito mais

0s leitores aprenderéo como a colaborago entre editor e designer editorial pode alcancar o méximo de impacto criativo por meio do uso
eficaz de palavras, imagens e espago. Cheio de problemas praticos com solucdes diretas que irdo assombrar os olhos, este & um livio
obrigatdrio para designers atrds de recursos perspicazes para melhorar seu trabalho, escritores e editores que querem se comunicar
de modo vivido, diretores editoriais que procuram o méximo impacto e publishers que buscam ganhar um perfil competitivo.

lan V.. White € consultor em design de comunicacéo e trabalhou em inimeras empresas editoriais em sua destacada carreira. Autor
de catorze livros sobre técnicas visuais em publicacdes editoriais e de mais de 250 artigos pelo mundo todo, é um premiado designer
gréfico e ex-diretor de arte da House & Home. Realizou mais de 1.800 semindrios para editores e designers em 27 paises. Mora em
Westport, Connecticut. : : o .

ISBN 85-85985-17-8
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0 INDISPENSAVEL MANUAL DO BOM SENSD

Se vocé € um designer ou um editor trabalhando em revista, este livro é obrigatorio. Se vocé é um designer ou um editor trabalhandq
em qualquer tipo de publicacdo, de catélogo a bula de remédio, este é um livro imprescindivel.

Editing by Design foi o livro que adotamos na Editora Abril como manual basico de edicéo e design desde que Jan White o lancou pela
primeira vez nos Estados Unidos, em 1974. J4 conheciamos o Jan, que foi nosso palestrante e consultor durante muitos anos.

Foi com ele que aprendemos que editar uma revista é um trabalho conjunto de editor e designer, e que — mais do que isso — & um
processo onde prevalece o bom senso. Uma boa parte da minha carreira como revisteiro foi facilitada — e enriquecida — pela leiturg
desse livro, que agora sai em portugués como Edicdo e Design.

Ja era tempo. Eu tenho recomendado este livro aos jovens profissionais que comegam a trabalhar em revistas como obra bésica para

sua formacdo. Fago a mesma coisa para os estudantes de jornalismo e design que todo ano passam pelo Curso Abril de Jornalismo.
Como se diz, mentirosamente, acho que ja posso me aposentar...

Thomaz Souto Corréa
Revisteiro e Vice-Presidente do
Conselho Editorial da Ediitora Abrif

e

Esta edigdo completamente atualizada de um guia classico mostra a uma nova geracdo de editores e designers como fazer para que
suas publicagdes falem alto. Os leitores vdo encontrar um compéndio de dicas praticas para um casamento feliz entre forma e conteddo,
de modo que a histdria contada e o design se reforcem mutuamente e criem paginas irresistiveis para os leitores. Transbordando com
centenas de ilustracbes em preto-e-branco e coloridas, os capftulos cobrem uma variedade de assuntos de design, que incluem:

v/ Golunas, grates e margens v Tipografia

v Espaco como elemento positivo v Simetria e assimetria

v Fotos, diagramas e legendas v/ Capas e paginas internas
v Boxes e fios v Cores

v Tamanho e contraste v E muito, muito mais

Os leitores aprenderédo como a colaboragéo entre editor e designer editorial pode alcangar o maximo de impacto criativo por meio do uso
eficaz de palavras, imagens e espaco. Cheio de problemas praticos com solugdes diretas que irdo assombrar os olhos, este & um livro
obrigatorio para designers atrs de recursos perspicazes para melhorar seu trabalho, escritores e editores que querem se comunicar
de modo vivido, diretores editoriais que procuram o maximo impacto e publishers que buscam ganhar um perfil competitivo.

lan V. White é consultor em design de comunicagdo e trabalhou em iniimeras empresas editoriais em sua destacada carreira. Autor

de catorze livros sobre técnicas visuais em publicacdes editoriais e de mais de 250 artigos pelo mundo todo, é um premiado designer

grafico e ex-diretor de arte da House & Home. Realizou mais de 1.800 seminrios para editores e designers em 27 paises. Mora em
ISBN 85-85985-1
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